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ANTECEDENTES

Este proyecto intenta contribuir al rescate, sistema
tizacidén y desarrollo de la cultura popular en Chile
a través del apoyo y seqguimiento de la vasta gama de
ferias y festivales populares que se realizan a lo
largo del pais. No es, por lo tanto, un proyecto
destinado a crear algo nuevo sino que a potenciar e~
ventos que ya existen para otorgarles mayor visibili-
dad y entregarles elementos para profundizar la con-
tribucidén que realizan. En este sentido el evento
no es considerado como un fin en si mismo, sino como
la culminacién de un proceso anual, en el que parti

cipan un vasto numero de personas.

El proyecto de cuatro afios, aspira a llegar a un mi-—
116n de personas aproximadamente cada afio y seria

coordinado por el Centro El Canelo de Nos y la Secre
taria de Comunicacién y Cultura de la Secretaria Ge-

neral del Gobierno de Chile.



INTRODUCCION

En base a nuestra experiencia institucional, podemos
afirmar que el presente proyecto descansa en la cons
tatacidén de que existe una gran creatividad y conoci
mientos acumulados en los sectores populares de nues
tro pais. Es en la gente comiin y corriente de Chile
a lo largo de toda su extensidén y de sus institucio-
nes no oficiales, que se conservan y mantienen los e-
lementos que dan cuenta del sustrato de nuestra iden
tidad y la fuerza de nuestra cultura. Valores como
la solidaridad, la capacidad de didlogo, la interac-
cidén entre el individuo y el bien comin -entre otros-
que dan cuenta del modo de ser de nuestro pueblo, se
expresan subterrdneamente en un estilo de sostener las
relaciones sociales que siendo un fendmeno en si mis-
mo, atraviesa y envuelve las instituciones de religio
sidad popular,, fiestas, eventos recreativos, asi co
mo las diversas expresiones folkldéricas en el ambito
de la misica, la danza, la artesania y otras, que u
nidas a un gran conocimiento acumulado y vigente en
la practica constante de tecnologias apropiadas, o-
rientadas a un mejoramiento de las condiciones vida
con mucha creatividad para solucionar problemas con-
cretos, al mismo tiempo muestran la riqueza de nues-
tra cultura que es capaz de unir en un solo flujo,
coherente en la vida cotidiana, el fendémeno y la i-
dea, la realidad del suefio y la realidad de la expe

riencia diaria.

Sin embargo, es posible afirmar que este gran poten
cial creativo que abarca todas las dimensiones de la
vida cotidiana de la gente, ha sido ignorado por
la cultura oficial de nuestro pais en los ultimos

16 afios de régimen autoritario y menospreciado como



expresiones obsoletas de la cultura o como una carica
tura del ser nacional, estatica y estereotipada, en
el mejor de los casos, cuando no fue vista como peli-
grosa para el modelo oficial de "cultura" imperante

durante el pasado régimen, ajeno por lo demas a la 16

gica y a la memoria histérica de nuestro pueblo.

En resumen, tanto la necesidad de participacidn cultu-
ral como las expresiones creativas del pueblo, con to-
da su diversidad derivada de los distintos afluentes

étnicos, culturales y ecoldgicos de Chile no han teni
do vias de expresidén, ni de desarrollo, constituyéndo
se en un grave desperdicio y omisién del mas importan
te recurso con que cuenta un pais: su gente, su iden

tidad, su cultura y su creatividad.

A pesar de esta carencia de apoyo, el conocimiento po
pular y sus manifestaciones creativas se han manteni-
do. Y pese al asedio de modelos culturales exteriores
gue obviamente tienen un impacto en la cultura popular,
(particularmente a través de la influencia de los me -
dios de comunicacidén de masas), han logrado perdurar y
hasta crecer en condiciones abiertamente adversas, cons
tituyéndose espacios que significan verdaderos reservo
rios de las constantes histéricas de nuestra identidad
nacional. 1Identidad que por lo demds no es homogénea,
ni una obra fija y acabada. Por el contrario, su dina
mismo descansa en su diversidad y en una manera de mi-
rar el mundo y entender las relaciones humanas que le
da coherencia y sentido de pertenencia a un pais del
cual se reclama ser sujeto protagonista. De alli la
importancia de develar esta realidad y socializar su
rigueza, de la cual ‘todos somos de una y otra manera

sus productores.



Parte de la riqueza de esa realidad se despliega en una vasta
red de Ferias y Festivales Populares que espontdneamente se
realizan afio a afio en el pais. Cada uno de ellos tiene su pro-
pia especificidad que arranca de su propia tematica (la canciodn,
el folklore, la artesania, el arte religioso o simplemente la
celebracién de un hecho religioso) y de su regidén. Los mds
conocidos adquieren consagracion en la prensa y la T.V. como

La Tirana, Yumbel, el Festival Folklérico de San Bernardo o
recientemente la Feria de Creatividad Popular. Otros son menos
conocidos como el Festival del Folklore Campesino de Osorno, la
Virgen de las Cuarenta Horas en Limache o el Festival Campesino

de Portezuelo en la serrania costera de Chillan.

Hay elementos que los unen a todos ellos. Se destacan los siguien-

tes:

- Es una fiesta donde, alrededor del tema central (la cancidn,
la Virgen, la tecnologia o el Santo) conviven otras manifes-—
taciones culturales como la danza, el comercio artesanal, las
costumbres, los adivinos, los malabaristas y las comidas tipi-

cas.

- Es un evento multitudinario porque moviliza a miles de visitan-

tes que vienen algunas veces de lejanos lugares.

- Es un lugar de recreacidén de la tradicidn y de socializacion de

nuevos habitos, costumbres e ideas. En esta tensidén se ubica

al mismo tiempo la estabilidad y el cambio de la sociedad

rural de donde viene la mayoria de sus participantes.

- Es un evento organizado con trabajo voluntario de un grupo de

personas comprometidas con lo gue alli pasa, guienes son movi-

das por razones religiosas o de altruismo social.



- Es un evento con graves carencias de recursos y de organizacion.

Efectivamente, sus organizadores deben enfrentar agudos pro-
blemas de financiamiento para las necesidades mas elementales
de difusidén (afiches, folletos, uso de radio, etc.) como de

técnicas de planificacidén elementales.

El proyecto que se propone a continuacidén intenta otorgarle mayor
visibilidad a las ferias y festivales populares de Chile, contri-
buyendo a mejorar su organizacidén y su calidad cultural, pero sin

alterar su esencia ni su estructura.




ITI OBJETIVOS

1. Mejorar la organizacidn de los eventos

Esto significa apoyar procesos para mejorar el desarrollo
organizacional de ferias y festivales populares. gque se

realizan en Chile.

Mids especificamente se intenta contribuir en las siguien-

tes areas:

1.1 Organizacién y administracién general del evento

(administracidén cultural).

1.2 Premios y reconocimientos a los mejores participantes.
(Se considera un PREMIO SECRETARIA DE COMUNICACION Y
CULTURA en cada uno de ellos).

1.3 Alimentacidn y transporte de los participantes.

1.4 Difusidén y relaciones publicas.

1.5 Evaluacidn y seguimiento.

2. Mejorar la calidad de los eventos

Es decir, apoyar los procesos para mejorar la calidad y
su contribucidén al desarrollo de la cultura nacional
(elementos sustantivos). No se intenta transferir tecno-
logias sino apoyar procesos enddgenos de mejoramiento.

Se trabajara en las siguientes &reas :



2.1 Investigacidén. Se intentara conocer y difundir las
caracteristicas propias de cada evento, enfatizando
sus dimensiones culturales y regionales especi-
ficas. Ademas se intenta conocer las especificidades
de las contribuciones culturales de cada uno de
ellos (misica, ceramica, arte religioso, trajes vy
aperos, cocina, etc.) con el objeto de agilizar

procesos de mejoramiento.

2.2 Capacitacién. Se impulsaran procesos de educacidn
popular para gque los participantes puedan, durante
el afo, preparar en mejor forma sus presentaciones,
a través de encuentros, seminarios y jornadas en los
distintos temas vya mencionados (administracién
cultural, musica, ceramicas, arte religioso, trajes

y aperos, cocina, etc.)

2.3 Desarrollo tecnoldgico. Se proveerd la sociali-
zacidén de aquellas tecnologias generalmente aceptadas
como adecuadas para el desarrollo de una determinada

area, tales como:

- guitarras, guitarrones, arpas y otros instrumentos
musicales.

- Hornos ceramicos, eléctricos, de carbdén y de leifia.

- Telares

—~ Colores naturales.

- Etc.
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ACTIVIDADES,

Este proyecto contempla el desarrollo de las siguientes

actividades:

1.

Investigacién diagnéstica sobre Ferias y Festivales en
Chile

Esta investigacidén intentard recopilar la informacién
existente sobre estos eventos, asi como conocer las
principales necesidades y aspiraciones de sus partici-
pantes. Tendra una duracidén maxima de seis meses vy
culminard con una publicacidén, cuyo lanzamiento coin-

cidirad con la puesta en marcha oficial del proyecto.

Seminario-Taller sobre Administracion de Ferias y

Festivales

Este seminario, de caracter anual, reunird a los organi-
zadores vy administradores de estos eventos, con el
objeto de intercambiar experiencias, sistematizar sus
necesidades y aprender nuevas técnicas y métodos de
planificacidén y desarrollo de estos eventos. Se conside-
raran también cursos de capacitacién para sus colabora-

dores mas inmediatos.

Premios y reconocimientos

Se considerardn la entrega de premios y reconocimien-
tos a los mejores participantes. Estos premios consis-
tiran en un reconocimiento oficial de la Secretaria de
Comunicacién y Cultura y del Centro El Canelo de Nos
(diploma, medalla, etc.), asi como una invitacidén (con
gastos de transporte y alimentacidén) a participar como

invitado especial a otra Feria y/o Festival semejante.



Esta invitacidén, en casos ekcepcionales, podria incluir
viajes a paises de América Latina y al resto del mundo.

(Nota: existen posibilidades de 1llegar a acuerdo con
organismos internacionales como el Consejo de Educaciédn
de Adultos de América Latina -CEAAL- o UNESCO, via

Ministerio de Relaciones Exteriores).

Alimentacibén y Transporte

Se otorgaran viaticos de alimentacidén y transporte a un

numero limitado de participantes sin recursos por cada

evento. Su distribucidén correspondera a los organiza-
dores . El vidtico serd de un costo aproximadamente de
$ 2.500 diarios por los dias de la fiesta. El trans-

porte sera desde y hacia el lugar de residencia del
participante , en el medio de locomocidén colectiva méas
econdémico. Se considerara también un fondo especial
para cubrir el traslado de materiales, a cargo de los

organizadores del evento.

Difusidén y Relaciones Publicas

En esta area se realizaréd lo siguiente:

5.1 Cursos nacionales de capacitacidén en los siguientes

temas:

5.1.1 Disefio, impresién y distribucidén de afiches vy
folletos (a cargo de "La Linterna", una orga-
nizacién sin fines de lucro asociada al Centro

El Canelo de Nos).

5.1.2 Uso de radio para actividades culturales. Este
curso estara destinado a aquellos voluntarios

gue guieran acceder a programas en radios de



provincia para promover el festival.

5.1.3 Uso de medios escrito para actividades cultu-

rales. Idem para publicaciones periddicas
regionales.
Asesoria Técnica: El proyecto ofrecera asesoria

técnica parav-el disefo,  impresidn: y rdistribucidnnde
afiches a nivel nacional, usando la red gue coordina
El Canelo en 18 lugares del pais, ademas de otras

regiones a través: de convenios con ONG's y orga-

nismos de gobierno.

Lo mismo se realizard en radio, televisidén y medios

escritos de circulacidén nacional.

Produccidén de videos: El1l departamento de videos del

Centro El1 Canelo de Nos, gque posee el mas moderno
equipo técnico, producirad un video anualmente por
cada evento, el cual se colocara a disposicién de
la T.V. para su difusidén. También podra ser difundido
por otras vias en colegios, universidadess y orga-

nizaciones sociales de la regidén respectiva.

Centros Electrobénicos Populares (CEP). Los CEP's

consisten en un equipo mévil de filmacidn, ediciédn
in-situ y difusién de videos en pantalla gigante, en

forma similar a.las usadas en grandes conciertos de

2 ba

artistas (por ej. en el concierto de Silvio Rodri-
guez en el Estadio Nacional). Los CEP's es un proyecto

conjunto del Canelo de Nos y el Grupo Proceso.

En caso que el proyecto de CEP's sea aprobado por la
Comunidad Econbmica Europea, se contemplara su uso

en apoyo de cada Feria o Festival.



6. Programa de Capacitacion:

El departamento de capacitacidén del Centro El1 Canelo de
Nos preparara moédulos de cursos de capacitacion en
determinados temas. Se capacitaran monitores en el uso
de esos médulos para su replicabilidad en las regiones,
usando la infraestructura de los centros afiliados a la
Red. Se contemplarad el seguimiento y apoyo a los monito-
res en terreno y a través de jornadas peridédicas de
evaluacién. Cabe hacer notar que esta metodologia ha
sido utilizada con éxito en otras A&areas tematicass como
educacién electoral, tecnologias alternativas, agricultura
organica, mujer, etc. Los temas de estos cursos inclui-
ran:

a) Ceramica en barro

b) Folklore

c) Danzas autodctonas

d) Arte religioso

e) Trajes y aperos

f) Cocina

g) Pintura

7. Desarrollo Tecnoldgico:

Se contempla la creacién de un FONDO ROTATORIO DE APOYO
A LA TECNOLOGIA CULTURAL (FOROTEC) al cual puedan acceder
artesanos y <cultores populares para proveerse de las
tecnologias gue carecen. Este fondo puede ser comple-
mentado con apoyo de SERCOTEC y/o FOSIS, organismos gque
eventualmente pueden participar en su administracién.
Se contemplard créditos para adquisicidén de instrumentos
musicales, aperos, hornos ceramicos, compra de materiales,

etc. E1 proyecto contempla un monto inicial anual
de USS$ 50.000.



Evaluacidén y Seguimiento:

Se contempla la edicidén y publicacidén de una memoria por
cada evento, asi como un registro y publicacibén anual de
una similar a nivel nacional cada ano para su amplia

difusién.

Investigaciones vinculadas:

Se promoveran y coordinaran investigaciones en areas
especificas (misica, ceréamica, etc.) a cargo de inves-
tigadores asociados, estudiantes universitarios, profe-
sores extranjeros visitantes, etc. de las Facultades de
Antropologia, Arte, Arquitectura, Diseno Industrial,
Ingenieria, etc. de distintas universidades nacionales
y/0 extranjeras. Se estableceran convenios al respecto
con la Comisién Nacional de Investigacidén Cientifica vy
Tecnoldégica (CONYCIT) para complementar un fondo de
Investigaciones vy  Publicaciones del Proyecto (FOIPOC)

gue ascendera a USS$ 50.000.-



V. ORGANIZACION

El proyecto serd dirigido por un Consejo Coordinador compuesto
por dos representantes de la secretaria de Comunicacidén y Cul-
tura de la Secretaria General de Gobierno, por dos representan-
tes del Centro El Canelo de Nos y por una persona designada de
comin acuerdo, gque represente eventualmente a los organizadores
de Ferias y Festivales. Este Consejo se reunird cada tres me-

ses o cuando las circunstancias lo aconsejen.

El Director(a) del proyecto serd el coordinador(a) del &rea cul-
tural del Centro El Canelo de Nos. Asimismo su administracidn
estard a cargo de este Centro el que informarad periddicamente

de los recursos disponibles y de los balances financieros al
mencionado Consejo. Una vez al afio el director(a) presentara

su Memoria de Actividades y de las finanzas al mencionado Consejo.
Cada dos afios se realizara una evaluacidn externa.
Del director(a) dependerdn los siguientes sub-proyectos:

a) Investigacidén, a cargo de un(a) antropdélogo(a).
b) Capacitacidén, a cargo de un(a) educador(a).

c) Desarrollo Tecnoldgico, a cargo de un(a) ingeniero(a).
Se dispondra de una secretaria administrativa.

Se utilizard la infraestructura del Centro El Canelo de Nos, y
los 18 lugares a lo largo del pais donde este Centro realiza ac-
tividades (Vicufia, Serena, Refiaca Alto, Nos, Dofiihue, Rancagua,
Curicé, Molina, Talca, Portezuelo, Chillén, Concepcidn, Coelemu,

Temuco, Osorno, San Juan de la Costa, Puerto Montt y Chonchi).



Productos Esperados.

Se espera que el proyecto:

=5 Apoyara la realizacidn de 25 Ferias y Festivales Popu-
lares, con una asistencia global aproximadamente de un

milldn de personas.

- Producird una investigacién diagnéstica sobre Ferias y-

Festivales Populares en Chile.

- 4 Seminarios-Talleres Nacionales sobre Administracidn Cul-

tural de Ferias y Festivales.

= Entregara 150 premios y reconocimientos a participantes des-

tacados de estas Ferias.

- Financiard alojamiento y transporte a 750 participantes

aproximadamente a estos eventos.

- Producird 50 afiches y folletos al afio de estas Ferias y

Festivales.

~ Organizara 4 (cuatro) Cursos sobre Periodismo Cultural para

difusores de estos eventos.
- Entregarda Asesoria Técnica en disefio, impresidén y distri-
bucidén de Afiches y Folletos en 18 puntos del territorio

nacional.

= Producira 25 videos anuales para la T.V. y otros usos.



Utilizara Centros Electrdénicos Populares (CEPs) en

25 Ferias y/6 Festivales.

Organizard cerca de 100 Cursos de Capacitacidn, apro
ximadamente en ceramica, folkldére, danzas, arte reli

gioso, trajes y aperos, cocina y pintura.

Otorgara créditos a artesanas y culturas populares
para adquirir tecnologias adecuadas por un monto mi
nimo de US$ 50.000 a través de un fondo rotatorio
(FOROTEC) .

Se promoverda un sinnumero de investigaciones y publi

caciones asociadas.



PRESUPUESTO.

1. Personal * Anual USS.

1.1. 1 coordinador del proyecto US$800
mensuales 10.400

1.2. 1 Antropdlogo a razdn de USS 700

mensuales. 9.100
1.3. 1 Educador a razdén de US$ 700 mensuales 9.100
1.4. 1 Ingeniero a razdén de US$ 700 mensuales 9.100

*1.5. 4 ayudantes a razdn de US§ 500
mensuales c/u. 26.000

1.6. 1 videista a razdén de US$S 700 mensuales 9.100

1.7. 1 camardgrafo a razdén de US$ 500 mensuales 6.500

1.8. Fondo para contratos eventuales 20.000
1.9. 1 secretaria a razdén de USS$ 500 mensuales 6.500
Total item personal @ ......cccccercncnnnn. USsS$105.800

* Se consideran 13 meses en el afio para responder al mes por indem-
nizacién.

2. Viajes y Viaticos.

2.1. Viadticos. Se estiman 300 dias de viaticos
a razdén de USS$S 40 diarios. 12.000

2.2. Pasajes. Se estimé la suma de US$ 800
mensuales para 10 meses de actividad efectiva
anual. 8.000

Total item viajes y vidticos ......ecceeecn. USS$S_20.000




3. Capacitacion

Uuss

3.1. Seminario-Taller de Administracidn

Cultural de nivel nacional, se espera una
participacién de 200 personas a un costo

de USS 25 por participante. 5.000
3.2. Cursos nacionales de Monitores 7

al afio a razén de USS 5.000 por curso. 35.000
3.3. Cursos regionales de capacitacidn.

Se proyecta la realizacién de 100 cursos

a un costo de US$S 400 por curso. 40.000
3.4. Cursos de radio, se espera la realiza-

cién de 2 cursos en el afio a razdn de

USS 10.000 c/u. 20.000
3.5. Cursos de Periodismo, se espera la

realizacion de 2 cursos en el afio a razdn

de USS 10.000 c/u 20.000
Total item capacitaciodn Uss 120.000
4. FOROTEC se estima un costo anual de Uss 50.000
5. FOIPUC se estima un costo anual de 50.000
6. Materiales de videos 25.000
7. Premios y reconocimientos ) 50.000
8. Alimentacidn y transporte USS 6,67

diarios por 4 dias por 25 eventos para

30 personas. 20.000
9. Afiches y folletos 25.000
10. Asesoria técnica 12.000
11. Evaluacidn 10.000
12. Publicaciones 10.000
13. Administracién general del proyecto 50.000
Total costo anual del proyecto Uss 547.800

Total costo por cuatro afios Uss 2.191.200
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