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PRESENTACION

Estimado lector:

La presente monografia abre una nueva coleccién de estudios dedicada a
analizar el Ambito de "lo cultural" desde una perspectiva econémica y
socioldgica. Soy consciente de que durante los dos ultimos siglos, y espe-
cialmente en el dltimo de ellos, han sido frecuentes las escuelas de pensa-
miento que han realizado esfuerzos vigorosos y denodados para intentar, pri-
mero, alcanzar un concepto claro y preciso de lo que ha de entenderse por
cultura, y segundo, para aplicar o explicar dicho concepto desde campos
tan diversos como pueden ser la filosofia, la antropologia, la semidtica, la his-
toria del arte, el ensayo sociolégico, etc. Ello ha contribuido, sin duda, a que
tanto la cultura como sus plasmaciones concretas e individuales hayan llegado
a constituir un espacio més propio de lo abstracto y lo indeterminado que de
lo real y cuantificable; haciendo frecuente entre la opinién publica y las ins-
tituciones la idea de que los bienes culturales son mds caracteristicos de una
economia de lo simbdlico que de un mercado ordenado por los principios de
la-oferta y la demanda.

La serie de textos que periédicamente irin apareciendo como conti-
nuacién de este primero, quiere ocupar el vacio analitico que existe en
torno a la cultura y el ocio, entendidos ambos como industrias singulares que
operan sistemdticamente en el entorno propio del intercambio de los bienes
y servicios, y que, ademas, generan comportamientos sociales y habitos que
dan lugar a la creacion de grupos (autores, productores, editores, ptiblico,
etc.), interactuando entre si de una manera especifica y pautada. La lectura de
este primer informe pone de manifiesto, precisamente, que lo que podriamos
denominar como "sector de la cultura y el entretenimiento” representé en
Espana, durante los anos 1992 y 1993, el 5% y el 3,67%, respectivamente, de
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los ingresos totales por IVA de esos dos ejercicios. Que, ademis, dicho sector
fue el cuarto en aportaciones al IVA, por delante de otros tales como el de
"Vehiculos Automéviles y Motores", "Transporte Terrestre", "Bebidas y Taba-

cos", "Productos Farmacéuticos", "Hostelerfa", etc.

Serfa, no obstante, un error pensar que las plasmaciones culturales son
importantes en cuanto que, como bienes y servicios, obtienen una determi-
nada cuota de mercado; nada mis alejado de mi intencién. Las manifesta-
ciones culturales, por utilizar la terminologia habitual, tienen un valor de
uso que no se lo confiere ni el mercado ni la audiencia, pero que, sin embargo,
resulta curioso constatar cémo esos atributos especiales encuentran un tan

poderoso respaldo en el mundo de la economia real.

La coleccién "Datautor”, que el presente texto inaugura, quiere agrupar
una serie de informes periédicos que, elaborados desde las instancias mds
diversas (universidades, institutos de opinién, gabinetes de anilisis, etc.), tomen
el pulso y den cuenta (en el doble sentido de contar y relatar) de la situa-
cién por la que sucesivamente van atravesando los distintos mundos que
tienen que ver con la creacién, la industria de la cultura, el consumo de ocio
y, en general, lo que de una manera tan vaga como inevitable se conoce como

actividades culturales, en su mas amplio sentido.

No obstante lo extenso de su objetivo, la coleccién quiere tener un mar-
cado valor instrumental y referencial dentro del sector. Al ofrecer datos
estratégicos y de coyuntura, voluntariamente se coloca en el espacio de aque-
llas publicaciones con vocacién orientadora, ofreciendo una informacion de
base al agente que opera en este 4mbito de lo cultural. Los trabajos que a lo
largo del tiempo irin apareciendo profundizarin en esta linea argumental,
aportando datos, informes, balances e investigaciones monogrificas sobre

aspectos de una realidad que, habitualmente, carece de perfiles algoritmicos.

Es voluntad declarada de la coleccién primar la investigacién sobre la
mera agrupacién estadistica, sin por ello renunciar, claro esta, a este tipo de
trabajos. Combinar los aspectos cualitativos y cuantitativos de los fenome-

nos estudiados serd una preocupacion constante de "Datautor", asumiendo,
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sin duda, el riesgo que supondrd en muchos casos el hecho de "contar las
cuentas". Sin embargo, parece inevitable que una coleccién de este tipo se
comprometa, desde sus inicios, con una vision de la cultura mucho maés cer-
cana al sujeto que a lo sujetado; menos comprensiva con los objetos que con
los objetivos y tan distante como sea posible de los intereses y de los intere-
sados. Al declararse equidistante, la coleccion no se promueve como centrada
ni central, tan s6lo pretende colocarse a la distancia justa para poder obser-

var, en cada caso, el fenémeno con la telemetria que éste requiera.

Por ultimo, recordar que los actos, en general, y mucho mis los que
se inscriben en el campo del conocimiento, son hijos de su tiempo. Asi
pues, "Datautor" no puede evitar su cuna y nace en un ambiente de tipicos
globalizadores, comunicaciones radiales y presuntos procesos de moderni-
zacion social. Serfa imposible y pueril pretender renunciar a este entorno nece-
sario, pero también resultaria banal asumir esta constelacién de pretendidos
axiomas sin preguntarse por su origen e incluso, llegado el caso, por su per-
tinencia. La coleccién quiere dedicar algunas de sus publicaciones a estudiar,
precisamente, la nueva mitologia cultural estructurada en torno a la idea bésica
de que s6lo la red es garantia de libertad, principio segiin el cual tnica-
mente los grandes "enredadores" (propietarios de las redes y sus accesos) esta-
rian legitimados para fijar los parimetros y los grados de libertad de los "enre-
dados" (conectados). Inscrita y oculta en este circulo miximo de
autolegitimacion, la obra cultural, y hasta las propias ideas que circulan por
la red, parecen o quieren ser presentadas como una consecuencia mis de la

propia conexion, por lo que la reivindicacién de titularidad y control sobre

“dichas obras por parte de sus autores es entendida, en la mayoria de los casos,

como una pretension de limitar la libertad de los "enredadores" (propieta-
rios de las redes). Evaluar y analizar problemas de fondo como el mencio-

nado son tareas que figuran en el propio programa de la coleccién.

Eduardo Bautista Garcia

Presidente del Consejo cle Direccion de SGAE
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a situacién actual del conglomerado de actividades agrupadas bajo la deno-
Lminacic’m de “copyright” o derechos de propiedad intelectual es un tema
escasamente estudiado y al que se le ha prestado poco interés, en particular
en Espafia, a pesar de su indudable repercusion en el 4ambito social, cultu-
ral, politico y econdmico de un pais.

Desde una perspectiva econémica, en la Gltima década algunos paises
han realizado una serie de investigaciones cuyo objetivo es evaluar la impor-
tancia econémica de las actividades reguladas por el “copyright” —en lo que
sigue industria de la cultura—. Estos estudios muestran que dicha industria
aporta entre el 2 y el 4 por ciento del Producto Interior Bruto (PIB)".

Estos porcentajes son significativos pues representan, en comparaciéon
con otros sectores de la actividad econémica, una posicién destacada. Asi, por
ejemplo, la industria de la cultura ocupa la segunda posicion en Estados
Unidos. En Holanda es tan importante como la industria quimica y supera al
transporte maritimo y aéreo. En el Reino Unido excede a la industria del auto-
mévil y la industria de alimentacién e iguala la industria quimica. En suma,
la industria de la cultura ocupa, en términos econémicos, un lugar priorita-

rio en los paises analizados.

Los resultados de los estudios citados constituyen el fundamento para
demostrar la relevancia econémica de la industria de la cultura y atraer la mayor
atencién no sélo de investigadores, sino también, y sobre todo, de los gobier-

nos para que esta industria reciba al menos similares consideraciones que en
politica econdémica obtienen otros sectores industriales y comerciales.

En Espana resulta dificil encontrar un sector industrial que permanezca
tan poco y mal investigado como el que nos ocupa. Este escaso interés por £

1 Estos trabajos son comentados en el apartado V1.2 de nuestro estudio.
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el tema no es justificable ni por la falta de transparencia de las empresas, tra-
dicionalmente acentuada en estos sectores, ni menos atin por el peso consi-
derable del volumen de facturacién o empleo que alcanza la industria de la

cultura.

El presente estudio no pretende cubrir este gran vacio ni aspira a cons-
tituirse en un andlisis de las actividades culturales fundamentales lo que se
encuentra, por el momento, lejos de nuestras posibilidades debido, sobre todo,
a la practica ausencia de estudios y datos oficiales que aporten informacion
sobre la actividad econémica desagregada de los sectores que constituyen la
industria de la cultura. Simplemente, se orienta de manera mas modesta a rea-
lizar una valoracién econémica rigurosa de las actividades culturales; esto es,
en concreto se trata de determinar el valor afadido que genera la industria de
la cultura en nuestro pais y su contribucién en términos porcentuales al PIB
durante los anos 1992 y 1993.

La estructura del trabajo es la siguiente:

— En la seccién segunda se precisan los conceptos y las actividades prin-

cipales que constituyen la industria de la cultura y el ocio en Espana.

— En la seccion tercera se describe el marco metodolégico basico para
medir el nivel de actividad econémica de un pais (el PIB), centrindonos en
los enfcques del valor anadido y de la renta.

—En la seccién cuarta se exponen las fuentes estadisticas empleadas en
el presente estudio, comentando las ventajas e inconvenientes de las distin-

tas fuentes de informacién disponibles. Tras la consideracién de diversas posi-

“bilidades, y a fin de llevar a cabo un tratamiento homogéneo y sistemitico de

las actividades culturales a nivel desagregado, las estadisticas que propor-
cionan las fuentes fiscales son, a nuestro juicio, la via mas rigurosa para abor-

dar este anilisis.

— A partir de estos datos, en la seccién quinta se procede a determinar
el valor anadido que genera la industria de la cultura y el ocio y su contribu-

cién al valor afiadido total del conjunto de la economia y al PIB en los afios

1992 y 1993. Este anilisis se ha realizado desde una doble perspectiva utili-
zando la informacién proporcionada, en primer lugar, por las estadisticas
del Impuesto sobre el Valor Anadido (IVA) y, en segundo lugar, por los

datos del Impuesto sobre Sociedades (IS).

— En la seccion sexta se comentan los resultados de nuestro trabajo con-
trastandolos, por una parte, con el valor anadido que generan otros sectores
importantes de la economia espanola y, por otra, con los resultados obteni-

dos en otras investigaciones realizadas en varios paises de nuestro entorno.

— Finalmente, en la seccién séptima se exponen las conclusiones de
nuestro trabajo. La principal de ellas es que la industria de la cultura ocupa
una posicion destacada en nuestra economia —en términos de valor anadido-
situdndose por encima de sectores tan importantes como: el transporte mari-
timo y terrestre; la hosteleria; la restauracién; la fabricacién de productos
farmacéuticos; la industria petroquimica y quimica bdsica; la elaboracién de
bebidas y tabacos; la fabricacién de vehiculos automéviles, etc. Por otra parte,
los resultados muestran que el valor anadido generado por la industria de la
cultura y el ocio en Espana se cifra en torno al 3% del PIB, valor similar al
obtenido en otras investigaciones realizadas en paises como EE.UU., Suecia,

Reino Unido, Canada, Austria y Alemania.
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II. DELIMITACION DEL AMBITO DE LAS ACTIVIDADES CULTURALES
vy DEL OcIO

| término “industria de la cultura” ha sido objeto en las Gltimas décadas
de andlisis, ataques, defensas y redefiniciones. Pero en ese tiempo tam-
bién, y especialmente en las (ltimas dos décadas, ha llegado a ser de utiliza- R :
cién comun en la investigacién, en la practica y en la politica de la cultura : |

contemporanea.

De las miuiltiples definiciones formuladas a lo largo de los afios se han
seleccionado aquellas dos que, a nuestro juicio, consideramos mis ilustra-
doras o clarificadoras. La primera definicién es la siguiente®: “Se estima, en
general, que existe una industria de la cultura cuando los bienes y servicios
culturales se producen, reproducen, conservan y difunden segin criterios
industriales y comerciales, es decir, en serie y aplicando una estrategia de tipo
econémico en lugar de perseguir una finalidad de desarrollo cultural”.

Esta definicién frecuentemente utilizada en los estudios sobre el
tema plantea una cierta oposicion encubierta entre “estrategia econémica”
y “desarrollo cultural”. E implicitamente presupone la coexistencia de una
cultura ajena a los condicionantes econémicos. Esta concepcién de la indus-
tria de la cultura es fruto de una tradicién dominante del pensamiento casi

exclusivamente europea, que ha tendido a concebir la cultura como un terreno
Unicamente publico y politico que es necesario aislar de la “contaminacién”
de la industria y el comercio.

Para algunos grupos sociales, en particular los intelectuales, afines a
dicha tradicién, la produccion cultural masiva es concebida como una des-
viacién perniciosa del devenir natural de la creatividad y el arte. Este trasfondo 5

puede explicar, en buena parte, la existencia de una politica cultural alejada &

2 Ambas definiciones quedan recogidas en Bustamante, E., y Ramon Zallo (coord.), (1988) “Las Industrias Cul-
turales en Espana”, AKAL/COMUNICACION, pig. 11.
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de la cultura real de un pais centrada en mantener una cultura de élite cada gacion de las producciones culturales y/o de ocio, y que pueden estar mas

vez menos trascendental en la sociedad actual. o0 menos proximas a las actividades productivas originales. En este sentido,

2 : - podemos distinguir tres tipos basicos de “actividades culturales y de ocio”:
La segunda definicién de la industria de la cultura, sobre la que se

centra nuestro trabajo, es mds descriptiva y es la siguiente: “Un conjunto de Tipo 1. Subsectores que comprenden: (a) actividades sujetas al copy-

ramas, segmentos y actividades auxiliares productoras y distribuidoras de right o susceptibles de generar derechos de propiedad inte-

mercancias con contenidos simbolicos, concebidas por un trabajo crea- lectual —se refiere a la creacién y produccion original de bie-
tivo, organizadas por un capital que se valoriza y destinadas finalmente a nes o servicios de cardcter cultural propiamente dicho—; y (b)
los mercados de consumo con una funcién de reproduccién ideologica y actividades productoras de ocio y entretenimiento. Son las que

social”. Es decir, el contenido especifico de los productos culturales, su fun- hemos denominado actividades directas. Segin la clasificac

cién social y politica no es incompatible con el hecho de que las activida- del IAE, se incluyen:

des relacionadas con la cultura se hayan constituido en un sector mis de CUADRO |

la produccién industrial y mercantil.

En Espana, lamentablemente, no existen fuentes de informacién que IAE Actividad
permitan caracterizar y delimitar claramente a nivel desagregado qué tipo b : s
1474  Artes gréficas (impresion gréfica)

1476 Edicion

mente la industria de la cultura. Por ello y, por otra parte, habida cuenta de 1964  Serv. de radiodifusion, TV. y Enlace y Transmisién de sefiales de TV

las dificultades estadisticas observadas para delimitar y diferenciar entre acti- 1844  Servicios de publicidad, relaciones publicas y similares

1961 Produccion y servicios relacionados con peliculas cinematogréficas (incl. video)
1965  Espectaculos (excepto cine y deportes)

nuestro estudio hemos seleccionado y clasificado un conjunto de sectores y 1966  Bibliotecas, archivos, museos, jardines botanicos y zoolégicos

1968  Espectaculos deportivos

1969  Otros servicios recreativos NCOP*

de actividades —directas e indirectas— son las que constituyen explicita-

vidades estrictamente culturales y actividades de ocio o entretenimiento, en

subsectores que realizan una o ambas actividades (culturales y de ocio) y que,

a nuestro juicio, constituyen lo que en lo sucesivo denominaremos la indus- 1981  Jardines, parques de recreo o de atracciones y acuéticos y pistas de patinaje
tria de la cultura y el ocio en nuestro pais. 1983  Agencias de colocacién de artistas
1989 Otras actividades del espectaculo y turismo, org. de congresos, recintos feriales
Esta clasificacion, recogida en el Cuadro I, se ha elaborado a partir de 2751  Profesionales de la publicidad, relaciones publicas y similares

la Clasificacién Nacional de Actividades Econémicas (CNAE-74) y de la cla- 2851 Representantes técnicos del espectaculo

T o Py 2853  Agentes de colocacion de artistas
sifi uesto de ades E 2). : 3 . o

cacién del Impuesto de Actividades Econ6micas (IAE) 2861 Pintores, escultores, ceramistas, artesanos, grabadores y artistas similares®

2862 Restauradores de obras de arte

; ; : : 3011 Directores de cine y teatro
rado que constituyen el sector cultural, parece conveniente diferenciar —en 3012 Ayudantes de direccién

Dada la diversidad y el caricter del conjunto de actividades conside-

una primera aproximacion— entre actividades directas, esto es, aquellas acti-
vidades relacionadas estrictamente con los procesos de produccién o crea- | * NCOP: No Clasificados en Otras Partidas.
cién de un trabajo artistico, literario, un espectaculo deportivo, etc.; y, por otro A e . . | Bl .
. ) St : . 3 En la agrupacion 286 del IAE se contemplan las profesiones liberales, artisticas y literarias (incluidos los escri-
lado, actividades indirectas cuyo objetivo es ser medio o soporte para la divul- tores). ;
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3013  Actores de cine y teatro

3014  Extras especializados, dobles, comparsas y meritorios

3015  Operadores de camara, cine, televisiony video

3016 Humoristas, caricatos, excéntricos, etcétera

. 3017  Apuntadores y regidores

3018  Artistas de circo

3019  Otras actividades relacionadas con el cine, el teatro y el circo NCOP

3021 Directores coreograficos

7 3022  Bailarines

3031 Maestros directores de musica

3032 Intérpretes de instrumentos musicales

3033  Cantantes

Tipo 2. Subsectores asociados con actividades indirectas, pero muy rela- £
cionados con los anteriores. Se incluirfa todo lo referente a aque-
llas actividades que tienen que ver con el usoy difusion de
Jas creaciones culturales y de ocio: 4
CUADRO Il

Cédigo B R

IAE Actividad

1475  Actividades anexas a las artes gréficas

1493 Laboratorios fotogréficos y cinematograficos

. 1769 Otros servicios de telecomunicacién

1973 Servicios fotograficos, maquinas automaticas, fotograficas y servicios de fotocopias

1962 Distribucién de peliculas cinematogréficas y videos

1963 Exhibicién de peliculas cinematogréficas y videos

1967 Instalaciones deportivas y escuelas y servicios de perfeccionamiento del deporte

1982 Tombolas y espect. de ferias y verbenas, apuestas deportivas, loterias y otros

Tipo 3. Todos aquellos subsectores que comprenden producciones que
son demandadas por los subsectores anterores. Se incluiria lo refe-
rente a la fabricacién de elementos indispensables como vehiculo

de transmision de los bienes culturales y de ocio: fabricacion de

aparatos electrénicos, de medios para la emision, de pasta pape- £

lera , de juguetes, juegos y articulos de deporte, etc. Es decir:

LA INDUSTRIA DE LA CULTURA Y EL OCIO EN ESPANA. SU APORTACION AL PIB

CUADRO I

1393
1351
1355
1471
1472
1473
1494
1492

Actividad

Fabricacién de instrumentos dpticos y material fotogréfico y cinematogréfico
Fabricacion de aparatos y equipos de telecomunicacion

Fabric. recep. de registro y reproductores de sonido e imagen

Fabric. de pasta papelera

Fabric. de papel y cartén

Transformacion de papel y carton

Fabric. de juegos, juguetes y articulos de deporte

Fabric. de instrumentos de musica

Asi, para determinar el valor anadido generado por la industria de la
cultura y el ocio, en nuestro estudio se han contemplado tres posibles esce-
narios:

A) Escenario 1: comprende los valores generados por los subsectores englo-
bados en el tipo 1. Vendria a representar la industria de la cultura y el
ocio en sentido estricto.

B) Escenario 2: comprende los valores anadidos generados por los subsec-
tores incluidos en los tipos 1y 2. Seria la industria de la cultura y el ocio

en sentido laxo.

C) Escenario 3: ademis de los valores anadidos de las actividades calificadas
en los tipos 1y 2, se incluyen los de los subsectores comprendidos en el
tipo 3. Constituirfa la industria de la cultura y el ocio en sentido amplio.

Las variables econémicas a las que nos vamos a referir en el pre-
sente estudio reflejan principalmente valoraciones de la produccion y el
empleo en cada uno de los tres escenarios. Concretamente, estas variables

son las siguientes:
1. Volumen total de ventas en cada subsector.
2. Valor aniadido de cada una de las actividades senaladas.
3. Numero de empresas de cada subsector

4. Numero de asalariados .
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TIL. La MEDICION DE LA ACTIVIDAD EcONOMICA. METODOLOGIA

a importancia econémica de cada una de las actividades especificadas en
los Cuadros I a 111, y en general de cualquier sector de la economia, puede

ser medida mediante dos métodos o enfoques alternativos:
a) El enfoque de la produccion.
b) El enfoque de la renta.

a) El enfoque de la produccion. La forma de operar bajo esta pers-
pectiva consiste en sumar el valor de la produccién de cada una de las empre-
sas que constituyen el sector en cuestién, de modo que se obtenga el valor
total de la produccién del sector. Sin embargo, este enfoque presenta un pro-
blema conceptual que hace referencia a lo que se denomina en economia
doble contabilidad.

Debido a las ventajas de la especializacion, la produccién de cada bien
o servicio tiene lugar mediante una serie de etapas, siendo cada una de ellas
llevada a cabo, generalmente, por una empresa distinta. Estas etapas de la pro-
duccién y las consiguientes ventas entre empresas que intervienen en la
produccién de cada bien, es lo que plantea el problema de la doble contabi-
lidad o de contabilidad miiltiple para ser mas exactos. Esto es, si sumamos
los valores de mercado de las ventas de todas las empresas, obtendremos
un total que excederi en mucho el valor de la produccién efectivamente
disponible para ser usada, ya que el mismo producto es contabilizado cada

vez que una empresa lo vende a otra.

La doble contabilizacién se evita utilizando el concepto de valor ana-
dido. El valor anadido de cada empresa es el valor de su produccién (valor
de ventas) menos el valor de los productos intermedios (costes intermedios

o de materiales) que adquiere a otras empresas. Es, por consiguiente, la

cantidad anadida al valor del producto final en cuestién por la actividad de la

Y




II1. LA MEDICION DE LA ACTIVIDAD ECONOMICA. METODOLOGIA

LA INDUSTRIA DE LA CULTURA Y EL OCIO EN ESPANA. SU APORTACION AL PIB

empresa propiamente dicha. La suma de todos los valores anadidos de las dis-
tintas empresa que constituyen un determinado sector ha de ser igual al valor
monetario de todos los bienes y servicios finales producidos por este sector.
Por tanto, el enfoquie de la produccion mide la produccién de un sector en
términos de los valores anadidos por cacda una de las empresas del sector. De
la misma forma, a nivel agregado para el conjunto de todos los sectores de
una economia, el enfoque de la producciéon mide el Producto Interior Bruto

(PIB) en términos de los valores anadidos por cada uno de estos sectores.

b) El enfoque de la renta. Constituye un enfoque alternativo para
medir la importancia econémica de un sector o industria, en términos de su
contribucién al Producto Interior Bruto de un pais, y consiste en evaluar las

rentas generadas en la produccion.

La produccién de bienes y servicios requiere la incorporacién de fac-
tores productivos, cuyos propietarios son retribuidos por los servicios pro-
porcionados. La suma de todas las retribuciones o rentas percibidas por los
factores productivos que contribuyen a la realizacion de la produccion ha de
ser igual al valor de la produccién total. Se trata de una cuestién de sentido
comun, asi como de una convencién contable, que todo valor de mercado
que se produce debe pertenecer a alguien. Asi, toda la produccién realizada
se considera como un proceso generador de rentas para los factores que la
producen, mds una cantidad que va dirigida al sector puiblico que son los

impuestos indirectos netos (impuestos indirectos menos subvenciones).

Por consiguiente, el enfoque de la renta mide el valor de la producciéon
total de una economia (o de una determinada industria) como la suma de
todas las rentas percibidas por los propietarios de los factores productivos por
su aportacién al proceso productivo. Esto significa la suma de todos los
salarios brutos (incluidos los pagos a la Seguridad Social, aportaciones a pla-
nes de pension, etc.) o gastos de personal, mas los beneficios brutos o

Excedente Bruto de Explotacién.

La suma de todas estas rentas da lugar a, y su resultado debe ser, el valor

total de la produccién, medido a coste de los factores o a precios de mercado

de la produccién segiin incluyamos o no los impuestos netos de subvencio-
nes. Por tanto, ambos enfoques, produccién o renta, pueden ser utilizados
indistintamente para medir la produccién total de una economia o de cual-

quier sector de esta economia.

En nuestro estudio, utilizaremos ambos enfoques para evaluar la impor-
tancia econémica de la industria de la cultura y el ocio en términos de su apor-
tacion al Producto Interior Bruto (PIB); si bien esta medicién, asi como otras
cuestiones metodoldgicas (como por ejemplo la determinacién del periodo
de tiempo objeto de estudio, o la valoracién de la produccién a precios de
mercado o a coste de los factores), vienen condicionadas por las fuentes esta-

disticas disponibles.



IV. Las FUENTES ESTADISTICAS

na de las dificultades principales al realizar el trabajo que nos ocupa reside,
Upor un lado, en la dispersién de fuentes estadisticas existentes y, por
otro, en la falta de homogeneidad de criterios al elaborar esas estadisticas. Parece
natural comenzar el presente estudio a partir de los datos que proporciona la
Contabilidad Nacional de Espana (CNE) respecto a las ramas de actividades
que componen el sector de la cultura tal y como lo hemos definido en los cua-
dros I a III supra. Sin embargo, la CNE no ofrece datos adecuados de los secto-
Tes que nos ocupan, y por ello es necesario explorar otras fuentes de informa-
cién que permitan un tratamiento mas riguroso y acorde con el propésito de la
presente investigacion, como pueden ser las fuentes fiscales.

A continuacién se comentan algunas razones por las que no es posible
utilizar los datos de la CNE. De las definiciones que del PIB da el Sistema
Europeo de Cuentas Integradas (SEC en lo sucesivo), el PIB a precios de mer-
cado es igual a Ia suma de los valores anadidos brutos a precios de mercado de
las diferentes ramas de actividad (o subsectores) mis el IVA que grava los pro-
ductos y més los impuestos netos ligados a la importacién'.

Estas ramas de actividad agrupan, segin el SEC, a las llamadas unida-
des de produccion homogénea, es decir, aquellas ramas que ejercen una activi-
dad exclusiva sobre un producto o grupo de productos. Asi se resaltan las rela-
ciones de orden técnico econémico en el proceso de produccién al margen del
contexto institucional en el que se desarrollan las mismas. En este sentido se ha
de contemplar la Cuenta de Produccion (CD) (pag. 11 SEC) que muestra las ope-
raciones constitutivas del proceso de produccién. Dicha cuenta consigna en los
recursos el valor de la produccién a precios de mercado, y entre los empleos,
el consumo intermedio de cada actividad. Su saldo es el Valor Ariadido Bruto a
precios de mercado.

S
# Vease pig. 14 del SEC. INE 1995
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Esta es la pura teorfa y la forma en que rigurosa y sistematicamente
habria que proceder a la hora de realizar un estudio de estas caracteristicas. Sin

embargo, en nuestro caso se plantean tres problemas bisicos:

1. La cuenta de produccion que elabora el INE para las distintas ramas de acti-

@
vidad de la economia espaiiola, ofrece informacién sobre los valores -

Jinales de la produccion y de los consumos intermedios de las distintas :
. ramas de actividad que componen la economia espanola. De ahi se

deduce inmediatamente el valor ariadido de cada una de las ramas o

RER

subsectores considerados calculando la diferencia entre los valores fina-

les y los consumos intermedios. Pero la clasificacién por ramas de acti- &

vidad que publica el INE para toda la economia espafiola, incluye tan &

FHoE

sélo 56 ribricas®, no recogiendo explicitamente las actividades cultu-
rales. Esto es, el nivel de desagregacion no es adecuado, puesto que no i
permite discriminar cual es el valor aniadido imputable a los sectores o &

ramas especificas que constituyen la industria de la cultura tal y como &

estin éstos definidos en los cuadros I a 111 ;

2. Tampoco es posible resolver estos problemas acudiendo a la tabla Input-
Output de la economia espaiiola®, ya que las dificultades que se plan-
tean aqui son de la misma naturaleza de las expuestas en el punto ante- L
rior: dicha tabla recoge de nuevo solamente los 56 sectores, mientras fs
- que para nuestro estudio serfa necesario que reflejase un niimero mayor i

de ramas de actividad.

3. Por otra parte, en la Estadistica de la Produccién Industrial en Espana tampoco ]

se contemplan estas ramas de actividad.

Por todo lo expuesto anteriormente es pricticamente imposible recons- i

truir, a partir de las fuentes estadisticas que proporciona la Contabilidad Nacio- |«
)

k!
o

nal o el INE, los valores anadidos imputables a cada sector de la industria de la

cultura y el ocio en Espaia. Se hace necesario, por tanto, el uso de fuentes alter- -
5 Ver Anexo.

6 De hecho, el cuadro T4 definido en el SEC no ha sido atin elaborado por el INE para la economia
‘espanola.

nativas que, de algin modo indirecto y de la forma mds rigurosa posible, per-
mitan calcular los valores anadidos de los sectores culturales y de ocio.

Tras la consideracion de diversas posibilidades, las estadisticas que pro-
porcionan las fuentes fiscales nos han parecido la via mis prometedora para abor-
dar nuestro anlisis. Obviamente, la decisién tomada no esta exenta de problemas
y criticas, pero creemos haberlos resuelto de la forma mas razonable posible’.

7 En este sentido, agradecemos las recomendaciones y sugerencias realizadas por el personal del

Instituto de Estudios Fiscales (IEF), y en especial a D. Francisco Melis y Dia. Begona Sanz por
su inestimable colaboracion.




LA INDUSTRIA DE LA CULTURA Y EL OCIO N ESPANA. Su APORTACION AL PIB

V. La INDUSTRIA DE LA Curtura Y EL OCIO

N LAS FUENTES FISCALES

as estadisticas fiscales constituyen la fuente mds importante que permite
hacerse una idea bastante aproximada de cudl va a ser el valor anadido
de cada uno de los sectores que componen la economia espafiola, y creemos
que es un soporte empirico de primer orden para realizar estudios sectoriales
a nivel desagregado. Nos referimos a la informacion que proporcionan las

estadisticas elaboradas a partir de:

1) Las declaraciones-liquidaciones del Impuesto sobre el Valor Anadido
(IVA),

2) Al Impuesto sobre Sociedades, y

3) A las Retenciones a Cuenta sobre los rendimientos del trabajo.

v.1 Valoracién econémica de las actividades culturales

y del ocio a través del Impuesto sobre el Valor Anadido

En este epigrafe nos centraremos en el andlisis y medicién de la indus-
tria de la cultura y el ocio utilizando como fuente de informacion los datos
obtenidos a partir del Impuesto sobre el Valor Anadido (IVA). Para ello, comen-
taremos en primer lugar el método de estimacion empleado y, en segundo
lugar, pasaremos a realizar el andlisis cuantitativo de las actividades descritas

en los cuadros I a III.

V.1.1. Método de estimacion del Valor Afiadido

El IVA grava precisamente el valor anadido que cada empresa genera en

el desarrollo normal de su actividad productiva principal. Por tanto, a partir de

I
{1
|8
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8 CNAE: Clasificacion Nacional de Actividades Econdmicas. 1AE: clasificacion del Impuesto de Actividades Eco
nomicas.
_9 Segun Las Empresas Espanolas en las Fuentes Tributarias (1991), pig. 7, 1EF.
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la informacién fiscal para las actividades de nuestra economia sujetas a ki,
tributacion por el IVA, es posible reconstruir, en principio, el valor aiia
dido que genera cada una de ellas. Ahora bicn, ¢l uso de este tipo de infor
macion, que proporciona buenos resultados cin el caso de estimaciones sec
toriales para la industria en general, plantea en el caso que nos ocupa la
limitaciones siguientes: {
1
1. La clasificacion de actividades principales de cada empresa es rigida (Iebxd(:;

a que aunque una empresa o un profesional desarrolle mds de una acti
vidad (alguna de ellas probablemente relacionada con la cultura o ¢ ;
1*
ocio) el valor de toda su produccion, provenga de donde provenga !
se asimila al de la actividad principal, entendiendo por ésta la que gcncn‘v'é-
mayores niveles de ventas. La consecuencia inmediata es que algunac;
actividades culturales no se presentan explicitamente sino agregadas o, %
otras mds generales que probablemente no tengan nada que ver (onlz ;
cultura. Las clasificaciones mis importantes son las que pr()p()l(‘l()n:lr i

CNAE e IAE™.

-

=

2. El colectivo empresarial estudiado por la estadistica de IVA estd formadc:
por las empresas declarantes en Territorio de Régimen Fiscal Comiir;
(TRFC), que comprende todo el territorio nacional excepto el Pais Va cof

(2.151.867 empresas en 1992 y 2.126.346 en 1993). E

T e

Las empresas de Canarias, Ceuta y Melilla, aunque forman partc

del TRFC, sin embargo no estin incluidas en el dmbito de aplicacion dcrj
IVA. En todo caso, el peso de estos territorios excluidos en la Cbl(l(llqla b
sobre el valor de la produccién total del pais es, aproximadamente, el 124
dlel PIB’; dato a partir del cual se podifan extrapolar los resultados obte:_»»

nidos para el territorio fiscal comiin a todo el territorio nacional.

3. Las empresas declarantes del IVA no agotan el universo empresarial abat;

cado por los registros fiscales relativos al territorio comun. El universoy

43"

Vet

i
i]

empresarial [iscal se obtiene agregando a los declarantes del IVA los
siguientes colectivos de empresas: los declarantes de Retenciones que
no declaran por IVA; los minoristas en Régimen de Recargo de Equi-
valencia ue no tienen trabajadores; los agricultores en el Régimen Espe-
cial Agrario, que no tienen trabajadores ni pagan a comisionistas ni a

10

profesionales'.

4. El nivel de fraude en el IVA hace que los datos recogidos sean inferiores a

los realmente generados.

A pesar de estas limitaciones, el IVA constituye un buen punto de par-
tida sobre el cual comenzar el trabajo. En este sentido, la declaracion anual
del 1VA (modelo 390) puede considerarse como un reflejo de la Cuenta de Pro-
duccion de la empresa, en la que se consignan el valor de las Ventas (V) y de
las Compras Corrientes (CC) y de Capital (CK)". La diferencia entre las ven-
tas y las compras corrientes constituye ¢l valor anadido (VA) por la empresa,
que se distribuird entre los asalariados (gastos de personal), las administra-
ciones piblicas (impuestos netos de subvenciones) y la empresa (resultado

bruto de explotacion).

Aplicando a las ventas los tipos correspondientes se obtiene el IVA deven-

gado que la empresa repercute a sus clientes, y deduciendo de este IVA deven-

gado o repercutido (IVAR) las cuotas deducibles soportadas en las compras’

(IVAD) se obtiene el saldo de IVA por declaracion (DIVA), que puede ser posi-
tivo o negativo'.

0 Todos éstos son grupos de empresas excluidos por razén de exenciones subjetivas en la

obligacion de declarar. Para mis detalles ver pig. 16 y ss. de Las Empresas Espanolas en las

s Fuentes Tributarias. 1991 del 1EF.
t11 Ademis, la informacion fiscal cruza numerosos datos de interés para un estudio mas profundo de

los subsectores, como es el grado de concentracion de la produccion en el subsector, el producto
generado por trabajador asalariado o productividad media, y el nimero de empresas que
componen cada sector asi como su naturaleza juridica, etc.

2 pe acuerdo con la metodologia utilizada por el IEF hasta 1992, siendo ésta objeto de revision a partir de

1993, donde las compras corrientes y de capital aparecen agregadas en una sola partida.

3 Todos estos cileulos, asi como las formulas que se ofrecen a continuacion para realizar las distintas apro-

ximaciones, son los mismos que realiza el 1EF.
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corrientes no sujetas a gravamen no aparecen ni directa ni indirectamente
en la declaracion del IVA; y por otro lado sucede ademds que dicha cuota

deducible comprende varios tipos de IVA. Por lo tanto, es imposible calcular

Con un tipo tnico de IVA (T) y en ausencia de inversion, existe un
total concordancia entre el proceso de generacion del valor anadido y el meca;
nismo de determinacion del saldo de IVA por declaracion, resultando éste pro!;f

porcional al valor anadido: H una relacién univoca entre las cuotas soportadas y las compras corrientes".

' Pero en cualquier caso, las compras han de estimarse necesariamente a par-

tir de las cuotas deducidas', ya que es la fuente de informacién mis exhaus-

VA =V-CC
. DIVA =IVAR-IVAD=Tx V-TxCC=Tx VA

de donde VA = D—,i\ﬁ\—

tiva y de mayor calidad de que se dispone.

33, Al estudiar la declaracién de IVA se ha visto que las empresas deben consignar sus
exportaciones en la particla 60 del bloque de Operaciones Especificas y des-

glosar las cuotas deducibles por el origen interior o importado de las compras

correspondientes. No obstante, dicho problema estd resuelto: el valor de las

Sin embargo, a la hora de estimar el valor anadido de una rama o sec 3 F : : :
importaciones y exportaciones realizadas por las empresas que aparece en la

tor a partir de las estadisticas del IVA, las cosas no son tan sencillas, ya que & G { ; :
P ’ ¥ q Estadistica dlel IVA se obtiene directamente del Registro de Aduanas, con lo

resentan tres problemas. . . 3 : .
p ; p que se evita (a) la infradeclaracién de exportaciones observacla en dicha decla-

racién, y (b) la ausencia de informacién sobre el valor de las compras.

La estimacion del valor ariadido a través del IVA ha de ser, por tanto,
indirecta. A tal fin hemos de utilizar una serie de variables intermedias que
nos permitan calcular el valor aiadido correspondiente a cada rama de acti-

vidad o sector cultural. Estas variables intermedias son las tres siguientes:
— el tipo medio de ventas (TMV),
— el tipo de compras de las grandes empresas (TCGE),
— el tipo de ventas de las grandes empresas (TVGE).

Definimos el Tipo Medio de Ventas (TMV) de cada sector como el
porcentaje que el IVA repercutido (JVAR) representa sobre la base imponi-
ble (BI): TMV=IVAR/BI. De este modo obviamos la dificultad que supone tener

varios tipos de IVA. Segtiin qué rama o sector contemplemos, ponderard mds

que a patrtir de las cuotas soportadas no se puede inferir las bases de las mis
mas. Como resultado aumenta la dificultad del estudio de la relacion ent

el saldo de IVA por declaracion y el valor anadido de la empresa: tenemog; . . ; . .
p Y p o un tipo de operaciones sujetas a un tipo de IVA que otras; el TMV se aproxi-

por un lado que el IVA soportado es el que se refiere al que se devenga pois

operaciones sujetas a dicho impuesto, con lo cual todas aquellas compra - L . o )
115 De existir una relacion univoca, a partir de las cuotas soportadas estimariamos directamente el

valor de las cuentas corrientes. Restando dicho valor de las ventas, se obtendria el valor anadido.

. & : ; A 16 sty consistiri . s e R Ersorel e storcli
14 Estos son los tipos de IVA vigentes en la actualidad. 16 En esto consistird, de hecho, la parte mis delicada de nuestro estudio.
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17 Instituto de Estudios Fiscales, Las Empresas Espariolas en las Fuentes Tribularias.
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mari mis a ese IVA. Por ejemplo, en el sector de la construccién, en la rama
de edificacion y obra civil el TMV es el 9,87; mientras que en la construc-§
cion, reparacion y conservacion de toda clase de obras es el 11,82.

Para las grandes empresas (GE), ademads de los Tipos de Ventas (TVGE);
conocemos los Tipos de Compra (7CGE) calculados estos tltimos como el}

porcentaje entre las cuotas deducidas y el valor de las compras.

A partir de estas tres variables se construye el tipo medio de compras
(TMC) para cada empresa de un determinado sector del siguiente modo: alg
tipo medio de ventas (TMV) de la empresa, dato que se conoce”, se le;
aplica (a modo de ponderacion) el ratio obtenido sobre las grandes empre§
sas del mismo sector entre el tipo de compras de éstas (TCGE) y el tipo de
ventas (TVGE). Dichos tipos de compras y de ventas de las grandes empre-§
sas son conocidos habida cuenta de que a éstas se les requiere un mayor volu-g

men de informacion fiscal. Asi,

TCGE

I'MC= TVGE

MV

Este TMC se utiliza para calcular la aproximacion a las compras corriente
(CC) de una empresa del sector al aplicarse de un modo determinado sobre e
IVA soportado por las empresas. Una vez obtenido el valor de CC, basta con rea
lizar una simple resta para obtener el valor anadido de esa rama de actividad;

VA = V- CC. llustramos esta metodologia con el siguiente ejemplo.

Ejemplo: Se quiere calcular el valor anadido de un sector econémico;
en el cual se factura (BI) por valor de 1.000 u.m. Por los datos de las decla
raciones del IVA se sabe que el valor del IVA repercutido (IVAR) por el sec
tor es de 115 u.m. Este sector tributa IVA a dos tipos impositivos distintos: €
7% y el 16%. Por otra parte, el sector ha soportado IVA por 100 u.m. Se de
conoce el valor de las compras (consumos) intermedias (CI).

Por otra parte, se conocen las declaraciones de una gran empresa del
sector. Esta ha facturado por valor de 100 u.m., ha repercutido IVA por 12 u.m.,
ha realizado compras corrientes por valor de 80 u.m. (dato que se conoce por
tratarse de una gran empresa) y ha soportado IVA por 9 u.m.

A partir de estos ultimos datos podemos reconstruir (aproximar) el valor
de las compras corrientes del sector bajo el supuesto de que la estructura de
costes del sector es similar al de la gran empresa™. Para ello calculamos las

variables intermedias; ast:
TMV=115/1000 = 0.115
TVGE = 12/100 = 0.12 y TCGE = 9/80 = 0.1125
IMC = (TCGE/TVGE)TMV = 0.1078.
CC = (IVA soport)/TMC = 100/0.1078 = 927.6
por tanto, el valor anadido (VA) para el sector serfa:
VA = 1.000 — 927.6 = 72.35 u.m.

Aplicando esta misma metodologia a todos los sectores y subsectores
objeto de andlisis se obtiene, mediante agregacion, el valor anadido de la
industria de la cultura y ¢l ocio en los tres escenarios contemplados en ¢l pre-

sente estudio, asi como su contribucién (en porcentaje) al PIB.

V.1.2. Importancia economica: Andlisis y Medicion

En este epigrafe nos ocuparemos de medir y valorar el valor anadido que

aportan cada una de las ramas de actividad recogidas en los cuadros I a 111

En lo que respecta a la metodologia, es preciso matizar que la medicion
del valor anadido se ha realizado segin el enfoque de la produccion y se
ha valorado a precios de mercado, esto es, incluyendo los impuestos indi-
rectos netos cle subvenciones. Esta decision viene determinada por las fuen-

tes de informacion disponibles.

“'* La bondad del supuesto solo podria conocerse mediante el estudio del comportamiento de una amplia
“ muestra del colectivo “no gran empresa”.
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En efecto, en relacién con el enfoque de la produccién hay que con§ CUADRO IV: Actividades Tipo 1
siderar que la base del cilculo del valor anadido en nuestro trabajo es

como ya se ha explicado anteriormente, la Declaracién Anual de IVA. Esta® Fyente: Estadisticas del IVA

declaracién es un reflejo de Ja Cuenta de Produccién de la unidad microe§ Origen de la informacion: declarantes de IVA en el TRFC

conémica empresarial. Asi, en esa Cuenta de Produccién queda recogido, po ICod Nimero |  Valor Ventas' Valor Aiadido' | Nimero
una parte, el valor de las ventas —que no es otro que la valoracion monetarigg|} i | deEmpresas. e i | de asalariados
Actividad 1992 | 1903 | 1992 | 1993 | 1992 1993 | 1992 | 1993

de su produccién (precio de mercado por cantidad)-y, por otra parte, ef 158

importe de las compras (corrientes y de capital) —esto es, los Consumos Inter
Artes gréficas (impresion grafica) 9622 | 9.368 | 664.0865 | 613.374,2 | 290.408,0 | 186.145,5 | 78.942 | 72.861

medios necesarios para la produccion final-.

Edicién 3087 | 3266 | 635.8994 | 6622457 | 175.105.1 | 165.891.8 | 51.589 | 49.910
Por consiguiente, siendo esto asi es inmediato observar que la diferenf Servicios de publicidad,

cia entre ambas particlas (ventas menos compras a precios de mercado) cons§l SR NI o 6248 | 6670 | 897.1883 | 8358854 | 174.169.1 | 144.407.0 | 62.112 | 60409
Produccién y servicios

tituye el valor anadido por la empresa segiin el enfoque de produccion (evi
relacionados con peliculas

cinematogréficas (incl. video) 1.661 | 1.707 | 103.0199 | 1120184 | 36.258,7 | 32.177.5 | 15.431 | 15.661

Serv. de radiodifusion, TV.
y enlace y transmision

tindose, como ya se ha explicado, la doble contabilizacién). Por agregaciong
y operando del mismo modo, podemos obtener el valor anadido por todag

las empresas que constituyen el conjunto de actividades seleccionadas.

, de sefales de TV 440 | 511 (319.378,7| 366.799.8 | 102.7736 | 125511.7 | 29.146 | 28.876
Hechas estas matizaciones, en los cuadros IV a X se recogen los datos | Eapecticulos (excepto cive
relativos al niimero de empresas que declaran IVA, al importe de las venta y deportes) 1201 | 1.266 | 76.848.3| 558359 | 39.4416| 9.4968 | 14.205 | 10517

al valor anadido y al nimero de asalariados de estas actividades en cads Bibliotecas, archivos, museos,

uno de los tres escenarios considerados anteriormente jardines botanicos y zooldgicos 1.167 | 1.138 | 18.8208| 25.668,1 16349 | -11.7242 | 9.272 | 8.822
Espectéculos deportivos 234 236 | 37.8869| 44.1635| 24.4951| 159199 | 5790 | 6.587
Otros servicios recreativos
NCOP 10.028 | 10.218 | 214.961,7| 251.995.2 | 86.7052 | 73.011.4 | 52.007 | 48.759
Jerdines, parques de recreo o j
de atracciones y acuaticos
y pistas de patinaje 159 183 | 14.3374| 153645 5.087.2 1.0120 | 4.175 | 4.176
Agencias de colocacion
de ertistas 131 153 5.256.6 72224 2.305,7 1.998.5 855 852
Otras actividades
del espectéaculo
y turismo, org. de congresos,
recintos feriales 414 511 17.7343 | 13.066.7 5.7204 -4384 | 5848 | 4.709
Profesionales de la publicidad,
relaciones publicas y similares 3408 | 3368 | 15.3766| 14.327.1 94259 | 83092 | 2319 | 1.928
Representantes técnicos
del espectaculo 592 510 | 13.399,1 | 105188 6.222,0 29541 | 1.464 | 1.261
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2853

2861

2862
30n
3012
3013
3014

3015

3016

3017
3018
3019

3021
B 3022
3023

a 3031
3032

3033

Agentes de colocacion

de artistas 19 110 993.3
Pintores, escultores, ceramistas,

artesanos, grabadores y artistas

similares 1.868 | 2.042| 6.1890
Restauradores de obras de arte 413 ND 8223
Directores de cine y teatro 14 27 67.3
Ayudantes de direccion 18 26 520
Actores de cine y teatro 93 9 5416
Extras especializados, dobles.

comparsas y meritorios 3 4 2.7
Operadores de camara,

cine, television y video 83 133 1972
Humoristas, caricatos,

excéntricos, etcétera 107 105 767.4
Apuntadores y regidores 5 3 38.1
Artistas de circo 26 19 60.1
Otras actividades

relacionadas con el cine,

el teatro y el circo NCOP 190| 268 1.1226
Directores coreograficos 1" 12 30.1
Bailarines 44 44 121,2
Otras actividades

relacionadas con el baile NCOP 33 39 5929
Maestros directores de musica 13 104 4178
Intérpretes de instrumentos

musicales 643 647 2.031.7
Cantantes 437 424 1.899.3
TOTALES: 42.612 | 43.211 | 3.050.141

N ——————— e
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CUADRO V: Actividades Tipo 2

. Fuente: Estadisticas del IVA

Origen de la informacion: declarantes de VA en el TRFC

7324 4370 | 3125 222 332
60083 | 28555 | 28230 592 526
ND 596, 1 ND 7 ND
65.6 510 413 7 "
422 469 346 ND ND
5749 3561 | 3734 137 14
2.7 26 264 ND 2
291.9 1443 | 1902 9 2
10887 4694 | 9390 " 6
103 19.7 10,1 3 ND
308 347 8.4 6 ND
12179 6010 | 4055 242 3n

26.3 14,2 133 6 5

9.2 80.1 454 38 35 |
2.080.4 3079 | 15289 14 13
3104 3025 | 2124 32 2
12157 | 11559 | 6335 184 304
22913 | 10008 | 10774 120 108
3.044.591 068.318,2 | 763.354,1 334.949 | 317.221

;Céd . Namero Valor Ventas' |  Valor Afadido* | Nomero
g = /. ; de Empresas ' S de asal;ﬁddos
% IAE - Actividad 1992 | 1993 | 1992 1993 1992 ‘_1993: 19?92 1993
1475 | Actividades anexas
alas artes graficas 3.132 | 3.068 | 119.633,4 |116.853,6 | 55.169,6 31.199,8 | 27.260 | 33.676
1493 | Laboratorios fotograficos
: y cinematograficos 297 296 | 186032 | 17.4089 | 65746 5.302,1 | 2.755 2.520
1769 | Otros servicios
de telecomunicacion 299 293 | 145.076,3 |144.470,0 | 59.739,0 | -100.881,1 | 6.912 7.349
1962 | Distrib. de peliculas
cinematograficas y videos 650 | 616 | 58.321,5| 67.539,2 | 13.585.2 17.2505 | 2.736 | 2662
1963 | Exhibicion de peliculas
cinematograf. y videos 765 | 775 | 34.020.1 | 39.7186 | 4.1795| -17.490.2 | 6.302 | 6.605
1967 | Instalaciones deportivas
! y escuelas y servicios
de perfeccionamiento del deporte 4936 | 4986 | 56.440,5| 87.288,5 | 22.289.2 15.151,8 | 16.860 | 18.409
1973 | Servicios fotograficos,
méq. automat., fotog. y servicios
; de fotocopias 9.439 | 9.188 | 71.059,0 | 70.341,7 | 23.873,7 25.046,5 | 10.455 | 10.059
. 1982 | Témbolas y esp. de ferias
y verbenas, apuestas deportivas,
loterias y otros 1.422 | 1.536 5.050,7 | 57405 | 2.1364 1.246,8 | 1.033 1.122
TOTALES: 20.940 | 20.758 | 508.204,7 | 549.361 | 68.069,2 | -27.173,8 | 74.313 | 82.402

(*) En millones de pesetas corrientes.
ND: dato no disponible.

(*) En millones de pesetas corrientes.
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CUADRO VI: Actividades Tipo 3

Fuente: Estadisticas del IVA
Origen de la informacién: declarantes de IVA en el TRFC

Cod. Namero Valor Ventas® Valor Aiiadido* Nimero
de Empresas de asalariados
IAE Actividad 1992 | 1993 1992 1993 1992 1993 1992 | 1993
1351 | Fabricacion de aparatos
y equipos de telecomunicacion 217 230 | 3602961 | 331.033.0 | 1729933 | 150.3535 | 35655 | 25.603
1355 | Fabric. recep. de gegistro y
reproductores de donido e imagen 355 407 | 176.548,7 | 185.909.0 50.339.2 | 26.984.5 8.325 | 7237
1393 | Fabricacion de instrumentos
opticos y material fotografico
y cinematogréfico 130 129 | 21.7730 | 20.493.2 55155 | 9.029.6 2631 | 2343
1471 | Fabric. de pasta papelera 1l 68 | 462140 | 49.1200 95694 | 15.897.8 2782 | 2612
1472 | Fabric. de papel y carton 257 240 | 2915825 | 2490388 | 99.566,7 | 70.1208 | 16.172 | 13.564
1473 | Transformacion
de papel y cartén 1664 | 1612 | 4239718 | 4143070 | 1829298 | 988498 32911 | 30.314
1492 | Fab. de instrumentos
de musica 134 133 7.003.8 7.278.0 1.645,0 2.460.4 79 714
1494 | Fab. de juegos.
juguetes y art. de deporte 786 656 65.4529 | 65611.2 17.733.8 | 20.1338 8.035 | 6.464
; TOTAL: 3.614 | 3.475 | 1.392.842 | 1.322.790 | 540.292,7 393.830,2 | 107.307| 88.851

(*) En millones de pesetas corrientes.

CUADRO VIi: Actividades Anexas

Fuente: Estadisticas del IVA

1843 | Servicios técnicos

(ingenieria, arquitectura,

urbanismo, etc.) 6.138| 6.996| 4429413 | 4485446 | 2182082 | 193.527.9| 58.163| 70615
1845 | Explotacion electronica

por cuenta de terceros 2449| 3.008| 2258164 | 241.578.7 | 132.665.2 | 105.635,1 | 38.400 37.398
1936 | Investigacion cientifica y 1écnica 332| 398| 356578| 41.1086 7.3}6,5 6.236,0| 19.373| 20.301

TOTAL: 8.919|10.402| 704.416 | 731.232 | 358.190 | 305.399 115.936| 128.314

(*) En millones de pesetas conrientes.

El conjunto de actividades recogidas en el Cuadro IV responde a lo que
hemos dado en llamar industria de la cultura y el ocio en sentido estricto.
Como podemos observar, el volumen total de ventas es de 3.050.141 millo-
nes de pesetas en 1992 y de 3.044.591 millones de pesetas en 1993, genera-
das por 42.612 empresas en 1992y 43.211 en 1993. Esto supone, en tasa de
variacién, un decrecimiento del —0,18% en el volumen de ventas y un aumento
en 599 empresas en valor absoluto. En cuanto al valor afnadido generado
por estas actividades, en 1992 supone un valor cercano al billén de pesetas
(968.318 millones) y 763.354 millones de pesetas en 1993, con una tasa de
variacién del —26,8% en 1993.

De entre este conjunto de actividades directas, aquellas relacionadas
con las Artes Grificas son las que generan el mayor valor anadido y el mayor
volumen de empleo; mientras que el menor valor afiadido es el aportado por
los profesionales del epigrafe 3014 (Extras especializados, dobles, comparsas

y meritorios). El mayor volumen de ventas por su parte corresponde a los Ser-
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vicios de Publicidad, siendo de nuevo el menor el generado por los Extras

especializados .

En el Cuadro V se recoge el conjunto de actividades referidas al uso y
difusién de las creaciones culturales y de ocio. Los datos reflejan una menor
importancia, en general, respecto a las actividades del Cuadro IV. En cfecto,
en 1992 el importe de las ventas asciende a 508.204 millones de pesctas y a
549.361 millones en 1993; con un valor anadido de 63.069 millones en 1992
y —23.174 millones en 1993, a pesar de que el nimero de empresas ascienda
a 20.940 y a 20.758 respectivamente (pricticamente la mitad de las anterio-

res reflejadlas en el Cuadro 1V).

En este caso, el mayor volumen de ventas es el generado por Otros Ser—"’ !
vicios de Telecomunicaciones (incluidos servicios de telefonfa), aunque el |
valor anadido de esta actividad sea negativo; este resultado negativo se acen-
tia en el afo 1993, llegando a implicar que el valor anadido total en ese ano
para el conjunto de actividades consideradas sea negativo. Por su parte, el
mayor valor anadido —asi como el mayor volumen de empleo- lo generan las

Actividades Anexas a la Artes Grificas.

Por lo que respecta al Cuadro VI, o lo que es lo mismo, todo lo que
tiene que ver con la fabricacion de elementos necesarios para la transmision de
las producciones culturales y de ocio o entretenimiento, hay que decir que en
1992 el niimero de empresas totales es de 3.614, pero representan mas de un
billén de pesetas en concepto de ventas (1.392.842 millones de pesetas) y medio
billén de valor anadido (540.292 millones). Esta cifras son coherentes con el cardc-
ter fabril del conjunto de actividades incluidas. El nimero de empresas en 1993

es 3.475, generando un valor anadido de 393.830,2 millones de pesetas.

Se ha elaborado un Cuadro VII, que corresponde a un conjunto de acti-
vidades que si bien no cabria considerar como cultura 'y ocio propiamente
dicho, se han incluido ya que son sectores de gran desarrollo futuro muy rela-

cionados con la creacion: Servicios Técnicos de Ingenieria, Arquitectura, Inves-

tigacion Cientifica, etc.”. En este conjunto de actividades es la Investigacion
la que menor volumen de ventas genera (35.657 millones; con 7.316 millones
de pesetas de valor afiadido en 1992). En total, estas actividades aportan un
valor afiadido de 358.190 millones de pesetas en 1992 y de 305.399 millones
en 1993; con una tasa de variacion de —14.7%.

V.1.3. Valoracion conjunta y limitaciones

Analizados los datos de las variables econémicas objeto de estudio para
cada uno de los tres tipos de actividades en los que se ha subdividido la indus-
tria de la cultura y el ocio, incluidas las Actividades Anexas, a continuacion,
en el Cuadro VIII, se agregan los valores totales de las mismas a fin de
determinar la impertancia relativa de estas actividades respecto del valor afa-

dido total de la economia.

CUADRQO VIt
Valoracién conjunta de las actividades culturales

Nimero de 1992 426120 20.940,0 36140 67.166 89190 76.085,0
Empresas 1993 432110 20.758.0 3.475,0 67.444 10.402,0 77.846.0
Valor de 1992 | 3050.141.2 508.204.7 1.392.842.8 4.951.188,7 7044155 5.655.604,2
las Ventas® 1993 3.044.591.3 549.361.0 1.322.790.3 4916.742,6 731.231.8 5.647.974.4
Valor 1992 968.318,1 68.069.1 540.292.8 1.576.680 358.189.9 1.934.870.0
Adadido* 1993 763.354.0 23.173,7 393.830.2 1.134.010,5 305.399.0 1.439.409.5
Nimero de 1992 334.949.0 74.313.0 107.307,0 516.569 115.936.0 632.505.0
Asalariados 1993 317.2210 82.402,0 88.851,0 488.474 128.314.0 616.788.0

(*) En millones de pesetas corrientes.

Fuente: IVA 1992 y 1993. Datos elaboracion propia.

(*) Actividad Tipo: 1 Laindustria de la cultura y del ocio en sentido estricto; 2 Actividades relacionadas con el uso y difusion de las
creaciones culturales y de ocio; 3 La industria de la culturay del ocio en sentido amplio. A: Actividades Anexas.

19 De hecho, alguno de estos sectores se recoge en varios de los trabajos citados en los estudios

comparativos del epigrate VI.2. infra.
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CUADRO IX: Totales de la Economia

d) los empresarios denominados personas fisicas que son comercian-
tes minoristas que no estin obligados a presentar declaracién por encon-
trarse en Régimen de Recargo de Equivalencia, empresarios agrarios

individuales en REA y empresarios individuales que realizan exclusiva-

Namero Valor ¥  Valor PIB (**) Namero de
de Empresas | de las Ventas () Afadido(*) Asalariados
1992 2.151.867 101.713.390,1 31.315.306.8 59.002.108 o |916§ 782“7 )
1993 2.126.346 101.211.161.1 30.929.562,5(e) 60.904.287 9.736.819

(*) En millones de pesetas corientes.

(**) Fuente: INE, CNE. PIB a precios de mercado.

(e) Valor estimado. Elaboracion propia.

Fuentes: Estadisticas del IVA 1992, 1993.

Origen de la informacion: declarantes de IVA en el TRFC.

Como se puede observar en el Cuadro IX, el valor del PIB (dato reco- |
gido en la Contabilidad Nacional y publicado por el INE) es superior al Valor
Anadido Total para el conjunto de la economia segtin las estimaciones fis-
cales (IEF). La razén de ello obedece a que la medicién del PIB se obtiene
agregando el valor anadido de todos los sectores de la economia nacional,
estén o no sujetos a la obligacion de declarar por el Impuesto sobre el Valor
Anadido. En cambio, en nuestro andlisis, por las razones sefialadas en el epi-
grafe 1V relativo a las fuentes estadisticas disponibles, ¢l colectivo empresa-
rial objeto de andlisis comprende solo las empresas que tributan por IVA en
el TRFC. Quedan asi excluidos, por tanto, todos aquellos sujetos exentos de

declarar por el IVA, como son:

a) las empresas declarantes de retenciones (Retenedores sin IVA) cons- -

tituidas por empresas sin asalariados o que realizan pagos a pensionis-

tas, comisionistas o profesionales; éstos son las empresas y entidades
con personalidad distinta a los de sus propietarios que realizan activi-
dades no sujetas al 1VA, tales como los Organismos de las Administra-

ciones Publicas y las instituciones privadas sin fines de lucro;
b) las empresas de Sanidad y Ensenanza;

) las empresas agrarias en REA; y

mente operaciones exentas de IVA.

Dada la discrepancia entre estas dos cifras, en el Cuadro X se presenta la
importancia relativa de las actividades de la industria de la cultura y el ocio en el
conjunto de la economia medida desde esta doble perspectiva: (1) respecto del
valor afiadiclo total para el conjunto de la economia segin las fuentes fiscales y

(2) respecto del PIB a precios de mercado segin la Contabilidad Nacional.

CUADRO X: Peso relativo de las Actividades Culturales y de Ocio

respecto del Total de la Economia

En % del N°
de Empresas &

1992 1993 | 1992 | 1993

o 1 198 | 203 3 3 | 300 | 247 | 164 125 | 320 | 32

02 205 3 35 | 385 | 331 | 241 | 176 125 | 402 | 410

03 32 | 317 | 487 | 486 | 503 | 3671 | 267 | 186 | 508 | 502
Peso total

de la cultura
y el ocio (*) 8,05 8.2 1137 | 1141 6,18 4,65 3,28 2,36 6,22 6.33

(*) Datos: elaboracién propia segin fuentes fiscales referentes al TRFC.
(*) Incluidas las Actividades Anexas.

Asi, tenemos que:

(1) Respecto del valor afiadido total de la economia seguin las fuentes fisca-
les, el conjunto de Actividades Culturales y de Ocio comprendidas en el Esce-

nario 1 —que representa las actividades del Tipo 1-, supone el 3,09% para 1992
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y el 2,47% en 1993 del valor anadido total de las actividades sujetas al IVA
en el TREC. Si ademis incluimos las actividades de difusion —actividades Tipo 2-
(poco importantes en si mismas, solo un 0,22%) tenemos que la industria de la
cultura y el ocio en sentido genérico —produccion, uso'y difusién de productos
culturales y de ocio o entretenimiento—, es decir, el Escenario 2, representa un
3,31% en 1992 y un 2,47% en 1993 del valor anadido del total de la Economia.
Ampliando esta definicion hasta incluir la fabricacion de elementos necesarios
para la difusién cultural, Escenario 3, la importancia econdémica de esta mdustna
pasa a ser de 5,03% en 1992y de 3, 67% en 1993, valores nada desdenables, sn

bien un poco alejados de la verdadera dimensién de la cultura'y del ocio. Inclu-

yendo las Actividades Anexas, nos vamos al 6,18% en 1992 y al 4,65 % en 1993

(2) Respecto del valor del PIB de la economia segtin la Contabilidad Nacio-_f

nal, el conjunto de actividades que constituyen el Escenario 1 supone el 1,64%

para 1992 y el 1,25% en 1993. Incluyendo las actividades de difusion tenemos
que la industria de la cultura y el ocio en el Escenario 2, representa un 1,76%
en 1992 y un 1,25% en 1993 del PIB. Ampliando esta definicion al Escenario
3, la importancia econémica de esta industria pasa a ser de 2 ,67% en 1992 y
de 1,86% en 1993. Por tltimo, consideranclo las Actividades Anexas, nos vamaos

al 3,28% en 1992 y al 2,36 % en 1993.

Es importante resaltar que los resultados obtenidos se corresponden

con la estimacién minima de la industria de la cultura y el ocio, ya que hay

que tener en cuenta que estos porcentajes recogen, como se ha sefialado

anteriormente, tan sélo las actividades sujetas al IVA en el TRFC, por lo que

si se dispusiese de datos estadisticos suficientes y homogéneos para todo el
territorio nacional y para todas las entidades que realizan actividades cultu-
rales y de ocio o entretenimiento, los valores que se obtendrian serian

necesariamente SLIPCI‘[OI‘SS Por otra parte, teniendo en cuenta todas CStdS

consideraciones, los valores obtenidos en nuestro trabajo estin dentro del

rango de valores estimados por estudios elaborados para otros paises de nues-|

tro entorno (ver apartado VL.2).

LA INDUSTRIA DE LA CULTURA Y EL OCIO EN ESPANA. SU APORTACION AL PIB

Hay que destacar el hecho de que el afio 1993 es un aio de crisis gene-
ralizada que afectd a todos los sectores de la economia espanola (de hecho
el PIB real decrecié en algo mis de un 1%). Es I6gico suponer que esta caida
en el PIB real afect6 en gran medida al tipo de actividades objeto de nuestro
anilisis, ya que representan, seguramente, para las economias domésticas un

tipo de bien con elasticidad-renta mayor que la unidad.

Niimero de empresas y empleo.

Por ultimo, otros datos a destacar son que el nimero de empresas dedi-
cadas a las actividades catalogadas como culturales y de ocio (anexo inclu-
sive), representan un 3,5% en 1992 y un 3,66% en 1993 del total de empre-
sas que declaran por IVA en el TRFC, y absorben un volumen de empleo
del 6,22% en 1992 y de 6,33% en 1993. Vemos que pese a haber caido el nivel
de empleo en la economia en su conjunto y e€n €stos sectores también, en tér-

minos porcentuales el volumen de empleo ha aumentado ligeramente.

Limitaciones de los resultados.

Una vez comentados los datos ofrecidos en cada uno de los cuadros
anteriores, es necesario volver a resaltar algunos comentarios referentes a
las limitaciones que presenta el anilisis del valor anadido medido a través del

IVA. Estas limitaciones son:

a) Hay que recordar que la clasificacién presentada es “rigida” (se basa en la
CNAE y en el IAE), por lo que no es posible definir una industria de la
cultura “a la carta”, sino que es preciso mantenerse dentro de las acti-

vidades que contemplan las clasificaciones oficiales vigentes.

I) Por otro lado, hay que tener en cuenta que el colectivo empresarial con-
siderado es el Territorio Fiscal Comiin (TRFC); esto es, no se incluye
el Pais Vasco ni Navarra ni tampoco Canarias, Ceuta y Melilla (que dis-
frutan de exencién de IVA). Tal y como se coment6 en el apartado ante-

rior, la contribucion al PIB espaiol de estos territorios se cifra en
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torno al 12%. Por tanto, si tenemos en cuenta este dato, la industria
de la cultura y el ocio —en el Escenario 3— vendria a representar un 3%
del PIB en 1992 y del 2,09% en 1993.

) El colectivo de entidades que estdn exentas de declarar IVA que han sido
comentadas anteriormente (organismos de las AA.PP., Sanidad, Ense-

flanza, etc.).

d) También hay que tener en cuenta que el nivel de fraude fiscal hace que los
datos obtenidos sean, realmente, inferiores a los generados, en parti-

cular en el caso de actividades profesionales.

V.2. Valoracion economica de las actividades culturales
y del ocio a través del Impuesto sobre Sociedades

En esta seccién vamos a efectuar el andlisis y medicién de la industria
considerada utilizando como fuente de informacién los datos obtenidos a par-
tir del Impuesto sobre Sociedades (1S). Describiremos, en primer lugar, como
se obtiene el valor afiadido a partir del Impuesto sobre Sociedades, asi
como el 4mbito y limitaciones del mismo; en segundo lugar pasaremos a rea-
lizar el andlisis cuantitativo de las actividades culturales y de ocio descritas en

los cuadros I a 111 supra.

i

V.2.1. Método de estimacion del Valor Afiadido

i

FFHL

La fuente de informacién que vamos a emplear para medir el valor aia-.

b

e

dido, se basa en “Las Cuentas de las Sociedades en las Fuentes Tributarias”..

Dicha estadistica, elaborada por el IEF, se obtiene a partir de las Declaraciones

Anuales del Impuesto sobre Sociedades que presentan las entidades con domi-
cilio fiscal en el Territorio de Régimen Fiscal Comtn a la Administraci6n Tri-

butaria.

El Impuesto sobre Sociedades no tiene una gran importancia recauda-
dora, pero su interés para el conocimiento y andlisis de la economia espaiiola

es muy alto debido a las siguientes circunstancias:

1. Las declaraciones anuales del Impuesto sobre Sociedades constituyen el
documento contable de mayor valor informativo entre los que presen-
tan las empresas a la Administracion Tributaria, ya que abarca la estruc-
tura patrimonial, la formacién del resultado ordinario de la actividad y

los resultados de caricter atipico.

2. Aunque las entidades sujetas al impuesto representan en nimero tan sélo el
19% de las empresas que declaran por IVA (que fueron 2.151.867 empre-
sas en 1992), sin embargo, constituyen el colectivo de mayor importan-
cia econémica, ya que facturan el 86% del total de las ventas, dan empleo

al 76% de los asalariados y satisfacen el 82% de la masa de salarios.

3. No existe otra estadistica econémica que investigue el patrimonio y la cuenta

de pérdidas y ganancias de la totalidad de las sociedades.

En relacion con el ambito de referencia de la estadistica puede articu-

larse en tres niveles:
A) Subjetivo
B) Geogrifico
C) Ambito de andlisis

A) Subjetivo. Segin el tipo de entidades sujetas al impuesto. Dentro del colec-
tivo se pueden destacar dos subpoblaciones: entidades con personalidad juri-

dica y entidades sin personalidad juridica.

Dentro de las entidades con personalidad juridica son las que tienen

obligacién de declarar el subgrupo que constituye el pilar de la estadistica, ya
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que comprende a todos aquellos sujetos de derechos y obligaciones (con per

DN VIR

sonalidad juridica) que no estando someticlos al IRPF estin obligados a decla’
rar por el Impuesto sobre Sociedades. Esto es, las sociedades mercantiles, ya
sean anénimas, de responsabilidad limitada, colectivas o anénimas laborales,
las sociedades estatales, las sociedades cooperativas y agrarias de lmnsforé

§

macién, las asociaciones, fundaciones e instituciones de todo tipo tanto ptibl}

H

cas como privadas y los entes publicos.

Entre las sociedades con personalidad juridica existen algunas mg
obligacion de declarar. Estdn exentas totalmente de presentar dccl;lr;\ci(’)n
de cumplir los requisitos contables y registrables que exige el impuesto, el
Estado, las Comunidades Auténomas, los Organismos Auténomos Admmns
trativos, Comerciales, Industriales o anidlogos del Estado, ¢l Banco de I spmz
y los Fondos de Garantia de Deposito. Estas entidades quedan fuera del Ambnto‘

sk |
de la presente estadistica. {i

SR

Por otro lado, disfrutan de exencion limitacla las Administraciones P(lbl'r%
cas territoriales distintas del Estado y de las CC. AA., la Iglesia Catolica, los';
Montepios y Mutualidades de Prevision Social, la Cruz Roja, las Instituciones
sin fines de lucro, los partidos politicos, las centrales sindicales, los colcmo@
profesionales, las organizaciones patronales y las Cdmaras Oficiales. Esta exen
cién alcanza Gnicamente a la renta obtenida, directa o indirectamente, por d
ejercicio de la actividad que constituye su objeto social. Asi, estas entidade
estin obligadas a presentar declaracion por Jas rentas no exentas de camctm&

lucrativo obtenidas en el ejercicio, incluyéndose por tanto en la presente esta;f

¥

distica tales declaraciones. L

Dentro de la segunda subpoblacion —entidades sin personalidad iuri;e’i
dica— se incluyen aquellas entidades que son sujetos pasivos del impuesto pol ,
disposiciones legales especificas. Este es el caso de los Fondos de I’ensioneg ;;
los Fondos de Inversion Mobiliaria, los FIAMM, los Fondos de Inversién Inmo. ké

biliaria, los Fondos de Capital Riesgo, las UTE (Unién Temporal de Empresas;

y los Fondos de Titulacion Hipotecaria.

B) Geografico. La estadistica citada incluye el total de sujetos pasivos que
presentan su declaracién y tributan en el Territorio de Régimen Fiscal Comin.
Quedan por tanto excluidas las entidades que realizan Gnicamente opera-
ciones en el Pais Vasco y Navarra. La Base Imponible de estas sociedades, que
representan el 5,9% del total de declarantes a nivel nacional, suponia en el

aiio 1992 el 4,1% de la base imponible nacional™.

C) Ambito de anlisis. Es el conjunto de entidades que representan declara-
cién en el Territorio Fiscal Comtn. La informacién de partida es, por tanto, la
relativa a las entidades con obligacion de declarar que graba el Departamento

de Informatica Tributaria de la Agencia Estatal de la Admon. Tributaria.

Una vez delimitado el ambito de referencia del Impuesto, para calcular
el valor anadido se procede de la siguiente forma. El punto de partida es la
Cuenta de Pérdidas y Ganancias de las Sociedades. Ahora bien, en esta cuenta,
los Consumos Intermedios no aparecen de forma explicita, pero se pueden
obtener a pattir de la suma de los Aprovisionamientos y otros Gastos de Explo-
tacion?. Por esta razén, el valor anadido, que es la diferencia entre las ventas
y los consumos intermedios asi calculados, se corresponde con el concepto
de valor aniadido bruto a cosle de los factores del Sistema Europeo de Cuen-
tas Econémicas Integradas (SEC), y equivale a la suma de las retribuciones a
Jos factores trabajo (coste de personal) y capital o empresa (excedente bruto

de explotacion).

Por esto mismo, el valor aradido se ha de comparar con el PIB a coste
de los factores de la economia espaiiola. Comparar el valor afiadido obtenido
con el PIB a coste de los factores en lugar de con el PIB a precios de mercado
obedece a una razén de coherencia en la ponderacion. Es decir, como la esta-
distica de las sociedades arroja la cifra de valor afiadido de las empresas a
coste de los factores, la comparacion ha de establecerse con otra magnitud (el
PIB en este caso) que esté medida de la misma forma. La diferencia entre una

variable econémica (como el PIB) medida a coste de los factores y esa misma

20 Fuente: IEF.
21 Las Cuentas de las Sociedades en las Fuentes Tributarias, pig. 29.
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variable medida a precios de mercado, es que en los precios de mercado se.

incluye el IVA y los impuestos ligados a la importacion, asi como otros tribu-f

tos indirectos (Impuestos Especiales, etc.), y se descuentan las subvenciones.
La principal ventaja de tener las variables medidas a coste de los factores esy
que bajo esa perspectiva el valor anadido es idéntico a la suma de las rentas!

del trabajo (sucldos y salarios) y del capital (excedente bruto de explotacion). |

En este epigrafe pasamos a detallar la cuantia del valor anadido de la
industria de la cultura y del ocio en los tres escenarios contemplados a partir
de la informacién que provee el Impuesto sobre Sociedades. Previamente es

preciso matizar las siguientes cuestiones metodoldgicas.

Para obtener el valor anadido a partir del Impuesto sobre Sociedades,

se ha procedido a valorar la produccién a coste de los factores segtin el enfo- |

que de renta. Tal y como se planteaba en la seccién anterior, la fuente esta- |
distica determina la pauta metodlolégica. En efecto, la valoracién a coste de
los factores de la produccién, tiene como finaliclad reflejar cudl es el precio de |

produccion; es decir, el conjunto de retribuciones a los factores productivos
intervinientes. Obviamente la suma de todas las rentas percibidas por los pro-
pietarios de los factores de produccion, es el reflejo de lo que “cuesta” pro-

ducir un bien o servicio. Es decir, es el valor de la produccién medido segiin
el enfoque de la renta.

En la estadistica del Impuesto sobre Sociedades, el valor afiadido se cal-
cula a coste de los factores porque la fuente originaria de la estadistica es la
Cuenta de Pérdidas y Ganancias de cada una de las empresas. Dicha cuenta

refleja las retribuciones a los factores productivos: trabajo (Gastos de Perso-

nal®) y capital o empresa (Excedente Bruto de Explotacién). Por agregacién

22 Dentro de los Gastos de Personal estin incluidas las cotizaciones a la Seguridad Social pagadas por el
empleador, asi como las aportaciones a Planes de Pensiones, etc,
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es inmediato calcular el valor ailadido generado por el conjunto de entidades

sujetas a gravamen por el Impuesto sobre Sociedades.

Hechas estas matizaciones metodolégicas, en los cuadros XI a XVII se
recogen los datos relativos al nimero de empresas que declaran por Socie-
dades, volumen de ventas, valor afadido y nimero de asalariados en las acti-

vidades objeto de estudio.

CUADRO XI: Actividades Tipo 1

Fuente: Estadisticas del Impuesto sobre Sociedad,

Origen de la informacicn: las cuentas de las Sociedades en las Fuentes Tributarias en el TRFC, y datos deF IEF

i ~_ Valor Adadido**
Céd.| Nimero A
e de Empresas BN e c
A ; | 1003
"IAE Actividad 1992 1993 1992
1474 | Artes Gréficas (impresion
gréfica) 3.635 3910 574.230 537.750 238.270 224.840
1476 | Edicion 1.904 2.101 577.670 617.270 207.700 221.840
1844 | Servicios de publicidad,
131.920
relaciones publicas y similores 3.721 4311 788.830 760.140 132.900
1961 | Produccion y servicios
relacionados con peliculas
cinematograficas (incl. video) 1.001 1.134 91.830 103.640 33.994 38.619
1964 | Senvicios de radiodifusion,
TV y Enlace y Transmision
de seriales de TV 31 381 162.150 187.980 75.7172 89.802
1965 | Espectaculos (excepto
cine y deportes) 547 664 31.181 34.417 10.063 1nan
1966 | Bibliotecas, archivos,
museos, jardines botanicos
y 200ldgicos 412 465 22.269 32.773 7619 8.355
727
1968 | Espectaculos deportivos 88 114 25.223 41.490 21.404 217,
1969 | Otros servicios
recreativos NCOP 4231 4.561 443.630 468.880 114.100 117.190
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1981 | Jardines, parques

de recreo o de atracciones

y acudticos y pistas de patinaje 89 87 11.709 13.193 6.028 7.489
1983 | Agencias de colocacion ‘

de artistas 86 12 4616 6.468 1.380 1.703

1989 | Otras actividades
del espectaculo y turismo,

org. de congresos, rec. feriales 251 335 14.068 1117 1.409 985
2751 | Profesionales de la publicidad,
relaciones publicas y similares 61 58 1.879 1.653 741 496

2851 | Representantes técnicos
del espectaculo 104 103 10.180 9.624 2.195 2.154

2853 | Agentes de colocacion
de artistas 6 6 97 160 24 n

2861 | Pintores, escultores,
ceramistas, artesanos,

grabadores y artistas similares 90 144 2423 2427 735 908
2862 | Restauradores

de obras de arte 8 ND 49 ND 15 ND
3013 | Actores de cine y teatro 15 14 142 118 86 70

3019 | Otras actividades
relacionadas con el cine,

el teatro y el circo NCOP 21 30 619 537 246 240
3032 | Intémpretes

de instrumentos musicales 15 20 667 17 259 62
3033 | Cantantes 16 14 252 1.108 118 526
G30 | Profesionales (**) 5 6 52 48 12 7

TOTALES 16.623 18.570 2.763.767 2.830.910 855.071 886.175

(*) En millones de pesetas corrientes.

(**) La agrupacion G30 se ha construido incluyendo los siguientes epigrafes: 3011, 3012, 3014, 3015, 3016, 3017, 3018, 3021, 3022, 3023
y 3031. Esta agrupacion se justifica por la confidencialidad de los datos fiscales, al incluir los citados epigrafes menos de dos empresas.
ND: datos no disponibles.

g
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Fuente: Estadisticas del Impuesto sobre Sociedades

CUADRQO XII: Actividades Tipo 2

Origen de la informacion: las cuentas de las Sociedades en las Fuentes Tributarias en el TRFC

Nimero iy Valor yén‘vaéi
de Emprésas . $3
Actividad 1992 1993 1992

Actividades anexas

alas artes gréficas 1.207 1.280 101.670,0 99.555.0 46.449,0 46.983.0
1493 | Laboratorios fotograficos

y cinematogréficos 131 140 17.483,0 16.205.0 6.775.0 6.469.4
1769 | Otros servicios de

telecomunicacion 155 185 35.136.0 56.371.0 11.869,0 20.338,0
1962 | Distrib. de peliculas

cinematogréficas y videos 326 339 46.570,0 53.739.0 11.756.0 12.683.0
1963 | Exhibicion de peliculas

cinematograf. y videos 309 334 26.448,0 31.049,0 9.668,1 11.7120
1967 | Instalaciones deportivas

y escuelas y senvicios de

perfeccionam. del deporte 1.046 1.205 37.2320 66.909,0 13.417,0 16.656,0
1973 | Servicios fotograficos,

maq. automét. fotog.

y senvicios de fotocopias 779 948 27.783,0 30.360.0 10.040.0 11.219,0
1982 | Témbolas y esp. de ferias

y verbenas, apuestas

deportivas, loterias y otros 44 53 1.120.3 2.024,2 2734 3897

TOTALES 3997 4.484 293.442,3 356.212,2 110.247,6 126.450,0

(*) En millones de pesetas corrientes.
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V. ; ;
= A B G 010 BN LS FURNTES Fiscaes LA INDUSTRIA DE LA CULT L OCIO EN EsraN
AR L b STRIA DE L URA Y E N ESPANA.
CUADR : Activi i
O Xlll: Actividades Tipo 3 CUADRO XIV: Actividades Anexas
i
glfentez Es‘ladls(icas del Impuesto sobre Sociedades L Fuente: Estadisticas del Impuesto sobre Sociedad
rigen de la informacion: las cuentas de las Sociedades en las Fuentes Tributarias en el TRFC Origen de la informacion: las cuentas de las Sociedades en las Fuentes Tributarias en el TRFC
: : Nimero Valor Ventas* T Valo? Afa dido"" Céd. Numero Valgr_‘Veph
e Fye de Empresas > » de Empresas G i
E oy 1 1 IAE Actividad 1992 1993 1992 1993 1992 1993
1351 | Fabricacié ; ; B
nc.a cror;de a'paratos 1843 | Servicios técnicos
¥ €quipos de telecomunicacion 277.250,0 101520,0 54,1160 (ingenieria, arquitectura,
1355 | Fabric. recep. de registro T urbanismo, elc.) 492 | 580 | 3985800 | 4342300 | 1858000 | 198.3900
y reproductores
PRGN 1845 | Explotacidn
Ima
o 1614700 | 1733500 | 205240 | 319 de terceros 1.731 2278 | 2129300 | 2475000 | 1265900 141.130,0
1393 | Fabricacion de instrumentos = R0
G : 1936 | Investigacion cientifica
Opticos y material fotografico
y cinematografico y técnica 280 327 28.964.0 27.062,0 16.817.0 17.858,0
20.647,0 20.138.0 9.890.2
y -0 -6, 9.321,0
1471 | Fabric. de pasta papelera 352040 | 432880 | 85582 | 6 TOTAL 6.037 8.405 640.474 708.882 330.207 357.378
1472 | Fabric. de papel y cartén ; e e R
267.660,0 261.5 v 4 ;
1093 | Transkormaciin 90,0 72.050,0 71.509.0 (*) En millones de pesetas corrientes.
de papel y cartén
411.5900 [ 4049900 | 123
1492 | Fab. de instrumentos de masica 6.4426 70965 ol B
! : it -U90, 24241 26613
1494 | Fab. de juegos, juguetes B
y art. de deporte El Cuadro XI recoge lo que hemos dado en llamar industria de la cul-
55.575,0 60.33! i > s
80 | 150500 | 17.5410 tura y el ocio en sentido estricto. Como podemos observar, el volumen total
1235839 | 1.280.281 | 362.767 399.543. de ventas es de 2.763.767 millones de pesetas en 1992 y de 2.830.910 millo-
nes de pesetas en 1993, generadas por 16.623 sociedades en 1992 y 18.570 en

(*) En millones de pesetas corrientes
1993. Esto supone, en tasa de variacion, un crecimiento del 2,42% en el volu-
men de ventas, y del 11,71% en el nimero de sociedades en 1993. En cuanto

al valor anadido generado por estas actividades en 1992 supone un valor de
855.071 millones y de 886.175 millones de pesetas en 1993, con una tasa de
variacion del 3,63% en 1993.

De nuevo, al igual que sucede con los datos del IVA, entre este con-
junto de actividades directas, aquellas relacionadas con las Artes Grificas (Edi-
cién e Impresion) son las que generan el mayor valor anadido. En cambio, el
mayor volumen de ventas corresponde a los Servicios de Publicidad.
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En el Cuadro XII se recoge el conjunto de Actividades referidas al
uso y difusion de las creaciones culturales y de ocio o entretenimiento. Los
datos reflejan una menor importancia respecto a las Actividades del Cuadro
XI. En efecto, en 1992 el importe de las ventas asciende a 293.442 millones

+ de pesetas y a 356.212 millones en 1993; con un valor anadido de 110.248
millones en 1992 y de 126.450 millones en 1993, lo que supone una impor-
tante tasa de crecimiento del 14,69%. El nimero de empresas pasa de 3.997
en 1992 a 4.484 en 1993.

Tanto el mayor volumen de ventas como de valor anadido corresponde

a las Actividades Anexas a las Artes Grificas.

Por lo que respecta al Cuadro XIlI, o lo que es lo mismo, todo lo que
tiene que ver con la fabricacion de elementos necesarios para la transmisién
cultural y de ocio, hay que decir que en 1992 el niimero total de sociedades
es de 1.819, con un volumen de ventas que asciende a 1.235.839 millones
de pesctas y un valor anadido de 362.767 millones de pesetas. En 1993 el
nimero de sociedades es de 1.889, generando un valor anadido de 389.646

millones de pesetas, lo que representa una tasa de variacion del 7,4%.

El Cuadro X1V, recoge un conjunto de Actividades Anexas como son
los Servicios Técnicos de Ingenieria, Arquitectura, Investigacién Cientifica, etc.
Los Servicios Técnicos (de Ingenieria, Arquitectura y Urbanismo) son los
que representan tanto el mayor volumen de ventas como de valor anadido

para los dos anos analizados.

V.2.3. Valoracion conjunta y limitaciones

En el Cuadro XV se recogen los datos totales de las variables econo-
micas objeto de estudio para los distintos tipos de Actividades, asi como los
valores totales de estas mismas variables para el conjunto de la economia en

- los anos 1992 y 1993.

CUADRO XV:
Valoracién conjunta de las actividades culturales

 Actividad Tipo™

Adio 1 £ 2 3 2138 | 8 AR ToTAL
Nimero de 1992 16,623 3997 1819 22439 6.937 2376
Empresas 1993 18.570 484 1,889 24.943 8.405 33348
Valor de 1992 | 2763.767 203442 | 1235839 | 4.293.048 640474 | 493352
las Ventas* 1993 | 2.830.910 356212 | 1280281 | 4.467.403 708882 | 5.176.285
Valor 1992 | essom 110248 | 362767 | 1.328.086 330207 | 1658292
Afiadido* 1993 | 886175 126450 | 389646 | 1402271 3573718 | 1.750.650

(*) En millones de pesetas.

Fuente: Estadisticas del Impuesto de Sociedades.

Origen de la informacién: las cuentas de las Sociedades en las Fuentes Tributarias en el TRFC.

(**) Actividad Tipo: 1 La industria de la cultura y del ocio en sentido estricto; 2 Actividades relacionadas con el uso y difusion de las
creaciones culturales y de ocio o entretenimiento; 3 La industria de la cultura y el ocio en sentido amplio. A Actividades Anexas.

CUADRO XVI: Total de la Economia

Nimero Valor de las Ventas* Valor Adadi
de sociedades YL C Rl o e

1992 408.064 87.429.200 25.182.700 53.898.439

1993 453.441 90.564.606 25.772.106 56.400.981

() En millones de pesetas corrientes. Fuente: Estadisticas del Impuesto sobre Sociedades.
(**) Fuente: CNE. PIB a coste de los factores en millones de pesetas corrientes.

De manera parecida a lo que sucede con los datos del TVA y por las
razones explicadas en el epigrafe anterior (V.2.1), se puede observar en el
Cuadro XVI que el valor del PIB es superior al Valor Anadido Total para el

conjunto de las sociedades del TRFC segtin las estimaciones fiscales (IEF).
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Debido a la discrepancia entre estas dos cifras, en el Cuadro XVII se pre-
senta la importancia relativa de las actividades de la industria de la cultura y el
ocio en el conjunto de la economia medida desdle esta doble perspectiva: (1) res-
pecto del valor afadido total para el conjunto de las sociedades que tributan por
el Impuesto sobre Sociedades segun las fuentes fiscales y (2), respecto del PIB

a coste de los factores segtin la Contabilidad Nacional.

CUADRO XVII: Peso relativo de las Actividades Culturales y de Ocio
respecto del total de la Economia

En % i " En %

N° de Sociedades del IVA

1992 1993 1992
Escenario 1 4,07 409 3,40 344 3,16 312 1,58 1,57
Escenario 2 5,05 5,08 383 393 35 35 1,79 1,79
Escenario 3 5.49 555 5,27 545 45 493 246 248
Peso Total de .
la Cultura (**) 719 735 6.59 6.82 5,64 57 3,07 31

(*¥Datos: elaboracién propia segin fuentes fiscales, referidos al TRFC.
(*) Incluidas las Actividades Anexas.

Los resultados obtenidos muestran que:

(1) El peso relativo del Escenario 1 sobre el total del valor afiadido gene-
rado por las sociedades en el TRFC, segiin las fuentes fiscales, representa un
3,40% en 1992 y un 3,44% en 1993. Si incluimos las actividades culturales cla-

sificadas en el Tipo 2, tenemos que la industria de la cultura y el ocio en

sentido genérico —produccién, uso y difusién de productos culturales y el ocio

o entretenimiento—, es decir, el Escenario 2, representa un 3,83% en 1992y
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un 3,93% en 1993 del valor afiadido del total de la Economia. Ampliando esta
definicién hasta el Escenario 3, su importancia econémica pasa a ser del 5,27%
en 1992 al 5,45% en 1993. Por dltimo, incluyendo las Actividades Anexas, la
industria de la cultura y el ocio en el sentido més amplio supone el 6,59%
en 1992y el 6,82 % en 1993.

(2) Respecto del valor del PIB a coste de los factores de la economia en su

conjunto segtin la Contabilidad Nacional, las Actividades Culturales y de Ocio

del Tipo 1 —el Escenario 1- suponen el 1,58% para 1992 y el 1,57% en 1993.
Incluyendo las actividades de difusién tenemos que el Escenario 2 representa
un 1,79% en 1992 y exactamente el mismo porcentaje en 1993. Ampliando
esta definicion al Escenario 3, la importancia econémica de esta industria repre-
senta el 2,46% del PIB en 1992, manteniéndose practicamente constante
este mismo porcentaje en 1993 (2,48%). Por iltimo, considerando las Activi-
dades Anexas, nos vamos al 3,07% en 1992 y al 3,12% en 1993,

Después de haber explicado los datos presentacos en cada uno de los
cuadros es preciso efectuar una serie de comentarios relativos a las limita-
ciones que presenta el analisis del Valor Ahadido estimado a través del Impuesto

sobre Sociedades; estas limitaciones son:

a) En lo referente al ambito subjetivo, esto es, referido a los sujetos que han
de declarar, el Impuesto sobre Sociedades excluye un conjunto de socie-
dades con personalidad juridica propia que, en lineas generales, pbdria
identificarse con el sector Publico. En efecto, el hecho de que el Estado,
las comunidades Auténomas, los Organismos Auténomos Administra-
tivos Comerciales, Indlustriales o anilogos del Estado, el Banco de Espana,
etc, queden exentos totalmente de presentar declaracién, hace que el
universo contemplado por la estadistica se corresponda aproximada-
mente con el sector Privado de la Economia. Esto explica la divergen-
cia del valor anadido estimado a través de las fuentes de Sociedades

frente al estimado por el INE.
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b) En lo referente al 4mbito geogrifico, hay que recordar que la estadist
citada incluye el total de sujetos pasivos que presentan su declaracion
y tributan en el Territorio de Régimen Fiscal Comuin. Hay que tener pre-

sente que en el caso del Impuesto sobre Sociedades si se incluyen den-

tro del TRFC Canarias, Ceuta y Melilla.

Estas limitaciones implican que los resultados ofrecidos —al igual que
ocurria con el IVA- se corresponden con la estimacion minima de la impor-
tancia econémica de la industria de la cultura y el ocio, tanto en lo que se

S 5 15
refiere a su contribucion al Valor Anadido total de la economia como al PIB.
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VI. Estupios COMPARATIVOS

VL1. Comparacion de la importancia de la Industria de la

Cultura y el Ocio con otros sectores de la economia
espainola

Con el fin de contrastar el peso relativo y la posicién de la industria
de la cultura y el ocio en nuestro pafs, en el Cuadro XVIIl y en el Grifico I
se recogen los valores anadidos generados por una serie de sectores impor-
tantes y representativos de la economia espanola ~medidos segtin las fuentes

fiscales— asi como su contribucién al valor anadido total de la economia.

CUADRO XVIIl:
Valor Ahadido por sectores

01
04
12

20
23
24
32
45
46
47
48
51
52

SECTOR
ACTIVIDADES AGRARIAS, GANADERAS Y PESQUERAS
ENERGIA ELECTRICA, GAS Y VAPOR DE AGUA 1.751.4 6.95
PETROQUIMICA, QUIMICA BASICA, ETC. 153,7 0,61
PRODUCTOS FARMACEUTICOS 361.3 143
VEHICULOS AUTOMOVILES Y MOTORES 7038 2,79
BEBIDAS Y TABACOS 4464 177
PRODUCTOS TEXTILES 504,3 2,00
EDIFICACION Y OBRAS PUBLICAS 1.419.9 563
RESTAURACION 2518 099
HOSTELERIA 356.3 141
TRANSPORTE TERRESTRE 5415 215
TRANSPORTE AEREQ, MARITIMO Y FLUVIAL 358,1 1,42
ENTIDADES DE CREDITO 2.699,1 10,71
SERVICIOS FINANCIEROS 1473 0,58
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62 | INVESTIGACION Y ENSENANZA 2193 ’ g;;;

63 | SANIDADY OTROS SERVICIOS PERSONALES 199,2 | 3.40

‘ INDUSTRIA DE LA CULTURA Y EL OCIOC(**) 855.0 | 100.00
TOTAL SECTORES 25.182,7 | i

Fuente: las cuentas de las Sociedades en las Fuentes Tributarias, 1992. IEF.
(*) En miles de millones de pesetas corrientes.

(**),Sobre el valor afiadido total de la economia. . _ : :
(**) Datos de elaboracion propia correspondientes a la industria de la cultura del ocio en sentido estricto (Escenario 1).

i

GRAFICO I:
% de Valor Afiadido por sectores
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Fuente: Sociedades y datos de elaboracion propia.

Como se observa, la industria de la cultura y el ocio ocupa una posi-
cién destacada respecto de otros sectores considerados representativos de
nuestra economia. En efecto, las actividades analizadas en el presente estu-
dio ocupan la cuarta posicién en importancia segtin el valor afiadido que gene-
ran, situdndose por encima de sectores tales como la industria petroquimica
y quimica bdsica, la hosteleria, el transporte terrestre y maritimo, y los pro-
ductos farmacéuticos, entre otros.

Estos resultados pueden considerarse, con la cautela que imponen las
limitaciones estadisticas, un punto de partida para poner de manifiesto la rele-
vancia y posicion econémica que ocupa la industria de la cultura y el ocio en
nuestro pais y, de este modo, atraer la atencién de las autoridades econémi-
cas para que esta industria reciba al menos similares consideraciones que en

politica econémica obtienen otros sectores industriales y comerciales.

VL.2. Comparacion de la importancia de la Industria de la

Cultura y el Ocio con otros paises

En esta seccion vamos a comentar algunos de los trabajos més impor-
tantes realizados sobre la industria de la considerada en distintos paises. Nos
interesa comparar el resultado obtenido para Espaia con el de los paises refe-
ridos, y resaltar el tipo de problematica que se ha presentado al realizar los

mismos. Son interesantes también algunos de los comentarios de los distintos
autores.

A. “The economic importance of copyright” (1985), de Jennifer Phillips.
Es un trabajo realizado para la industria del copyright en el Reino Unido. Esta
autora destaca tres niveles de anilisis:

a) Metodologia y primer nivel de anilisis. Se plantea la medicion del

valor anadido, definido éste como el valor de las ventas menos los costes tota-

les de los inputs necesarios para la produccién. La primera conclusién a la
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que llega es que los métodos alternativos para medir el valor afadido tales

como el valor del capital empleado, son clarat
de la importancia economica del copyright. Es por esto
yen dos medidas adicionales para matizar los resultados:

nente inapropiados como medida
por lo que se inclu-

1— El gross output (es de'cir, el valor bruto de la produccién) que por

problemas de doble contabilizacion es preciso contar con ello.

2— El empleo, por su importancia social.

i g i rias
Ademis de los datos obtenidos, se contraponen los de otras industria

de manera que sean posibles juicios significativos de

y de toda la economia, .
era adecuada de medir el peso de la indus-

los resultados obtenidos. Es la man
tria del copyright en la economia.

Los subsectores que componen la “Copyright Industry” en este trabajo son:

Literatura Impresion y publicacion de libros :
Impresion y publicacion de periodicos
Impresion y publicacion de revistas
Comercio
Royalties de autores
: Otras impresiones y publicaciones
Bibliotecas
Musica Impresién y publicacion de partituras
Comercio
Royalties de los compositores
Peliculas y video Produccion de peliculas (y direccion); cines: videos
TV y radio
Discos de sonido
Teatro Actores, etc.
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ue representa la industria del copyright se estima

El porcentaje del PIB q . : e
en el 2,6% del PIB, mientras que el empleo generado en la industria asciende

a 'medio millon de personas.

b) Segundo nivel de anilisis. Después de estimar el valor anadido de

la industria de la cultura, la autora hace un andlisis de industrias con una menor
dependencia del copyright, tales como publicidad, arquitectura, fabricacion

de juguetes y jucgos, elc.

©) Tercer nivel de anilisis. En tercer lugar, se estudian algunas indus-

trias cuyo output estd relacionado o asociado al output de la industria del
copyright. Por ejemplo: instrumentos musicales, fabricacién de équipo foto-
grifico y cinematografico, bienes electrénicos (aparatos de TV, aparatos musi-
cales), componentes de TV.

El conjunto de estos tres niveles de anlisis se identificarfa con la indus-
tria de la cultura y el ocio o entretenimiento tal y como nosotros la hemos defi-
nido en su aspecto mis general. El valor anadido de esta industria pasa del

2,6% al 2,9% al incluir los tres niveles de analisis.

La autora finaliza su trabajo realizando un estudio comparativo con-
trastando, en primer lugar, los datos obtenidos para la industria del copyright
con los de otras industrias en el Reino Unido y, en segundo lugar, con los

resultados de otros estudios realizados en EE.UU., Canada y Suecia.
Las conclusiones que se derivan de este anilisis son las siguientes:

(2) la industria de la cultura en el Reino Unido es mds importante, en térmi-
nos de valor ariadido, que algunas industrias manufactureras tales como ali-

mentacion, industrias del motor y bebidas y tabaco.
() Los resultados para otros paises son:

EE.UU. Size of ihe Copyright Industry (1963). Hecho en 1959 basado en datos
de 1954. El estudio incluia publicidad y excluia bibliotecas. El dato a
que se llego es del 2% del PNB (USA).

Canada. Copyright in Canada: Proposal for a Revision of the Laws (1977).
Basado en la misma metodologia del estudio realizado para los EE.UU.
de 1959 (con la matizacién de que éste incluye bibliotecas y arquitec-

tos), esta industria representé el 2,1% del PNB en 1971.
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Suecia. The Impact of Copyright Law on the Econonty (1982). Elaborado en 1978
siguiendo la metodologia de los anteriores se llega al 6,6% (incluye un
39 atribuible al sector puiblico). En ninguno de estos estudios se tiene en

cuenta las nuevas tecnologias como el cable, el video o el software.
B. “La dimensién de la Copia Privada” , de A. Santillana.

Este autor identifica la industria de la cultura con actividades agrupadas
bajo el copyright o derechos de propiedad intelectual. También incluye otras ‘
actividades que se desarrollan en base a creaciones originales literarias, artisticas
o cientificas que son objeto de propiedad intelectual. El autor destaca los resul-
tados de trabajos realizados en otros paises sobre la valoracion de la importan-
cia de la indlustria de la cultura. Estos resultados indican que la industria del copy-
right en los EE.UU. aporta entre el 2y 4% del PIB, ocupando dicha industria la
segunda posicion en el total de sectores. En Holanda, la industria del copyright
es tan importante como la industria quimica y supera al transporte maritimo y
aéreo, mientras que en el Reino Unido supera a la industria del automovil y a

la industria de alimentacién, e iguala a la quimica.

Explica el autor, extrapolando los datos de esos trabajos, que aunque
en Espana no se ha realizado (hasta el momento presente) ningin analisis
acerca de la importancia econémica de la industria de la cultura, estima que
su contribucion al PIB puede ser similar a la de otros paises de nuestro entorno
(esto es, en torno al dos o tres por ciento). Bajo este supuesto, la industria del
copyright puede valorarse, via Contabilidad Nacional, con una importancia
superior a las siguientes ramas de actividad: Productos quimicos (1,73%), Vehi-
culos automéviles y motores (1,15%), Industria papelera e impresion (1,26%)
y Servicios de comunicaciones (1,68%). Por otra parte, entre el 2% y el 4%
de peso en el PIB se encuentran sectores tan importantes como el de Trans-
porte y servicios anexos (3,57%), Sanidad (3,08%) y Ensefianza (3,3%).

Estos datos reflejarian, por tanto, la gran relevancia de una industria de
la cultura en Espana, como en el caso de Alemania, Australia, Austria, Canad4,

EE.UU., Finlandia, Holanda Reino Unido y Succia, que estd entre el 2yel 4%

del PIB.
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C. “Critical Reflections on the Economic Importance”, LIC. (1989), de
Herman Cohen. :

De nuevo, este trabajo comienza mencionando y comparando los valo-
res obtenidos en investigaciones sobre la importancia relativa que la indus-
tria del copyright tiene en una serie de paises. Asi, segtin un estudio realizado
para los EE.UU. en 1959 dicha industria asciende al 2% del PIB, mientras
que en 1984 ascenderia al 2,8%. En Canadi, en 1977 represemaria’el 2,1%,y
en Inglaterra el 2,6% en 1986. En general, los trabajos aparecidos ha,stayel
momento en que Cohen escribe su trabajo registran un peso de este sector
sobre el resto de la economia entre el 2 y el 3,8% del PIB.

Para él, copyright es un hijo de la invencién de la prensa impresa (ade-
mds, el peso de la impresion y la publicacion es el 1,29% en su trabajo); es
mds, continia siendo la parte mis importante de las industrias del copyri,ght
en el conjunto de la renta nacional.

Algo verdaderamente interesante seria, a su juicio, elaborar un segui-
miento de los datos que permitiesen obtener una serie que reflejase la evo-
lucion del sector. Nuestro trabajo pretende de hecho constituirse en la base
metodoldgica de siguientes trabajos que permitan de algiin modo ver el segui-
miento de esta serie (lo que se ha hecho en Holanda).

En el Grifico 1I se ilustra la contribucién de la industria del copyright
—en porcentaje del PIB—a partir de los resultados obtenidos para los distintos

paises en los anos indicados, incluidos los resultados de nuestro trabajo

D. “SEO: The Fconomic Importance of Copyright in the Netherlands 2.
1989 Report”.

En este trabajo, uno de los mis detallados y mejor realizados de los con-
sultados, ¢l valor anadido por las actividades relacionadas con el copyright

estd en torno al 2,8% del PIB, mientras que el empleo asciende al 3,6%
,6%.

Los autores senalan la dificultad de medir el valor anadido de este tipo

de actividades. Fs mds, reconocen que la precision de las mediciones obte-
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GRAFICO II:
Importancia de las actividades culturales y de ocio (% del PIB)

‘ Suecia (1978)
‘ Reino Unido (1982)
| Holanda (1985)
Holanda (1982)
Finlandia (1985)
*Espaiia (1992)
EE.UU. (1982)
EE.UU. (1977)
EE.UU. (1954)
Canada (1977)
Australia (1986)

Austria (1986)

Alemania (1984)
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Fuente: Herman Cohen y (*) datos de elaboracién propia a partir de las estadisticas del VA,
Nota: los aiios que figuran en el eje de ordenadas se corresponden con los afios objeto de estudio y no con los afios de publicacion de los

Jrabajos.
nidas depende crucialmente del material estadistico disponible. De hecho,
algunas fuentes empleadas por los mismos autores en un trabajo anterior de

1985 volvieron a ser elaboradas.

El trabajo distingue entre actividades directas e indirectas, compren-
diendo las primeras la creacién propiamente dicha y la segunda la distribu-
cién y explotacién de la copia. Algo muy similar a lo que nosotros hemos pre-
sentado bajo la idea de cinturones o escenarios (definiciones mds o menos
amplias de la industria del copyright). De hecho, tratan de distinguir en nume-
rosas ocasiones entre creador y distribuidor de la obra cultural, y observan
que surgen a veces determinadas dificultades. En cualquier caso, el criterio
seguido para discriminar entre unas y otras actividades es la actividad princi-

pal desarrollada por el agente objeto de estudio.
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VII. RESUMEN DE LOS RESULTADOS

En los Cuadros XIX y XX se presenta el resumen de los principales resul-
tados del trabajo. En estos cuadros se recogen los datos relativos a las
cuatro principales variables econémicas que han sido objeto de estudio en los
anos 1992 y 1993 —niimero de empresas, nimero de asalariados, valor de las
ventas y valor afiadido—, asi como el porcentaje que sobre el valor anadido
total de la economia representa la industria de la cultura y el ocio en sentido
estricto (Escenario 1) y en sentido amplio (Escenario 3).

CUADRO XIX:
La importancia econémica de la Industria de la Cultura y el Ocio
(Escenario 1)

R

Nimero de Empresas 42612 16.623 43211

Nimero de Asalariados 334.949 2717.353 3|7..221 ND
Valor de las Ventas* 3.050.141,2 2.763.767 3.044.591,3 2.830.910
Valor Anadido* 968.318,1 855.071 763.354,0 886.175
% de Valor Afadido 3,09 340 247 344

(*) En millones de pesetas corrientes.
N D: dato no disponible.
Nota: Todos lo datos del cuadro estén referidos a las empresas que tributan en el TRFC.
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CUADRO XX:
La importancia econémica de la Industria de la Cultura y el Ocio
(Escenario 3)

S < , 1002
R : ) IVA Hed sy
Namero de Empresas 67.166 22,439 67.444 24.::4;
Nimero de Asalariados 516.569 327.184 488.474 - e
| Valor de las Ventas* 4.951.188,7 4.293.048 4916.71426 | 4.467.
Valor Aiadido* 1.576.680.0 1.328.086 1.134.010,5 1.402.271
544
% de Valor Aiadido 5.03 527 367

(*) En millones de pesetas corrientes.

N D: dato no disponible. ‘
Nota: Todos lo datos del cuadro estan referidos a las empresas que tributan en el TRFC.

Del anilisis de estos datos, cabe destacar las siguientes conclusiones:

1) De entre los distintos tipos de actividades analizadas, las actividades direc-
tas que constituyen la industria en sentido estricto son, en términos relati-
vos, las de mayor importancia econémica tanto en nimero de empresas,
nimero de asalariados y valor de ventas. Asimismo, aportan un valor afia-
dido que se sitia entre el 3 y el 3,5 % del valor afiadido total de la economia
en 1992. Este porcentaje pricticamente se mantiene en 1993 a pesar de ser
; un ano de crisis generalizada en nuestra economia.

Por otra parte, si ademds se incluyen todas aquellas actividades indi-
rectas relacionadas con el uso, difusién y fabricacion de bienes y servicios
culturales y de ocio, el valor afiadido que aporta la industria de la cultura y

: o . r
del ocio en sentido amplio se sitda en promedio en torno al 5 %.

Es importante senalar que, con independencia del escenario econémico

y de la fuente fiscal empleada, los porcentajes anteriores se corresponden con

QL
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la estimacion minima de la importancia econémica de la industria de la cul-
tura y del ocio ya que, como se ha indicado a lo largo del trabajo, el colectivo
empresarial estudiado comprende sélo aquellas empresas que estan sujetas
bien al Impuesto sobre el Valor Afiadido o bien al Impuesto sobre Socieda-
des quedando, por tanto, excluido el Pais Vasco, Navarra, Canarias (en el caso
del IVA), Ceuta y Melilla.

2) La industria de la cultura y el ocio, en comparacién con otros sectores de
la actividad econémica espaiola, ocupa una posicion destacada. En efecto, si
se compara el valor anadido que aportan otros sectores industriales y comer-
ciales considerados tradicionalmente representativos de la economia espa-
nola, se observa que la industria de la cultura y el ocio en sentido estricto
(véase Grifico I) ocupa la cuarta posicion, situdndose por encima de la indus-
tria quimica y petroquimica (0,61%), el transporte terrestre (2,15%), el trans-
porte maritimo (1,42%), la hosteleria (1,41%), los productos farmacéuticos
(1,43%) y los productos textiles (2,0%), entre otros.

En relacién con el volumen de empresas y volumen de empleo, hay
que destacar que el nimero de empresas que constituye la industria de la cul-
tura y el ocio en sentido estricto en 1993 representa un 2,03% respecto del
total de empresas que declaran por IVA en el territorio fiscal comun, y absorbe

un volumen de empleo del 3,25% respecto al total de la economia.

Para este mismo afio, considerando la industria de la cultura y el ocio
en sentido amplio (incluidas actividades anexas) estos porcentajes pasan al

3,66% y al 6,33%, respectivamente.

3) Comparando la importancia econémica de la industria de la cultura y el
ocio o entretenimiento en Espaia respecto de otros paises, podemos sefalar,
como aproximacion, que el peso de esta industria en nuestra economia, medido
por su contribucién al PIB, se sitda entre un 2 y un 2,5% (véase Grifico II).
Estos porcentajes se instalan dentro del rango de valores que otros trabajos

han obtenido para diversos paises de nuestro entorno.
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VII. RESUMEN DE LOS RESULTADOS.

Finalmente, cabe sefalar que los resultados de nuestro trabajo pue-

onsiderarse, con la cautela que imponen las importantes limitaciones
artida para futuras investigaciones destinadas a

den ¢

estadisticas, un punto de p

poner de manifiesto la relevancia y posicién econémica que ocupa la indus-

tria de la cultura y el ocio dentro y fuera de nuestro pais.
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ANEXO: RAMAS DE ACTIVIDAD DEFINIDAS EN LA CNE

Ramas de Actividad R 56
1. PRODUCTOS DE LA AGRICULTURA, SILVICULTURA Y PESCA. 01
Productos de la agricultura, silvicultura y pesca 010
2. PRODUCTOS ENERGETICOS 06
: Hulla y aglomerados de hulla 031
: Lignito y briquetas de lignito 033
Productos de la coquefaccion 050
g Petrdleo bruto on
® Productos petroliferos refinados 073
Gas natural _ 075
' Agua (captacion, depuracion, distribucion), vapor, agua caliente : 09%
Energia eléctrica - 08T
Gas manufacturado 098
Combustibles nucleares 110
3. PRODUCTOS INDUSTRIALES 30
Minerales de hierro y productos siderurgicos 134
Minerales no férreos; metales no férreos 137
) Cemento, cal y yeso 151
Vidrio 153
; Tierra cocida; productos ceramicos 155
B Otros minerales y derivados no metélicos 157 5
Productos quimicos 170 :
? Productos metalicos 190
' Maquinas agricolas e industriales 210
Maguinas de oficina y de tratamiento de la informacién 230
| Material eléctrico 250
Vehiculos automéviles y motores 270
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| Otros medios de transporte 290 Servicios destinados a la venta n.c.o.p. 790
Cames y conservas 310 6. SERVICIOS NO DESTINADOS A LA VENTA 86
Leche y productos lacteos 330 Servicios generales de las AA.PP. 810
Otros alimentos 350 Investigacion y ensefianza no destinada a la venta 850
| Bebidas 370 Sanidad no destinada a la venta 890
Tabacos 390 Servicios no destinados a la venta n.c.o.p. 930
Productos textiles; vestidos 410 Fuente: CNE 93, INE. "
: Cuero, articulos en piel y cuero, calzado 430
' Madera y muebles de madera 450
i Pasta de papel, papel y carton 471
 Articulos de papel, impresion 473
* Productos de caucho y plastico 490
Productos de otras ind. manufactureras 510
 4.CONSTRUCCION s
~ Construccion » 530
5. SERVICIOS DESTINADOS A LA VENTA 68
! Recuperacion y reparacion 550
gomercio 570
" Restaurantes y alojamientos 590
Ferrocarriles 611
Transporte por carretera, oleoductos y gasoductos o 613
| Transpdrte maritimo y cabotaje; navegacion interior 631
Transporte aéreo 633
~ Servicios anexos a los transportes 650
Comunicaciones 670
~ Crédito y seguros e _ 690
" Produccion imputada de servicios bancarios
Servicios prestados a las empresas 710
iquiler inmobiliario 730
Investigacion y ensefianza destinada a la venta 750
¢Sanidad destinada a la venta 770
o | .



