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;Cudles actividades de la cultura s estudiaron?

emos adoptado

como definicion

marco de ‘industrias cultura-

les' la que propone Unesco:

* |ncluida por su gran importancia en el
escenario cultural de América Latina.

«* | andlisis de las relaciones entre eco-
nomia y cultura puede ampliarse 8 otros
sectores. Proximamente abordaremos,
por ejemplo, el estudio del impacto eco-
némico del empleo de nuevas tecnolo-
gias, de la restauracion de patrimonio
arquitectonico y del turismo cultural.

“Industrias Culturales son
las actividades de produc-
cion y comercializaciéon que
tienen como materia prima
una creacion protegida por el

derecho de autor”.

incluimos los siguientes

subsectores:**

Editorial
Revistas
Musica
Cinematografia
Artes Escénicas
Artesanias®
Television
Artes Visuales
Prensa
Video
Publicidad
Radio




;Por qué es imp

Como se demostrara en este

estudio, las industrias cultura-
les son importantes desde el

punto de vista econdémico. Son

generadoras de procesos de

transformacion social, de cam-

bios culturales hacia la moder-

nizacién y de conocimiento de

nuevas tecnologias. Las indus-
trias culturales construyen una

imagen del pais en el exterior.

Las industrias culturales son ge-

neradoras de empleo, especial-

mente entre la poblacion mas jo-
ven. Un millén de dolares en la
industria automotriz genera 40
empleos; un millén de dolares
en la industria cinematogréfica

genera 140 empleos®.

ortante esta investigacion?

El comercio internacional en el
futuro estara basado en la cir-
culacion de las ideas méas que
en la circulacion de productos.
De alli la importancia que ha
adquirido la proteccion de la
propiedad intelectual, y como
parte de ella, la proteccion y
promocién de las industrias

asociadas al derecho de autor.
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. Qué indicadores econémicos estamos buscando?

@ Aporte al PIB

@ Produccién

Facturacién

Empleo

Pagos por derechos de autor

Exportaciones

Importaciones

Pirateria




;Cuél es el aporte del sect

Reino Unido
EEUU
Espana
Paises Bajos
Suecia
Australia

Ecuador

Venezuela
Colombia
Escenario 2

Colombia
Escenario 1

Fcongmia

or cultural al PIB en la Comunidad Andina?

Resultados en Colombia, Ecuador y Venezuela

En Venezuela se ha obtenido un
valor preliminar de 4.01% de
aporte al PIB. En Colombia se
realizaron dos escenarios*. En
el primero se obtuvo un aporte
de 2.76%, con base en rubros

que incluyen exclusivamente

* En Colombia, una de las principales
fuentes del estudio es el Censo Econé-
mico realizado en 1990 por el DANE (De-
partamento Administrativo Nacional de
Estadisticas), cuyas mediciones no dis-
criminan la variable del "valor agregado"
—por una parte— y por otra, no recono-
cen como "categoria" a subsectores que

actividades de produccion de
las industrias culturales; en el
segundo escenario se obtuvo
un aporte al PIB de 4.03%, con
base en rubros que incluyen
ademas la produccién de algu-

nos insumos que requieren las

pueden ser muy significativos para lain-
vestigaciéon como el de las artesanias.
Estas carencias del Censo podrian de-
terminar simultaneamente una una so-
brestimacion del aporte de la cultura al
PIB y la subestimacion del comporta-
miento de los subsectores, respectiva-
mente. El estudio, por lo tanto, en la fase

industrias culturales (papel,
equipos de television y radio,
instrumentos musicales). En
Ecuador el aporte al PIB del
sector cultural es 0.7%, con
base en el anélisis preliminar de
3 de los 12 subsectores inclui-

dos en el estudio.

preliminar en que se encuentra, plantea
dos escenarios posibles del aporte dela
cultura al PIB en Colombia: se estima que
el aporte real debe estar en un punto aun
por determinar, situado entre lo plantea-
do como "Escenario 1" y "Escenario 2%




El aporte del sector cultural al PIB en Colombia

Restaurantes y
hoteles

Explotacion minas
y canteras

Construccion y
obras publicas

Café pergamino

Manufactura
de café

Sector cultura
Escenario 1

Sector cultura
Escenario 2

* Como se explica en la pagina anterior,
en Colombia, este estudio, en la fase pre-
liminar en que se encuentra, plantea dos
escenarios posibles del aporte de la cul-
tura al PIB en Colombia: se estima que
el aporte real debe estar en un punto aiin
por determinar, situado entre lo plantea-
do como "Escenario 1"y "Escenario 2".
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El PIB cultural en Colombia se
encuentra entre 2.76% vy
4.03%*. Este valor es superior
a sectores importantes como
restaurantes y hoteles (2.31%)
o al valor agregado generado
por el principal producto agri-
cola del pais, el café pergami-
no (2.75%).

La participacion en el PIB de las
industrias culturales, incluyen-
do la produccién de algunos de
los principales insumos (4.03%),
es cercana a la de la explotacion
de minas y canteras (4.64%). Es
importante anotar que este por-
centaje comparativamente alto,
se produce en un escenario en
el que estan casi completamen-
te ausentes las politicas de fo-

mento a las industrias culturales.
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as industrias cult

;Cuanto facturan \

, -
1.500 - uss 1.406 Millones uss 1.315 Miliones

Colombia Venezuela Ecuador Perl

elas7 La facturacion en Ecuador de 5

La facturacion en Peru d
2 industrias culturales

olombia de
de las 1

La facturacion en C
diadas fue de USS 316 mi-

9 de las 12 industrias cultura-

diadas fue de Uss

de 12 industrias culturales es-

tudiadas fue de USS$ 1.315 mi- estu

les estu
llones en 1998*.

1.406 millones en 1998*. liones en 1998.

La facturacion en Venezuela de

4 de las 12 industrias cultura-

les estudiadas fue de USS 893

millones en 1998*.

es correspondientes @

*Datos provisional
el estudio.

|a fase preliminar d




Comparativo d
con el presupuesto

ela facturacio

del Ministerio de Cultur

Us $ 1.406 Millones 2.2%)

1350
1125 -
900
875 -
450
125
0 -
Industrias
culturales

Ministerio
de Cultura

Mientras solamente 9 delas 12

industrias estudiadas en Co-
a facturaron en 1998 US$
Ministerio de

lombi

1.406 millones, al

Cultura en es€ mismo ano —en

a tenido el mayor presu-

que h
toria— s€ le

puesto en su his
asigné apenas el 2.2% de este

valor, es decir, US$32 millones.

n del sector cultural
aen Colombia

Visto de otra manera, el ciuda-

dano colombian® gasta anual-

$ 35 —promedio— €n

s. De esos

mente US

productos culturale

35 dolares. el Estado colombia-

no solo le devuelve 80 centa-

vos de dolar.



Facturacion comparada por subsectores culturales en Ecuador

Artesanias Us$ 133 Millones

Libro y conexos

Cine

Radio y television US'$ 52 Millones

100 150

La recoleccion de informacion
sobre las industrias culturales
en Ecuador se encuentra en una
etapa incipiente. Con la infor-
macién disponible de apenas
cinco subsectores, s€ ha calcu-
lado una facturacion de USS$S

316 millones.

“Datos provisionales correspondientes 8
|a fase preliminar del estudio.




Facturacion compa

893 millones.

CRira

s en \/enezue\a

rada por subsectore

Otros us $ 68 Millones

uss 181 Mil\o}\es

Prensa

L\s ¢ 80 Millones

Radio
uS $ 564 Millones

Television
600

100 200

la tele- @S suscripciones de television

Hasta la fecha s€ cuenta nica- 63.2% correspondio 2
mente con informacion delafac- vision (USS564 millones). el por cable Y satélite y 1as sus-
turacion en tres de los doce sub- 20.3% a la prensa (USS181 cripciones de periodicos y re-
sectores incluidos en el estudio, millones) ¥ el 9% a la radio Vvistas™
representada por la inversion (US$ 80 millones).
3% pub\icitaria en television, pret” Ademas de lo anteriormente
. sayradio. En cualquier ¢aso: se E indicador utilizado en el ana- mencionado. falta incluir \a fac-
trata de sectores significativos lisis de la facturacion de estos turacion de \as artes visuales.
en el contexto nacional. medios de comunicacién esla 1as artesanias. las artes escé-
inversion pub\icitaria —falta in- nicas, el cine. el video Y la pu-
En 1999 la inversion publicita- cluir las ventas de programas plicidad.
ria en Venezuela fue de USS al exterior, 128 ventas de dere- i
chos de trasmision de senales.
*Datos provisiona\es correspondientes a
nar del estudio.

de los cuales el
\a fase prelimi




Facturacién comparada

por subsectores culturales en Pert

Artesanias

Radio

Television

Revistas

Prensa

Misica

Libro

us $ 34 Millones

us.s 33 Millones |

uss 217 Millones

Us's 152 Millones

us's 27 Miliones

ué $37 I.Qillonn

- us$ 815 Millones

En 1998 se facturaron uss
1.315 millones en siete de los
doce sectores objeto de este
estudio. Los sectores mas im-
portantes en facturacion y ven-
tas son los medios de comuni-
cacion (television USS 815 mi-
llones y prensa US$152 millo-
nes) y las artesanias (USS 217

millones).

140 216 280 350 420 490 360

El indicador utilizado en el ana-
lisis de la facturacion de los
medios de comunicacion es la
inversién publicitaria —faltaria
incluir las ventas de programas
al exterior, las ventas de dere-
chos de trasmision de senales,
las suscripciones de television
por cable y satélite y las sus-

cripciones de periddicos y re-

vistas—.

630

700 770 840

Falta por incluir, ademas, la fac-
turacién de las artes visuales,
las artes escénicas, el cine, el

video y la publicidad.

%
%

*Datos provisionales correspondientes a
la fase preliminar del estudio.




;Cuénto exporta €l sector cu

300
!

uss 217 Millones

uss 146 Millones
uss 133 Millones

Peru

Ecuador

Colombia

ciones del sector en

Las exporta
S 146

bia representan us
tores expor-

Colom

millones. Los sec

tadores son el libro, el discoy

sanias. Colombia y Ve-

las arte
adores de

nezuela son export

telenovelas.

En Perly Ecuador las exporta-

ciones s€ presentan casi exclu-

en el sector artesa-

sivamente
s en Perd

nal: USS 217 millone
yUS$133 millones en Ecuador.

*Datos provisiona|es.




as culturales son importantes

;Cudles industri
ador de Colombia?

en el mercado export

118

us $ 102 Millones —/
A |
11

100 -

reeeeeememee= g § 30 Millones

30
us$ 14 Millones

Libro Musica Artesanias

Las exportaciones de la indus-

al (USS 102 millones)

representan cerca del 50% de
r textil (USS 223
ble del

Le siguen en jmportancia las

ciones de artesanias

y las de dis-

ural en su conjun-
tria editori

El sector cult

orté USS 146 millones en exporta

(USS30 millones)
tos por UsSS14 mi-

to exp

1998.
las del secto

cos compac
es); cerca del do

e los mer- llones. millon
sector del calzado (USS 34 mi-

El mas importante d
ma-

adores en Colom-

del sector de las

de las llones) ©
o (USS 67

cados export
nufacturas en cuer

s el del libro, gracias al
cibido desde 12
3. En otros prog
ro se sabe qué

No se tiene informacion

bia e
exportaciones de novelas Y
ramas de television, millones).

apoyo que hare

Ley de Fomento en 199
tienen un

1998 se exportaron uss 102 pe

millones®*. mercado representativo en %
i
i

América Latina.
rtaciones de la in-

*Esta cifra incluye expo!
dustria gréfica.
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;Cuéles industrias culturales son importantes
en el mercado exportador de Ecuador?

us$ 122 Millones

80

60 -}

40 -

2 Willones.

Artesanias  Artes visuales Libro

Con base en la informacion pre-
liminar disponible en Ecuador
se identifica al sector artesanal
como el mas importante de los
mercados exportadores de las
industrias culturales en este
pais. En 1999 se exportaron
US$122 millones.

*Datos provisionales correspondientes a
|a fase preliminar del estudio.
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La situacion en Colombia

La pirateria de libros represen-
ta cerca del 3% de la produc-

cién legal, lo cual implica pérdi-

das para la industria por usss

millones.

La pirateria de musica es equi-
valente al 45% aproximado de
la produccion legal, lo cual re-
percute en pérdidas para la in-

dustria por US$38 millones.

Un problema fundamental de las industri

____uss$ 253 Millones

Legales

as culturales: la pirateria

Legales
us $ 85 Millones

Pirateria -
US S 8 Miliones |

Musica

La pirateria de videos equivale
a la mitad de la produccién le-
gal, lo cual significa pérdidas
para la industria por US$25 mi-
llones. Este preocupante nivel
de pirateria provoco —en los ul-
timos 3 afnos— el cierre de 30
de las 33 empresas comerciali-
zaras de video. Enla actualidad
sélo quedan 3 comercializado-

ras de video legal en el pais.

Video

La suma de las pérdidas de es-
tas tres industrias por concep-
to de pirateria =71 millones de
dolares— es el equivalente a
ocho veces el presupuesto
asignadoen la actualidad al Mi-

nisterio de Cultura.




Sectores vulnerables: la industria editorial

Venezuela 76 Millonas s Sree

27 Millones de libros

Colombia

ene incentivos para la pro-

bilidades de N© ti
cion de libros.

mejorar las posi

La industria editorial y la indus-
tria cinematogréafica son dos de educacion de la poblacion. duccién y exporta
los sectores culturales mas vul-
Colombia, con 27 millones de

n, el sector edito-
es al libros produci
arto productor de libros en

después de

vos Poresta razd
uenta con exencion
entas (IVA) Y elcu
América Latina,
Brasil (382 millones), México
entina (57

nerables y méas significati
dos en 1997, es

politicas de rialc
impuesto de las v

al impuesto de renta en paises

para el disefio de
fomento.
como Colombia, Venezuela,

también cuenta
rtacio- millones).

de libros forma
oliti- Ecuador, Peru;

con incentivos a las expo

La produccion
(88 millones) y Ar9

parte fundamental de las P

cas de fomento 2 la lectura y

tanto prioritaria para nes. Bolivia es el unico pais que

es por lo




Los sectores mas vulnerables: |

a industria cinematogréfica

Venezuela

Argentina

Brasil

Pais Millones Recaudo Estrenos Peliculas
de espectadores (USS millones) nacionales extranjeras
Colombia 22 50 250
137

310 :

s importante comparar el des-
empefio de paises queé cuentan
con politicas de fomento al cine
como Argentina, Brasil o Espa-
fia con paises que no tienen nin-
gun tipo de apoyo como Colom-

bia o Venezuela.

Argentina estrend en 1997 28
peliculas, Brasil 40 y Espaha
60. En el mismo afo, Colombia
estrend apenas 1 pelicula na-
cional, mientras Venezuela es-

trenaba 5 largometrajes nacio-

nales.

En Argentina, Brasil y Espana,
aproximadamente el 20% de las
peliculas exhibidas en las salas
de cine son nacionales; en Co-
lombia o Venezuela mas del
90% de las peliculas exhibidas

son norteamericanas.




S e recomienda reali-

zar campanas para
sensibilizar a la comunidad en
general sobre los problemas
que genera la adquisicion de
productos piratas —incidencia
en el empleo y en la justa retri-

bucién que deben tener los

creadores y los productores-.

s necesario, desde

los organismos judi-
ciales y policivos, desplegar
operativos para reprimir la pro-
duccién y distribucién de mate-

riales ‘piratas’.

Politicas de fomento ® Derechos de autor y ‘pirateria’

En Colombia se ha

puesto en marcha el
“Convenio Antipirateria”, es-
trategia de concertacion entre
el gobierno nacional (Ministerio
de Cultura, Ministerio de Co-
municaciones, Ministerio de
Comercio Exterior y Direccién
de Impuestos y Aduanas), los
organismos de fiscalizacion
(Policia Nacional, Fiscalia Ge-
neral de la Nacion, Departa-
mento Administrativo de Segu-
ridad) y los gremios de la pro-
duccidn, cuyo objetivo es com-
batir la pirateria y asegurar el
cumplimiento de la legislacién
nacional sobre derechos de

autor.
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Politicas de fomento ® Incentivos fiscales

L as industrias cultura-
les méas vulnerabies

(en especial el cine, la industria

editorial y la industria fonogréa-
fica) deben recibir exenciones
en los impuestos de valor agre-
gado y de renta. Sélo para men-
cionar un caso, la eliminacién
de las exenciones tributarias a
la industria editorial en Colom-
bia podria provocar el traslado
de la produccién nacional a
otros paises con condiciones

tribu-tarias mas favorables.

E s importante reducir
los impuestos nacio-

nales y los impuestos munici-
pales a un Unico gravamen, en
el caso de espectéaculos publi-
cos (cine, teatro, danza, con-
ciertos musicales) ya que estas
actividades estan detenidas por

los altos niveles de tributacién,

en algunas ciudades hasta del
60%.




Politicas de

o lo sugieren

al com

el ” Acuerdo de Flo-

T

rencia” ¥ el “Pprotocolo de

Nairobi” Pro
o, los paises de

movidos por la

Unesc ben re-

ducir las parreras arancelarias
celarias qué restrin-

e bienes Y

y para-aran
la circulacion d

rales de una na-

gen
servicios cultu
otra. E! libro.
ca, no deben

cion a las obras

de arte y 12 musi

elesy controles de

tener arancC

aduana tan restrictivos como

los que existen actualmente en

oria de los paises latinoa-

la may!

mericanos.

vision) de
mie

acuerdos inte

foment

os productos audio-

visuales (cine Yy tele-

pen tener un trata-

nto preferencia\ en los

rnaciona\es sobre

libre comercio. para equilibrar

la participacién de la produc-

cion nacional en relacion con la
part'\cipacién de las series ‘en-

|atadas' y |as peliculas que pro-
del mercado N

a de ‘cuotas de

vienen orteame-

ano. El sistem

ric
ncineyla reglamen-

en la televi-

panta\\a' e
6n de ‘franjas’

yen mecanismos

faci
sion, constitu
ar la pro-

efectivos para incentiv

duccion nacional en estas indus-

trias. En Colombia s€ estan ana-

lizando formas d

cursos para 1 financiacion d

tria del cine 2
e C'mematograﬁa.

e canalizar re-

ela

indus traveés del

Fondo Mixto d

B
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cas deben promoverse entre

las indu
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as politicas que exis-

L

ten actualmente para

to a las exportaciones

genera\. han

echadas por otros

ores. Estas mismas politi-

strias culturales, pues

en el caso de Colombia, por

sector cultural no ha

ejemplo. el
do aprovechar |
s, entre los qué se

sabi os incenti-

vOS existente
n lineas de crédito blan-
s fiscales para

ertifi-

cuenta
do, deduccion®
exportables C
o Tributario

los bienes
sde Reembols

ciones alaimp

cado
_CERT-), exen
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es exportab\es

or-

tacion a la pro-
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jo) Y sistemas de in-

(Plan Valle
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cionales cO
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n mayor potencia\.




Politicas de fomento ¢ Otros temas de analisis

i@ Cuotasde produccién na-

cional para bienes ¥ servicios

culturales.

@ \Lineas de financiamiento

rias culturales.

para las indust

| ] Fortalecimiento de las

creadores, re-

asociaciones de

presentantes. productores. dis-

tribuidores y de publicos.
@ Apoyo a la creacion y al
fortalecimiento de pequenas ¥

medianas empresas culturales.

@ Fomento 2 procesos de

rmacion artistica y técnica;

ublicos.

fo
formacion de p
@ Politicas para garantizar 1
estabilidad |aboral de los traba-

e la cultura.

jadores d

i@ Programas de investiga-

cién sobre las industrias cultu-

rales.




Principales fuentes de informacion

Colombia

Centro Regional de Fomento al Libro en
América Latina y el Caribe -CERLALC-

Cémara Colombiana del Libro

Asociacién de Medios -Asomedios-

Asociacion Nacional de Diarios - Andiarios-

Asociacién de Productores Fonogréficos -
Asincol-

Cémara Colombiana de Video -Colvideo-

IBOPE

linstituto Ser de Investigaciones Econémicas

Fedesarrollo

Artesanias de Colombia

Departamento Nacional de Estadisticas -DANE-

Banco de la Republica

Universidad del Rosario

Media Research Consultancy Spain

Ecuador

Banco Central del Ecuador

Ministerio de Industrias, Comercio Exterior
y Pesca

Corporacién Financiera Nacional

Registro Nacional de Derechos de Autor

Superintendencia de Compaiias

Cémara Ecuatoriana del Libro

: E&Céu
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Pera

Banco Central de Reserva del Pert

Ministerio de Turismo, Integracién y
Negociaciones Comerciales Internacionales

Ministerio de Transportes y Comunicaci*****.-

-ones

Cémara Peruana del Libro

Instituto Nacional de Defensa de la
Competencia y de la Propiedad Intelectual

Instituto Nacional de Cultura

Comité de Productores de Fonogramas
y Videogramas -COPERF-

Asociacién Peruana de Autores y
Compositores -APDYC-

Asociacién Peruana de Artistas Visuales

Anuario Estadistico Peri en Nimeros

Venezuela

Banco Central de Venezuela
Consejo Nacional de Cultura
Venezuela Film Commission

Revista Producto




