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¢ Cuales actividades de la cultura se estudiaron?

Hemos adoptado la definicion de
‘industrias culturales’ que propone
UNESCO: Las Industrias Culturales
son las actividades de produccion y
comercializacion que tienen como

materia prima una creacion protegi-

“da por el derecho de autor.

Incluimos los siguientes subsectores:

e Editorial

e Revistas

e Musica

e Cinematografia
e Artes Escénicas
e Artesanias

e Television

e Artes Visuales
e Prensa

e Video

e Publicidad

e Radio

WOW .

E&C ¢ 3



E&C * 4

(Por qué es importante esta investigacion?

Como se demostrara en este estudio, las industrias culturales son importantes desde el punto de

vista econdmico. Adicionalmente, y esto es muy importante, son generadoras de procesos de
transformacion social, de cambios culturales hacia la modernizacion y el conocimiento de nuevas
tecnologias. Las industrias culturales construyen una imagen del pais en el exterior y permiten el
acceso de los nacionales a la cultura de otros paises.

Las industrias culturales son generadoras de empleo, especialmente entre la poblacion mas joven.
Un millén de délares en la industria automotriz genera 40 empleos; un millon de délares en la
industria cinematografica genera 140 empleos™.

El comercio internacional en el futuro estara basado en la circulacion de las ideas mas que en la
circulacion de productos. De alli la importancia que ha adquirido la proteccion de la propiedad
intelectual, y como parte de ella, la proteccion y promocion de las industrias asociadas al
derecho de autor.

* Luis Carlos Barreto, productor de cine (Brasil).
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¢ Qué indicadores econdémicos estamos buscando?

m Aporte al PIB

Produccion

Facturacion

Empleo

Pagos por derechos de autor

Exportaciones

Importaciones

m Pirateria
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Resultados en
Estados Unidos y Europa

Lamayoria de los valores co-
rresponden a la década de
los ochenta y principios de
los noventa. Creemos que
actualmente estas industrias
tienen una participacion aun
mayor, tal como lo muestra
el caso espaiiol, al aumentar
de 3.4% en 1993 a 4.4% en
1997. El PIB cultural en Es-
pafa se encuentra por enci-
ma de la industria petroqui-
mica y quimica basica, la ho-
teleria, el transporte terrestre
y maritimo y los productos
farmaceuticos.

Resultados en la
Comunidad Andina

En Venezuela se ha obtenido

un valor preliminar de 4.01%

de aporte al PIB. En Colom-

¢ Cual es el aporte del sector cultural al PIB ?

7 6.5%

Reino Unido | | 2.9%
1 ] |
EEUU y Espaiia | || 4.4%
] | 1
Paises Bajos | I | 2.8%
> l l
Suecia |
1 | 1
Australia | 1| 3.0%
Ecuador §

Venezuela [§i%
Colombia?

Colombia' §

bia se realizaron dos escena-
rios. En el primero se obtuvo
un aporte de 2.76%, con
base en rubros que incluyen
exclusivamente actividades
de produccion de las indus-
trias culturales; en el segun-

do escenario se obtuvo un
aporte al PIB de 4.03%, con
base en rubros que incluyen

ademas la produccion de al-
gunos iNsUMos que requieren
las industrias culturales (pa-
pel, equipos de television y

radio, instrumentos musica-
les). En Ecuador el aporte al
PIB del sector cultural es
0.7%, con base en el andli-
sis preliminar de 5 de los 12
subsectores incluidos en el
estudio.
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¢Cuanto facturan las industrias culturales en la
Comunidad Andina?

US$ 1.406 mittones US$ 1.315 miones

a facturacion en Colombia de 1500 o |

9 de las 12 industrias cultu- A5G
rales estudiadas fue de US$ 1.406 e ST
millones en 1998. 1250 - SH .

La facturacion en Pert de las 7 de 1000 -
12 industrias culturales estudiadas

fue de US$ 1.315 millones en !

1998. 750 -| BN G

La facturacion en Venezuela de 4 500 |- FEESEENETR
de las 12 industrias culturales es-
tudiadas fue de US$ 893 millones .
en 1998, 250 |- SNSRI ... ERCCORINEN sl

La facturacion en Ecuador de 5 de 0
las 12 industrias culturales estu-

diadas fue de US$ 316 millones en e o ¢ o

1998. Colombia Venezuela Ecuador Peru
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¢ Cuanto exporta el sector cultural en la Comunidad Andina?

/
300
US$ 217 Millones
as exportaciones del sector en o il

Colombia representan US$
146 millones. Los sectores expor-
tadores son el libro, el disco y las
artesanias. Colombia y Venezuela
son exportadores de telenovelas.

US$ 146 mio
9 140 Wt US$ 133 Millones

100 - PR R { L.

En Per( y Ecuador las exportacio-
nes se presentan casi exclusiva-
mente en el sector artesanal: US$

217 millones en Perdy US$133 mi- ' / 4 ,

llones en Ecuador. Colombia Ecuador Peru

E&C ¢ 8
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Sectores vulnerables: la industria editorial

Argentina

i i
i H
; i

i

|
57 e
Millones deilibros

88 |

Millones de Jibros

México

Brasil

i i
i i
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382
‘ Millones de libros

Perd {|
Ecuador |

Venezuela [

Colombia a1

es de libros
: de libros

nes de libfos

Millones de libros

La industria editorial y la indus-
tria cinematogréafica son dos
de los sectores culturales mas vul-
nerables y mas significativos para
el disefio de politicas de fomento.

La produccion de libros forma
parte fundamental de las politicas
de fomento alalecturay es por lo

tanto prioritaria para mejorar las
posibilidades de educacion de la
poblacion.

Por esta razdn, el sector editorial
cuenta con exenciones al impues-
to de las ventas (IVA) y al impues-
to de renta en paises como Co-
lombia, Venezuela, Ecuador, Perd,

/

también cuenta con incentivos a
las exportaciones. Bolivia es el
tnico pais que no tiene incentivos
para la produccién y exportacion
de libros.

Colombia, con 27 millones de li-
bros producidos en 1997, es el
cuarto productor de libros en Amé-
rica Latina, después de Brasil (382
millones), México (88 millones) y
Argentina (57 millones).

E&C ¢ 9
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Los sectores mas vulnerables:
la industria cinematografica

Pais de ehsnli)gg?:dsores Recaudo (US$ millones) | Estrenos nacionales | Peliculas extranjeras
Colombia 22 50 1 250
Venezuela 11 17 5 137
Argentina 29 132 28 144
Brasil 100 352 40 n.d.
Espana 101 406 60 310

Es importante comparar el

desempefio de paises que
cuentan con politicas de fo-
mento al cine como Argentina,
Brasil o Espafia con paises que
no tienen ningun tipo de apoyo
como Colombia o Venezuela.

Argentina estrend en 1997 28
peliculas, Brasil 40 y Espana
60. En el mismo afio, Colom-
bia estrend apenas 1 pelicula
nacional, mientras Venezuela
estrenaba 5 largometrajes na-
cionales.

En Argentina, Brasil y Espaiia,
aproximadamente el 20% de
las peliculas exhibidas en las
salas de cine son nacionales;
en Colombia o Venezuelamas
del 90% de las peliculas exhi-
bidas son norteamericanas.
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El aporte del sector cultural al PIB en Colombia

Restaurantes
y hoteles
| PIB cultural en Colom- Explotacién minas 4.64%
: y canteras
bia se encuentra entre ;
Construccién y
2.76% y 4.03%. Este valor es obras publicas
superior a sectores importan- Café pergamino
tes como restaurantes y ho-
Manufactura
teles (2.31%) o al valor agre- de Café
gado generado por el princi- Sector cultura
; " Escenario 2
pal producto agricola del pais,
el café pergamino (2.75%). Sector cultura
5

La participacion en el PIB de
las industrias culturales, inclu-
yendo la produccién de algu-
nos de los principales insu-
mos (4.03%), es cercana a la
de la explotacion de minas y
canteras (4.64%).

E&C ¢ 11




Comparativo de la facturacion del sector cultural

con el presupuesto del Ministerio de Cultura en Colombia

ientras solamente 9

de las 12 industrias es-
tudiadas en Colombia factu-
raron en 1998 US$ 1400 mi-
llones, el Ministerio de Cultu-
ra en ese mismo ano, el aio
en que ha tenido mayor pre-
supuesto en su historia, tuvo
solamente el 2.2% de este va-
lor, es decir, US$32 millones.

E&C » 12

US$ 1.406 Millones (97.8%)

1.350 -

1.125

900 |-

& -1

450 |-

225

Industrias Culturales

Ministerio de Cultura




I os sectores mas impor-
tantes en facturacion y

ventas son los medios de co-
municacién masiva (television
US$423 millones, prensa
US$227 millones y radio
US$210 millones) y el sector
editorial (US$ 243 millones).

Elindicador utilizado en el ana-
lisis de la facturacién de los
medios de comunicacién es la
inversién publicitaria (faltaria
incluir las ventas de progra-
~mas al exterior, las ventas de
derechos de trasmision de se-
fales, las suscripciones de te-
levision por cable y satélite, las

Facturacion comparada por
subsectores culturales en Colombia

Revistas
Publicidad
Prensa |
Radio §
Artesania 5
Cine
Television §
Musica B

Libro

US$ 227 Millones

illones

US$ 243 Millones
|

1 uss 423

suscripciones de periddicos y
revistas). En el caso de los li-
bros, se calculan las ventas de
libros en Colombia y las expor-
taciones.

1 I

300

Falta ademas por incluir la fac-
turacion de las artes visuales,
las artes escénicas y el video.

400

Millones

500
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¢ Cuales industrias culturales son importantes
en el mercado exportador de Colombia?

EI sector cultural en su
conjunto exportd US$
146 millones en 1998.

El méas importante de los mer-
cados exportadores en Co-
lombia es el del libro, gracias
al apoyo que ha recibido des-
de la Ley de Fomento en 1993.
En 1998 se exportaror. US$
102 millones.

Le siguen en importancia las
exportaciones de artesanias
(US$30 millones) y las de dis-
cos compactos por US$14
millones.

No se tiene informacién de las
exportaciones de novelas y
otros programas de television,

US$ 102 Millones
/

US$ 30 Millones
R

Libro Musica

Artesanias

pero se sabe que tienen un

mercado representativo en
América Latina.

Las exportaciones de la in-
dustria editorial (US$ 102
millones)representan cerca

del 50% de las del sector tex-
til (US$ 223 millones); cerca
del doble del sector del cal-
zado (US$ 34 millones) o del
sector de las manufacturas en
cuero (US$ 67 millones).
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Un problema fundamental de las industrias culturales:
la pirateria

Legales

us$ 14/0 Millones

La situacion en Colombia

La pirateria de libros re-
presenta aproximada-

mente el 10% de la produc- 90:

Legales
v

Us$ 85 Millones

.3 o, g
cion legal, lo cual implica 80 || -
pérdidas para la industria por L
: 40 Legales
US$14 millones. | IOENASRR US$50 Millonas
50 | EeSecE I A
: A e 0 | Femel  BEaenlm 000 ReEaue tralera
La pirateria de musica es % '
equivalente al 14% aproxi- 20”'
mado de la produccién legal, 0| e
lo cual repercute en pérdidas 0
para la industria por US$12 i : :
; Libro Musica Video
millones.

para la industria por US$25

La pirateria de videos repre-

senta aproximadamente el
50% de la produccion legal,
lo cual significa pérdidas

millones. Este preocupante
nivel de pirateria provoco -
en los Ultimos 3 afios- el cie-
rre de 30 de las 33 empresas

comercializaras de video. En
la actualidad sélo quedan 3
comercializadoras de video
legal en el pais.

E&C ¢ 15



Facturacion comparada por
subsectores culturales en Ecuador

Artesanias US$ 133 Millones
Libro y conexos | 8 US$ 126 Millones
Cine
a recoleccion de informa- Radio USS$ 52 Nillones
cion sobre las industrias y television
i i
culturales en Ecuador se en- T ' 1

B 0 50 100 150
cuentra en una etapa preliminar.

Con la informacién disponible

en cinco subsectores Unica-

mente, se ha calculado una fac-
; turacion de US$ 316 millones.

E&C ¢ 16
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( ;on base en la informa-
cion preliminar dispo-

nible en Ecuador se identifi-

ca al sector artesanal como
el mas importante de los mer-
cados exportadores de las in-
dustrias culturales en este
pais. En 1999 se exportaron
US$122 millones.

OB B4 OO By PR BN O MmO R OB W W

80 |

60 -

40

20

¢ Cuales industrias culturales son importantes
en el mercado exportador de Ecuador?

US$ 122 Millones

US$ 9 ]VIiIIones

x

US$ 2 Millones
/

Artesanias Artes Libro
Visuales

E&C ¢ 17



H asta la fecha se cuenta
Unicamente con infor-
macién de la facturacion en
tres de los doce subsectores
incluidos en el estudio, repre-
sentada por la inversion publi-
citaria en television, prensa y
radio. En cualquier caso, se
trata de sectores significativos
en el contexto nacional.

En 1999 la inversion publicita-
ria en Venezuela fue de
US$893 millones, de los cua-
les el 63.2% correspondié a la
television (US$564 millones),
el 20.3% ala prensa (US$181
millones) y el 9% a la radio
(US$ 80 millones).

E&C ¢ 18

Facturacion comparada
por subsectores culturales en Venezuela

Otros

Prensa

Radio

Television

illones

US$ 181 Millones

jllones

U$$ 564 Millones

El indicador utilizado en el
andlisis de la facturacion de
estos medios de comunica-
cion es la inversion publicita-
ria —falta incluir las ventas de
programas al exterior, las ven-

T
100

1
200 300 400

tas de derechos de trasmision

de sefales, las susctipciones
de television por cable y sa-
télite y las suscripciones de
periodicos y revistas-.

500 600

Falta por incluir, ademas, la
facturacion de las artes visua-
les, las artesanias, las artes
escenicas, el cine, el video y
la publicidad.
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Facturacion comparada
por subsectores culturales en Pert

Artesanias |
En 1998 se facturaron US$ :
1.315 millones en siete o
; Radio [
de los doce sectores objeto de ,
este estudio. Los sectores Televisién | | US$ 815 Millones
mas importantes en factura-
cién y ventas son los medios Revistas
de comunicacion (television
US$ 815 millones y prensa Prensa
US$152 millones) y las artesa-
’ . M’ i
nias (US$ 217 millones). s
Ko i Libro
El indicador utilizado en el v :
andlisis de la facturacion de 0 70 140 210 280 350 420 490 560 630 700 770 840

los medios de comunicacion

es la inversion publicitaria -
faltaria incluir las ventas de
programas al exterior, las ven-
tas de derechos de trasmision

de sefales, las suscripciones

de television por cable y saté-
lite y las suscripciones de pe-
riédicos y revistas-.

Falta por incluir, ademas, la
facturacion de las artes visua-
les, las artes escénicas, el
cine, el video y la publicidad.

i E&C ¢ 19



o
o
4
5
P
2
)
@
@
4
|

E&C « 20

Politicas de fomento ¢ Derechos de autor y ‘pirateria’

Se recomienda realizar cam-
pafas para sensibilizar a la
comunidad en general sobre
los problemas de adquirir pro-
ductos piratas -incidencia en
el empleo y en la justa retribu-
cién que deben tener los crea-
dores y los productores-.

[Es necesario, desde los orga-
nismos judiciales y policivos,
desplegar operativos para re-
primir la produccion y distribu-
cion de materiales ‘piratas’.

En Colombia se ha puesto en
marcha el «Convenio Antipira-
teria», estrategia de concerta-
cion entre el gobierno nacio-
nal (Ministerio de Cultura, Mi-
nisterio de Comunicaciones y
Ministerio de Comercio Exte-
rior, Direccion de Aduanas e
Impuestos), los organismos de
fiscalizacion (Policia Nacional,
Fiscalia General de la Nacion,
Departamento Administrativo
de Seguridad) y los gremios de
la produccién, cuyo objetivo
es combatir la pirateria y ase-
gurar el cumplimiento de la le-
gislacién nacional sobre dere-
chos de autor.
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Las industrias culturales
mas vulnerables (en especial
el cine, la industria editorial y
la industria fonografica) deben
recibir exenciones en los im-
puestos de valor agregado y
de renta. Sélo para mencionar
un caso, la eliminacion de las
exenciones tributarias a la in-
dustria editorial en Colombia
podria provocar el traslado de
la produccidn nacional a otros
paises con condiciones tribu-
tarias mas favorables.

Politicas de fomento ¢ Incentivos fiscales

Es importante reducir los
impuestos nacionales y los
impuestos municipales a un
Gnico gravamen, en el caso
de espectaculos publicos
(cine, teatro, danza, concier-
tos musicales) ya que estas
actividades estan detenidas
por los altos niveles de tribu-
tacion, en algunas ciudades
hasta del 60%.
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Tal como lo sugiere el Acuer- .

do de Florencia y el Protocolo
de Nairobi promovidos por la
UNESCO, los paises deben
reducir las barreras arancela-
rias y pararancelarias que res-
tringen la circulacion de bie-
nes y servicios culturales de
una nacion a otra. Ellibro, las
obras de arte, la musica, no
deben tener aranceles y con-
troles de aduana tan restricti-
vos como los que existen ac-
tualmente en la mayoria de los
paises latinoamericanos.

|_os productos audiovisuales
(cine y television) deben tener
un tratamiento preferencial en
los acuerdos internacionales
sobre libre comercio, para
equilibrar la participacion de la
produccién nacional en rela-
cién con la participacion de las
series ‘enlatadas’ y las pelicu-
las que provienen del merca-
do norteamericano. El sistema
de cuotas de pantalla en cine
y la reglamentacion de franjas
en la television, constituyen
mecanismos efectivos parain-
centivar la produccion nacional
en estas industrias. En Colom-
bia se estan analizando formas
de canalizar recursos para la fi-
nanciacion de la industria del
cine a través del Fondo Mixto
de Cinematografia.

|_as politicas que existen ac-
tualmente para el fomento a
las exportaciones de laindus-
tria en general, han sido apro-
vechadas por otros sectores.
Estas mismas politicas deben
promoverse entre las indus-
trias culturales, pues en el
caso de Colombia, por ejem-
plo, el sector cultural no ha
sabido aprovechar los incen-
tivos existentes, entre los que
se cuentan lineas de crédito
blando, deducciones fiscales
para los bienes exportables
(certificados de reembolso tri-

Politicas de fomento ®* Comercio exterior

butario -CERT-), exenciones a
la importacion de insumos
para la produccion de bienes
exportables (Plan Vallejo) y
sistemas de informacion de
mercados internacionales con
mayor potencial.
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Cuotas de produccion nacio-

nal para bienes y servicios

culturales.
Lineas de financiamiento para
las industrias culturales.

Fortalecimiento de las asocia-

ciones de creadores, repre-
sentantes, productores, distri-

Politicas de fomento buidores, piblico.
Otros temas de analisis Apoyo a la creacion y al forta-
lecimiento de pequefias y me-

dianas empresas culturales.

|

i Fomento a procesos de for-

‘“" macion artistica y técnica; for-
macion de publicos.

Politicas para garantizar la es-
tabilidad laboral de los traba-
jadores de la cultura.

Programas de investigacion
sobre las industrias culturales.

E&C ¢ 23




Principales fuentes de informacion

Colombia Perd

Centro Regional de Fomento al Libro en América Latina y el Caribe -CERLALC-  Banco Central de Reserva del Perti
Cémara Colombiana del Libro

Asociacién de Medios -Asomedios-

Asociacidn Nacional de Diarios - Andiarios-
Asociacion de Productores Fonogréficos -Asincol-

Ministerio de Turismo, Integracion y Negociaciones Comerciales Internacionales
Ministerio de‘Transportes y Comunicaciones
Camara Peruana del Libro

Cémara Colombiana de Video -Covideo. - Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y de la Propiedad Intelectual
IBOPE Instituto Nacional de Cultura
Instituto Ser de Investigaciones Econdmicas Comité de Productores de Fonogramas y Videogramas -COPERF-
Fedesarrollo Asociacion Peruana de Autores y Compositores -APDYC-

s - Artesanias de Colombia ' Asociacion Peruana de Artistas Visuales
Departamento Nacional de Estadisticas -DANE- Anuiario Estadistico Pert en Nimeros

Banco de la Republica
Universidad del Rosario

Venezuela
Media Research Consultancy Spain

Banco Central de Venezuela
Consejo Nacional de Cultura
Venezuela Film Commission
Revista Producto

Ecuador
Banco Central del Ecuador
Ministerio de Industrias, Comercio Exterior y Pesca
' Corporacin Financiera Nacional
w ; Registro Nacional de Derechos de Autor
L Superintendencia de Compaifas
Cémara Ecuatoriana del Libro
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