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Resumen Ejecutivo

Antecedentes y mision

El presente informe ha sido elaborado por el Comité de Estadisticas Culturales convocado
por el Instituto Nacional de Estadisticas' el afio 2002. Su mision principal ha sido la
revision de las estadisticas culturales nacionales, teniendo como marco el plan de
modernizacion del INE que demanda, entre otros, la creacion de un sistema integrado y
coherente para la recopilacion, produccion y difusion de informacion estadistica social,
avances que han contado con el apoyo de comités técnicos como el recién mencionado.

A él concurrieron de manera estable las instituciones publicas vinculadas con la cultura,
desde las areas artisticas, el patrimonio, la recreacion y los medios de comunicacion?.

Es necesario sefialar, que la base de la informacién estadistica cultural del pais, se
encuentra sistematizada y publicada en el Anuario de Cultura y Medios de Comunicacién
que produce el Instituto Nacional de Estadisticas. En él se difunden algunos de los
resultados mas relevantes producidos a partir de la aplicacion de encuestas que nos
permiten caracterizar la oferta de bienes y servicios culturales, y en parte, determinar el
consumo cultural de la poblaciéon. Sin embargo, subsisten demandas de informacion
asociadas a los procesos economicos que dinamizan las industrias culturales. De otra
parte, también se carece de datos asociados a la evolucién del uso del tiempo libre como
conducta social, la disponibilidad en los hogares a invertir en cultura, los significados
asociados a los consumos, entre otras demandas informativas.

Para facilitar el trabajo, el Comité se dividié en cuatro Subcomités tematicos, de manera
de abordar por separado las diferentes problematicas que cada sector de la cultura

implica. Asi, se conformaron los siguientes subcomités: Areas Artisticas®, Medios de
Comunicacion®, Patrimonio® y Recreacion®

Productos del informe

El Comité ha priorizado la entrega de 4 productos informativos:

1. Una revision de las necesidades informativas que requiere cada subsector
involucrado y en algunos casos, sugerencias de modificaciones necesarias en los
procedimientos que actualmente se utilizan para la produccién de datos referidos al
sector artistico, patrimonial, recreativo y de medios de comunicacion.

Este producto recoge las propuestas mas importantes de los representantes

institucionales consultados respecto de las necesidades informativas y los problemas que
subsisten en la produccion de ésta.

2. Planillas con indicadores propuestos para cada subsector, segun las
dimensiones de: Oferta, Demanda, Empleo, Comercio, PIB, Formacion,
Institucionalidad de apoyo del sector privado y Recursos Publicos.

' En adelante INE.
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“ En el Anexo 1 se detallan los miembros del comité y las instituciones a las que representaron.

" Incluye Artes Audiovisuales, Artes Escénicas, Artes Visuales, Artesania, Danza, Libro y Literatura,
Espectaculos Musicales y Fonografia.

"Incluye de Internet, Prensa Escrita, Radio, Television Abierta y Pagada.

i Incluye Archivos, Bibliotecas, Museos, Monumentos, y parcialmente del patrimonio intangible y natural.
“ Incluye Deporte, Turismo y Esparcimiento



Este producto, permitiria construir indicadores lideres que se espera tengan caracter
emblematico para identificar el desarrollo o estancamiento del sector. Por ejemplo, un
indicador lider de creatividad podria ser el N° de cultores profesionales, por cada 1.000
habitantes mayores de 14 afios; o uno de desarrollo cultural, podria ser el N° de cultores
vocacionales segun el N° de talleres. Otros indicadores que iluminan a las politicas
publicas y a sus objetivos son por ejemplo: los metros cuadrados al aire libre reconocidos
para la practica deportiva, cada 10 mil habitantes; o las horas de consumo diario de

television por parte de la poblacion; o el nimero de visitantes de los museos por cada 10
mil habitantes.

3. Sugerencia de cambios estructurales y de contenidos, al Anuario de Cultura y
Medios de Comunicacioén del INE.

Este producto, contiene una propuesta para la modificacion del Anuario de Cultura y
Medios de Comunicacion, y especificamente para la publicacion de las estadisticas
culturales que se hara el afio 2004. Tanto para la propuesta de futuros Anuarios, como
para la publicacion correspondiente al afio 2004, son de gran importancia los acuerdos y
eventuales convenios que se puedan establecer entre el INE, en cuanto entidad
encargada de la validacion y publicacion de la informacion, y las instituciones que

manifiesten disponibilidad y condiciones para proporcionar los datos contenidos en la
propuesta.

4. Propuesta técnica para el disefio y aplicacion de una Encuesta de Consumo
Cultural y Uso del Tiempo Libre.

Sobre este producto, el Instituto Nacional de Estadisticas y el Consejo Nacional de la
Cultura y las Artes’, firmaran un convenio de cooperacién para disefiar y aplicar la

Encuesta de Consumo Cultural y Uso del Tiempo Libre, la que debera implementarse en
el transcurso del afio 2004.

Fuentes

Las planillas entregadas en este informe, sistematizan las demandas de informacion
estadistica y a continuacion identifican aquellas fuentes conocidas que informan un dato
especifico, para luego sugerir la responsabilidad de esa u otra instancia en la generacion
estable y asegurada institucionalmente, de los datos en cuestion.

De esta manera, parte importante de la referencia a fuentes, supone que sean revisadas
por los principales organismos involucrados de manera que estas sugerencias puedan
transformarse en convenios entre el INE, el CNCA vy la eventual fuente.

Algunas conclusiones

En primer término, habria que sefalar que las demandas especificas de informacion
que solicita cada disciplina o subsector, resultan muy amplias. No obstante, se ha
detectado que las planillas contienen una gran cantidad de datos que ya son provistos
por algun organismo, a través de encuestas no especializadas para el sector, o a través

de actos administrativos obligatorios que pudieran sistematizarse y dar lugar a la
conformacion de estadisticas.

" En adelante CNCA



De igual manera, las encuestas que actualmente realiza el INE para el Anuario de Cultura
y Medios de Comunicacién, el catastro de la Cartografia Cultural de Chile realizada por el
Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, la Encuesta Nacional de Deporte y la

Encuesta Nacional de Television, son, entre otras, fuentes disponibles que hacen muy
factible la construccién de indicadores estables a futuro.

Logros y desafios

1. Cambios en la Norma chilena del clasificador de actividades basado en la CllU
Revision 3, referentes al sector cultural. Las propuestas fueron recibidas por el Comité
técnico responsable e incluidas en la medida de lo posible. La importancia que reviste
esta participacion del sector cultural en las definiciones, esta inscrita en el mismo
propdsito de estas revisiones: “contar con un clasificador Gnico cuya administracion se
encargue a una instancia especifica que entregue las pautas para su aplicaciéon y que
asimismo revise las modificaciones que sean necesarias. Esta finalidad se lograra en la
medida que la norma sea de uso obligatorio para todas la administraciéon publica y a
traves de ella a los agentes privados™. Se trata de visualizar al sector en las cuentas
nacionales y en una sucesion de procedimientos administrativos que registran los
movimientos econémicos y sociales que genera la actividad cultural, pero con una misma
denominacién, valida internacionalmente y por lo tanto comparable.

2. Se cuenta con una revision amplia de las demandas de informacién estadistica por
actividad, asi como con la evaluacién y autoevaluacién de los procesos de producciéon de
informacion que las propias instituciones estatales y privadas generan. El producto
concreto mas importante de este logro, se asocia a la identificaciéon de las fuentes que
actualmente o a futuro, pueden producir la informacion. El desafio es, generar los
convenios de cooperacion que reduzcan la duplicidad de contabilidad, que aumenten la
precision de la informacion, y que permitan contar con datos hasta ahora inexistentes.

3. El anterior logro, tuvo otra repercusion practica: permitié identificar las demandas
informativas y, considerando los datos que ya publica el Anuario, presentar una propuesta
de tabla de contenidos acorde a la situacién actual del sector cultural, y sus necesidades
informativas. La sugerencia de este Comité es que se destaque la modificacion del mismo

como sigue: “Anuario de Cultura y Tiempo Libre: Arte, Patrimonio, Recreacién y
Medios de Comunicacion”.

Junto a ello, cada vez que se estima necesario, se incorporan sugerencias a los

formularios de las encuestas que producen los datos publicados actualmente en el
Anuario.

4. Finalmente y como ya se menciond, se ha acordado la realizacion de una Encuesta de
Consumo Cultural y Uso del Tiempo Libre. El fundamento principal para la creaciéon de
este instrumento de produccion de informacion, es la necesidad de contar con datos
referidos al comportamiento de la poblacién en relacion al consumo de bienes y servicios

culturales, puestos a disposicién por el sector publico o el privado poniendo especial
énfasis en la utilizacion de su tiempo libre.

Esta dltima distincion permitiria ademas, recoger informacion sobre calidad de vida,
rasgos de la demanda y significados asociados al consumo.

¥ Comité Técnico Interinstitucional de Nomenclaturas. 2003. CLASIFICADOR DE ACTIVIDADES. Borrador de
Documento para la Comision Nacional de Estadisticas.



Esta dltima distincion permitiria ademas, recoger informacién sobre calidad de vida,
rasgos de la demanda y significados asociados al consumo.

Como se sabe, actualmente el disefio de politicas publicas e iniciativas privadas esta
fuertemente ligado a la utilizacién de este tipo de informacién, por lo que sera posible
definir un amplio espectro de alternativas en relacion a la oferta cultural existente. De
esta manera, el disefio y aplicacion de la Encuesta de Consumo Cultural y Uso del

Tiempo Libre que se llevard a cabo durante el afio 2004, arrojara resultados que
deberan difundirse ampliamente.



