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. Diagnéstico general de Turismo Cultural en Ia Regién del Libertador G faeﬂaera\! Bernardo
O Higgins.

:

Perspectivas para el desarrollo del turismo cultural en la region.
Ante el creciente desarrollo del turismo cultural como oportunidad de érevalorizacién y
recuperacion de los diversos elementos culturales que caracterizan a cada comunidad, que
contribuye de forma decisiva a concientizar a la poblacion de la necesidad de la recuperacion,
conservacion y preservacion del patrimonio cultural tangible e intangible, y desde la perspectiva
socioeconomica, éste se configura como instrumento esencial de desarrollo Ioéal y regional y de
promocion de nuevas industrias cufturales en dichos ambitos.

De este modo, surge como desafio en la Regién del Libertador General Bernardo O'Higgins, la
necesidad de fomentar la incorporacion de nuevos productos y destinos turr%ticos a la oferta
regional y nacional, incorporar expresiones representativas de la identidad ;Ioca.’, integrar la
cultura y los aspectos multiculturales al desarrollo del turismo, resguar.::‘a'i y promover los
recursos naturales y culturales con fines turisticos y trabajar mtersectona!menre en el desarrollo
de proyectos y modelos de gestién para el turismo cultural. ‘

Junto al Turismo Cultural y fiestas como folclore, festividades culturales, atrcéctivos historicos,
etc.), a nivel regional se destacan otros elementos en los que se basa la c"ctiw’dad turistica
regional, como lo son los Recursos Naturales como elemento de atraccion (pmsajes naturales
Unicos, flora, fauna y parques), el Turismo Ecolégico cuyo principales atract:vos son las vifias y el
Turismo Aventura, dado por los atractivos Naturales existentes en la region. <

3

La Region de O’Higgins en su conjunto, dispone de diversos atractivos que perm:ten el desarrollo
de una oferta turistica variada, presentando ventajas comparativas en reiac;on a la cercania
con la capital Santiago, principal nicleo emisor de turistas a nivel naciona). Cuenta con un
extenso litoral dotado de playas aptas para el bafio y en especial para la pract:ca de deportes
nduticos, el descanso y la pesca; sus valles centrales ofrecen un atractivo smgu.far asociado a la
explotacion agricola tradicional y especialmente fruticola e industrial, donde destacan los
atractivos paisajisticos, culturales e historicos de gran relevancia. Estas caractj?rfstr'cas la hacen
particularmente interesante para el desarrollo de la actividad turistica, lo quiie la ha llevado a
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lograr un cierto posicionamiento en torno al turismo de intereses especraies {enoturismo,

turismo deportivo — surf y turismo rural y cultural).

|

El comportamiento de los flujos turisticos evidencia una marcada estaaonahdad de la demanda

(fendmeno que afecta a todos los destinos turisticos del pais) durante los ﬁpeses de Enero y

Febrero. Segun la muestra estadistica realizada a los Establecimientos de Alojgmiento Turistico

en el afio 20091, un 39,1% de las llegadas, se concentra entre los meses de

respecto del total de las llegadas regionales en este afio. En este periodo,
pasajeros llegados considera un 92% de chilenos y un 8% de extranjerosg.

Enero y Febrero,
el total de los
Estos flujos se

distribuyen mayoritariamente en las comunas de Pichilemu, Las Cabras y San=i“a Cruz. Entre los
visitantes nacionales, un 52 % procede de la Region Metropolitana, mien fras que un 40%

procede de la propia regidn y 8% restante de otras Regiones como Coquim
Maule.

Tabla 1 : De las pernoctaciones estacionales
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La Regidn de O’Higgins dentro del contexto del desarrollo de la industria tlEm'SthG no se ha

quedado atrds, logrando captar significativas inversiones y proyectos en el Valle de Colchagua, y

recibir importantes flujos de turistas provenientes del mercado nacional
situacion que ha impulsado el interés por desarrollar la actividad en otros

e internacional,
territorios de la

regién. A pesar de esta situacion, aun existen diversos sectores con gran potencial para el

desarrollo turistico que permitirian ampliar la oferta y a su vez un desarrollo mds equilibrado de

los territorios.

* Instituto Nacional de Estadistica 2009
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Un aspecto que presenta un especial significado para el desarrollo turist
corresponde a la calidad de la oferta de los servicios directos al turist

alimentacion), la cual no es homogénea ni significativa en cantidad por lo tan

estructuracion de Programas o Paquetes Turisticos de cardcter masivo. Esta
desventaja a la Region en términos de posicionarse como un destino que s
comercializado a traveés de los actores involucrados en la cadena.

1. Oferta Turistica

a) Atractivos Turisticos

ico de la regién
7 (alojamiento —

to, no permite la

situacion deja en

| s
ea competitivo y

i
H

La actividad turistica regional se concentra, principalmente en dreas geogrdﬁcas delimitadas,

las que a su vez definen los distintos tipos de turismo que se desarrollan a
Regidn.

El turismo se ha ido convirtiendo en un tema cada vez mds recurrente, sobre e

expectativas en el dmbito productivo, que pueden incidir positivamente
economico local.

La Regidn en su conjunto reune una serie de caracteristicas, que ponen de m,
vocacidn turistica de algunas zonas de sus territorios.

ctualmente en la

| cual se generan
en el desarrollo

i

anifiesto la clara

Esta afirmacién tiene su sustento en el desarrollo prdacticamente esponta’neéa de la actividad

turistica, poniendo en valor importantes hitos de la historia, patrimonio y prodis

Los atractivos de mayor relevancia en el contexto nacional e internacion
principalmente el Campamento Minero de Sewell (M.N.) y Patrimonio de la
Ruta del Vino de Colchagua que a la fecha han logrado un notable incremento
visitas y posicionamiento. Destacan dentro de la oferta turistica regional,
importantes como, termas, lago, playas (vinculadas a la prdctica de deportes ¢
surf) y actividades asociadas especialmente a la cultura y tradiciones rurales.

La regidn ofrece las caracteristicas tipicas de los sectores rurales del Valle Cent
precordilleranas de nuestro paifs, contando con una gran diversidad de atr
propios de esa geografia.

ccion locales.

1l lo constituyen
Humanidad) y la
en el numero de
otros atractivos
omo el surf y kite

ral y de las zonas
activos naturales
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El paisaje contiene todos los componentes del campo chileno, dedicado ;a la produccion
agropecuaria, como son las extensas alamedas, sauces y eucaliptos; cercos néturales; terrenos
cultivados dedicados a la ganaderia, chacareria, fruticultura y otras actividades agricolas,
enmarcadas por ambas cordilleras y las cadenas de cerros que atraviesaniel Valle Central.
Constituye por ello, una cabal expresién de la actividad campesina y precordillerana de la zona,

que resultan de gran interés para mercados externos de larga drstancrq, y un ineludible
componente para los programas de nivel nacional e internacional que pueden‘gﬁser ofrecidos por
Mayoristas y Tour Operadores.

Del mismo modo que el caso anterior, la potencialidad de la region en el ambito del turismo de
intereses especiales, parece ser ignorada, ya que ademds del paisaje rural, exjsten en la region
algunos atractivos naturales o dreas naturales que conservan especies autéctonas originales o
que se prestan para realizar actividades recreativas al aire libre, destacdndose entre ellas
Reserva Nacional Rio Los Cipreses. i

Numerosos rios, esteros, lagos y lagunas ofrecen también buenas condicfoneé para la prdctica
de otras actividades turisticas, deportivas y recreativas. En los rios Caé‘hapoal Claro y
Tinguiririca y en el Lago Rapel se han habilitado balnearios y piscinas naturaies para turistas y
visitantes por el dia. Existen fuentes de aguas termales en Termas de Cauque:nes y Termas del
Flaco que cuentan con instalaciones para su uso. j

Respecto de atractivos turisticos culturales, el Valle Central de la regi15n es un sector
especialmente rico en éstos, los que en conjunto pueden conformar ofertas Interesantes para

diversos segmentos del mercado, y particularmente para visitantes interesaa}os en conocer el
folclore y otras expresiones propias de la zona. Como atractivo de jerarquia frrgternaciona!, cabe
destacar la designacion del Campamento Minero de Sewell como Patrimonio girfe la Humanidad
por la UNESCO.

La Provincia de Cachapoal, posee 24 monumentos y/o zonas tipicas, 14 Colchagua, 7 Cardenal
Caro, situacion que se representa en Grdfico N° 1.

GRAFICON®1
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Relacion Patrimonio / Provincia. Regiéon de
O'Higgins :
16%

22 Cachap?al
53% @ Colchagua
@ Cardenal Caro

319\

Antes del Terremoto del 27 de Febrero del 2010, los principales y mds num@rosos atractivos
culturales que se podian visitar en la regién, eran los pueblos pintorescos, casas patronales,
iglesias y otras expresiones de la arquitectura colonial y campesina traigfcional. En esta
categoria cabe destacar San Pedro de Alcantara y su iglesia, Marchigtie, Pichéfb‘egua, Mostazal,
Paredones, Peralillo, Graneros, San Fernando, la iglesia y pueblo de Guacarhué, el Carillon de la
plaza de San Vicente, las casa coloniales y la iglesia de la ex hacienda E/ Huié;ue, actualmente
convertidas en museo, etc. ?

Existen también interesantes expresiones arqueoldgicas de épocas prehistdricas, como son la
laguna seca de San Vicente de Tagua Tagua, las “piedras tacitas” de Pichidegua, las huellas de
dinosaurios cercanas a Termas del Flaco, la piedra del sol en San Pedifro de Alcdntara,
pictografias en El Pangal, Rio Cipreses y Malloa y la casa pintada de ﬁnguiririéa, que constituye
un monumento arqueoldgico prehispanico.

El Museo de Colchagua, ubicado en Santa Cruz, constituye una extraordinaria, muestra cultural
que integra restos arqueoldgicos locales y de otras zonas del pais, expresiones histdricas y
costumbristas, maquinarias y técnicas agropecuarias utilizadas en la zona, etc.;

La mayoria de las expresiones histdricas se encuentran en la ciudad de Rar?cagua, donde su
Plaza de Los Héroes, Iglesia de la Merced, Casa de la Cultura, Museo Regional v la Casa del Pilar
de Esquina son muestra de uno de los periodos mds importantes de la historia nacional.
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Sin embargo, el terremoto ocurrido el 27 de Febrero del 2010, tocé muy fuerte al patrimonio, el
40% del total que posee la region, tiene dafios muy graves. En reiacwn a los dafios
patrimoniales, el 44% se ubica en la provincia de Colchagua, sin embargo, a pesar de la tragedia
del terremoto, atn es posible observar, en el sector rural, interesantes técnicas y costumbres
relacionadas con la actividad agropecuaria, pudiéndose visitar la Ruta del anb de Colchagua y
Bodegas del Valle de Cachapoal.

Esta region posee una muy variada y rica artesania, elaborada por antiéuos y pequefios

artesanos, la mayoria dispersos en los sectores rurales del Valle Centra:, gue contindan
apegados a viejas técnicas tradicionales. Los productos mds conocidos s(jn las mantas y
chamantos de Dofiihue y los muebles y objetos en mimbre de Chimbarongo, EEpero también en
Marchihue, La Lajuela, La Estrella, Pichidegua, San Pedro de Alcdntara, Loio! Rinconada de
Tambo, Pelequén, Totihue y otras localidades es posible observar el trabajo de artesanos que

trabajan la paja, sizal, lana, greda, piedra, madera y el cuero.
j:en a través del
tiempo, de cardcter religioso o costumbristas, pueden ser también motivo para;

Diversos acontecimiento programados a lo largo del afio, o que se mantie
visitar la region.

Eventos deportivos tipicos como el rodeo, la domadura de potros y otros Jjuegos autdctonos, se

realizan en Rancagua, San Fernando, San Vicente de Tagua Tagua, Codedua Totihue, etc.
Practicamente en todas las localidades pobladas y sectores rurales de Ia region, existen
medialunas donde se realizan rodeos y otros deportes huasos, drsputana’osp anualmente en

Rancagua, entre Marzo y Abril, el Campeonato Nacional de Rodeo, conocido como Champion de

Chile.

Todos los acontecimientos y expresiones culturales mencionadas y muchas

especialmente para ser aprovechadas en programas de turismo rural

incorpordndolas a la oferta turistica local e incluyéndolas como parte de dis

programas por el dia, o con pernoctacion en la zona.

Esta realidad, ircnicamente, parece ser no reconocida por los mismos act
turistico regional, de hecho, desconocen el valor y jerarquia internacional
turisticos culturales de la region, derivados de manifestaciones costumbristd
artesanales, folkloricas etc.

otras, se prestan
0 agroturismao,
tintos circuitos y

ores del sistema
de los atractivos
s, gastronoémicas
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Los atractivos y recursos antes sefialados, asociados a la gran diversidad de
Cordillera de los Andes hasta la de la Costa, dan a esta regién un gran

paisajes, desde la
potencial para el

desarrollo del turismo en espacios trabajados por el hombre, residente o caméesmo. El turismo

rural puede por tanto constituirse en un importante producto regional, contribixyendo no sofo al

mejoramiento socio-econdmico de las comunidades participantes,

sino* tambien a la

consolidacion de la actividad turistica local, posibilitando el posmronam:ento de la oferta

turistica de la regidn en el contexto del turismo nacional.

|
b
i
E;

B

Como conclusién debemos afirmar que el territorio contiene lo mds representcgt:vo de la cultura
nacional, patrimonio que en otros paises constituye la base de la oferta turfstrca y el objeto de
los mayores esfuerzos de posicionamiento por parte de los gobiernos !ocales La mayoria de
estos atractivos se relacionan con la historia, tradiciones y costumbres campgsmas reflejando
por una parte las expresiones culturales que caracterizan la actividad rural de ‘Ia zona central, y

por otra, los acontecimientos de una época rica en hechos histdricos reiac:on
nacionalidad, lo cual es posible convertirlo en la “motivacion” de las pote
turisticas.

b) Servicios Turisticos
En relacion con la Oferta Regional de Servicios, la Direccion Regional de Turisr

registro del equipamiento existente en el dmbito de alojamiento, alimentag
Agencias de Viaje. Este registro sdlo considera a aquellos establecimientos q

formalmente constituidos, es decir, que cuentan con su iniciacion de act

Servicios de Impuestos Internos y su correspondiente Patente Comercial y
directos al turista.

El servicio de alojamiento se ofrece, principalmente, a través de establecimier
residenciales, moteles y camping. Su distribucion en la Region se presenta e
que muestra los tipos de alojamiento, capacidad y cantidad por Provincia.

CUADRO N21
TIPOS DE ESTABLECIMIENTOS DE ALOJAMIENTO TURISTICO Y COMPLEM
CAPACIDAD POR PROVINCIA CAPACIDAD POR PROVINCIA

ados con nuestra
;?crales corrientes

i’lo cuenta con un
—‘o’n, transporte y
;Je se encuentran
ividades ante el
brindan servicios

to como hoteles,
g el Cuadro N° 1,

ENTARIO Y SU
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N¢ Establecimientos por Tipo de Alojamiento Turistico

Provincias H HO | B&B | R C D cT | L CA Totales
Cachapoal 13 0 8 7 0] 1 0 15 45
Colchagua 14 0 33 |3 0 2 1 3 57
Cardenal Caro 16 123 |1 0 41 |2 1 0 5 89
Total 43 |25 |1 |41 |51 |2 |4 |1 |23 |u91

Fuente: Sematur Region de O'Higgins — Catastro de Servicios de Alojamiento Turfstico 2010

Simbologia: '

H: Hotel HO: Hostal BA&B: Bed and breakfast FI

Residencial

C: Cabafia Turistica D: Departamentos Turisticos CT: Complejo Turistico Lz lodge

CA: Camping

Segun la base de datos que actualmente posee el Departamento de Planificaci
cantidad total de servicios de alojamiento que existe en el pais es de 4.403,
Regidon de O'Higgins cuenta con 191, (establecimientos con registro en Sern
con patente municipal e iniciacion de actividades), con un total de 7.784 cam
representa un 4,3% del total nacional. Del total de establecimientos, el 46
ubicados en la Provincia de Cardenal Caro, mientras que las Provincias
Colchagua concentran el 24% y 30% respectivamente. La Provincia de Colch
una mayor cantidad de servicios de alojamiento en relacién a Cachapoal, estc

6n de Sernatur, la
mientras que la
é"ftur que cuentan
Eas, situacion que
% se encuentran
;‘de Cachapoal y
agua cuenta con
se debe a que la

Ruta del Vino de Colchagua (atractivo turistico de jerarquia internacional), ha desarrollado un
potencial turistico que crece cada afio, generando una demanda que aurfenta de manera

progresiva (no exponencial como se ha pensado en algunas ocasiones).

En relacién a los servicios de camping, la Region cuenta con 23 establecimientos con un total de

2.167 sitios. El mayor numero de ellos se encuentran en la Provincia de Caéhapoal, para ser

precisos, en la Comuna de Las Cabras, ubicados a orillas del Lago Rapel.

Los Servicios de Alimentacidn (llémese restaurantes, fuentes de soda), estdn g

se indica en Cuadro N2 2;

ffstribuidos segun

10
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CUADRO N2 2

TIPOS DE ESTABLECIMIENTOS DE ALIMENTACION Y SU CAPACIDAD POR PRO\
Provincia Ne de Establecimientos de

Servicios de Alimentacidn

Cachapoal 61
Colchagua 26
Cardenal Caro 32
Total 119

Fuente: Sernatur Regidn de O’Higgins — Catastro de Servicios de Alimentacidn 2

Tal como se puede apreciar en el Cuadro anterior, el mayor porcentaje

alimentacion se encuentran en la Provincia de Cachapoal, ya que Rancagua,

posee un mayor numero de establecimientos registros de este rubro.

Sin embargo, es necesario mencionar que el 27% de la Provincia de Cardenal
las cocinerfas, restaurantes que se encuentran en su mayoria ubicados en los
Region, como Bucalemu, Pichilemu y Matanzas.

Los servicios de transporte constituyen un elemento fundamental para el apo
turistica en la Regidn, dado que permite el acceso desde otras regiones y el t

010

de servicios de
capital regional,

i
1
i)

Caro proviene de

balnearios de la

éo de la actividad

gas!ado dentro de

ella. El tipo de transporte terrestre cuenta con una amplia cobertura reg.r‘ona{{ e interregional.

Los principales terminales de buses se encuentran en las ciudades de Rancag&éa, San Fernando,

Santa Cruz, Pichilemu, San Vicente de Tagua Tagua, entre otros. En resumer’;r, Sernatur posee

registros de los siguientes servicios de transporte:
8 lineas de buses: Terminar San Fernando

18 lineas de buses: Terminal O’Higgins

7 lineas de buses: Rodoviario Rancagua

9 lineas de Taxis (toda la regicn)

15 lineas de Taxis Colectivos (toda la regidn)

01 Servicio de Transporte Turistico (VTS)

En la Regidn existe un total de 23 Agencias de Viaje, de las cuales, 15 se ubicad
Rancagua, 3 en la ciudad de San Fernando, 1 en la ciudad de Machali, 2 e

Rengo y 1 en Requinoa. Cabe sefialar que su oferta se basa prfncipa!mente?

in en la ciudad de
n Pichilemu, 1 en
en programas y

11
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paquetes orientados al Turismo Emisor, siendo minima la oferta de program as o0 paquetes de
turismo receptivo y/o regional.

En cuanto esparcimiento y recreacion, se cuenta con un registro de 32 empresas que ofrecen
diversas alternativas, como balnearios, rutas y visitas temdticas entre otros.

CUADRO N2 3

SERVICIOS DE ESPARCIMIENTO Y RECREACION

REGION DE O'HIGGINS
Tipo de Esparcimiento N2 Establecimientos |
Casino de Juegos 2
Centro de Eventos 6
Areas de Picnic y Balnearios 16 u
Granjas Educativas
Zooldgicos
Piscinas
Vifias y Bodegas 18
Areas Silvestres Protegidas 1
Museos
Centro de Esqui 1
Club de Golf
Total 61

La llegada de los turistas estd dada por los ingresos via Buses y autos pafticulares por las
carreteras, ya que la regién no cuenta con un paso fronterizo, ni aeropuertos;(sélo helipuertos
de uso privado), ni puertos (sélo caletas de pescadores artesanales) que generen ingreso de
turistas.

Los atractivos que posee la regién son variados pero pocos son de nivel intetnacional (Sewell,
Pichilemu y la Ruta del Vino) y los nacionales son vifiedos y sectores de atractivo pero que no
tienen la atraccion suficiente como para generar una constante rotacion de tu ristas. Es por esto
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la baja cantidad de visitas y su bajo promedio de pernoctacion, 2 dias, srendo la Provincia de

Cardenal Caro la que posee el mayor promedio y la Provincia de Co!chagua la que tiene la

menor. En el caso de los turistas que se mueven dentro de la region lo hacer

comunas aledafias y a costa se hospedan por mds dias.

Se destaca que es dificil obtener y resumir datos de llegada y pernoctaciones el

que los sistemas de medicion no son lo suficientemente claros o especificos pc

reales y concisos, aun asi con la informacion que posee SERNATUR, |
observatorios que realizan por temporadas se puede obtener una mirada 1
tomar decisiones futuras.

Mientras no se creen productos turisticos regionales, ni se fortalezcan los atre
turisticos que se entregan a los turistas y los servicios bdsicos complementa

residentes y los eventuales turistas que visitan cada comuna, es dificil que

llegadas de turistas aumente, al igual que las pernoctaciones.

Con el fin de tener una mirada global de la realidad del turismo cultural en la r

durante el dia a

1 la region puesto
ra obtener datos
y los constantes
%165 amplia, para
]

|
|

activos y servicios
rios que usan los
la cantidad de

Egidn ponemos a

disposicion del lector resultados parciales de nuestra realidad regional a parnr de catastros

realizados a la fecha, en dreas como: atractivos turisticos, servicios de a!o;amiento servicios de

alimentacion, trasporte, servicios bdsicos, centros artesanales y de esparcimjento, incluyendo

ademds los vertederos existentes en la region que pudiesen ser un impedimento para el

desarrollo de la actividad.

Tabla 2 : Categorias de festividades.

Categorias Festividades

m CARNAVALES)

5.4% 2,7% 5,4% m FERIAS Y EXP(

2,7%

m FIESTA DE LA

u GASTRONOM

B MUSICA

PESCA

RODEO

& FIESTA COSTUJ

W FIESTAS RELIGIOSAS Y PAGANAS

MUSICAY [)A@Zﬁ\‘:

SICIONES
|

ABRISTA
ENDIMIA

JA
]

|

|
:
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ATRACTIVOS REGIONALES

Tabla 3: Atractivos Turisticos Culturales y

Turisticos Naturales
47%

53%

WATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES

DATRACTIVOS TURISTICOS NATURALES Y OTROS

Tabla 4. Atractivos por provincia

Atractivos por Provincia
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Tabla 5: Categorizacion de los atractivos

Categoria Atractivos

B ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

q

1A% 1,39%

u FOLCKLORE

# MONURENTO NACH j-lAL

0,69%

W KIUSEOS ¥ MANIFESTACIONES

CULTURALES TESTIMONIOS DE
CULTURAS DEL PASADO

REALIZACIONES TECNICAS.
CIENITIFICAS 0 ARTISTICAS
20,14% CONTEMPORANEAS 7

SITIOS HATURALES
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Tabla 6. Centros artesanales

Centros Artesanales por Comuna
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Tabla 8: Centros de
esparcimientos por comuna
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2. Demanda Turistica

Respecto de la demanda turistica, una de las formas de poder realizar un anc

través de las estadisticas INE, las cuales registran el movimiento p
establecimientos que responden a una “Muestra Mensual” del total de
existentes. Al

comparar las cifras del total de Llegadas y Pernoctacrones

ilisis de ésta es a
roducido en los
establecfmientos

de Pasajeros a

Establecimientos de Alojamiento Turistico entre los afios 1995 y 2006 (Cuadros Nedy5Sy
Grdfico N°2), se observa la evolucion que se ha producido en los estqblecrmfentos de

Alojamiento Turistico de la Regidn. Lo anterior se explica por el desarrollo exp

sector, la consolidacion de proyectos viales y en menor grado a acciones de
factor a considerar son las visitas por el dia, que constituyen un elemento di

economias locales, y que ha dado lugar a la organizacion de empresarro“

circuitos temdticos asociados a la produccién agricola o industrial, comple

historia y las tradiciones locales. Entre las experiencias mds exitosas destacar

de Colchagua y las visitas al campamento Sewell, entre otras.

Sin embargo la tendencia va bajando, lo cual se puede apreciar desde el 2007
que puede deberse a una baja promocion y difusion turistica regional, origina
recursos propios de Sernatur para realizar esta accién, como también por el at
Turistica (nacional e internacional) y la masificacion de la tecnologia pg
informacion (paginas web, internet).

La demanda de servicios derivada de los desplazamientos turisticos estd clar,

por una marcada estacionalidad que concentra el 39,1% de los flujos anuafesj

enero y febrero (Base Estadisticas INE afio 2009).

erimentado en el
promocion. Otro
namlzador de las
y desarrollo de
ementada con la
la Ruta del Vino

al 2009, situacion
50 por la falta de
imento de Oferta
;ra acceder a la

4

amente afectada
en los meses de

18




Plan para el Desarrollo del Turismo Cultural de la

Region del Libertador General Bernardo O Higgins

CUADRO N° 4

LLEGADAS DE PASAJEROS A ESTABLECIMIENTOS DE ALOEJAMIENTO
TURISTICO REGION DE O'HIGGINS

k
£
i

1995 — 2009 %
ANOS LLEGADAS Participacion

Chilenos |Extranjeros| Total %
Chilenos |Extranjeros
1995 58.522 2,620 61.142 96 || 4
1996 54,806 2.792 57.598 95 (i 5
1997 68.064 2.870 70.934 98 [} 4
1998 83.933 3.484 87.417 96 || 4
1999 52.717 3.050 55.767 95} 5
2000 63.872 3.524 67.396 05 ¥ 5
2001 44.016 2.258 46.274 o5} 5
2002 70.168 6.284 76.452 92! 8
2003 85.840 8.394 94.234 91|t 9
2004 75.076 7.979 83.055 90 10
2005 96.173 10.368|  106.541 90 10
2006| 102.155 10.988| 113.143 90 [} 10
2007 95.898 10.812| 106.710 90 | 10
2008 90.265 8.543 98.808 91} 9
2009 89.664 7.432 97.096 92 i 8

TOTAL 1.131.169 91.398 1.222.567 b

FUENTE: INE — ELABORACION : SERNATUR O'HIGGINS — 2010
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GRAFICO N° 2

Llegadas de Turistas a Establecimientos de Alojami_ento
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CUADRO N° 5
PERNOCTACIONES DE PASAJEROS EN ESTABLECIMIENTOS

i

DE ALOJAMIENTO TURISTICO REGION DE O’HIGGINS 1995 - 2009

ANOS PERNOCTACIONES Participacion
Chilenos | Extranjeros | Total %

Chilenos |Extrapjeros
1995 123.631 6.545 130.176 95 i 5
1996 107.049 6.750 113.799 94 i 6
1997 121.127 7.758 128.885 94 6
1998 167.762 9.358 177.120 95 5
1999 95.615 7.685 103.300 93 7
2000 122.808 9.078 131.886 93 : 7
2001 90.239 6.724 96.963 93 7
2002 149.777 15.624 165.401 91 9
2003 193.181 19.578 212.759 91 9
2004 154,222 16.389 170.611 90 10
2005 204.872 19.987 224,859 91 9
2008 223.039 24,188 247.227 90 10
2007 202.432 23.234 225.666 90 10
2008 196.221 17.973 214.194 92 ] 8
2009 184.108 13.908 198.016 93 -7

TOTAL 2.336.083 204.779| 2.540.862

FUENTE: INE — ELABORACION : SERNATUR O'HIGGINS - 2010
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Como se puede observar en Cuadro N2 6, la participacion regional para el afioi2009 en llegadas

y pernoctaciones de turistas nacionales y extranjeros a establecimientos de alojamiento

S S E

turistico, sdlo alcanza al 2% del total nacional. Respecto de la partfcipc%cidn de turistas
nacionales y extranjeros, ésta en promedio alcanza un 93% para chiienois y un 7% para
extranjeros. Esto se debe a que la Region en si no es un destino turistico !ml‘fernacfonai, salvo
excepciones, como es el caso de la Ruta del Vino de Colchagua y Sewell.

CUADRO N° 6
Participacidn porcentual de la Region de O'Higgins en Llegadas y Pernoctaciones 2 Estab!ecimiento§ de Alojamiento Turfstico
Afio 2009
LLEGADAS PERNOCTACIONES
Nacionales [ % E xtranjeros % TOTAL % Nacionales | % [ Extranje 'jos % TOTAL %
PAIS 3.328.048 - 1.423.833 4.751.881 6.607.216 3.220.831 9.828.047
REGION 89.664 2,7 7.432 0,5 97.086 [ 2,0 184.108 | 28 13.908 0,4] 198.016 2,0

Fuente: Estadisticas de Alojamiento Turistico segtn Comunas, Seratur 2009

Por otra parte, segtin Cuadro N2 7, se puede observar la participacion (cifras y porcentajes) de
legadas y pernoctaciones de turistas nacionales y extranjeros a establecrm:entos de
alojamiento turistico, segun Muestra INE Comunas, afio 2009. De acuerdo a esta informacion, la
Comuna de Pichilemu (34 % llegadas y 37% pernoctaciones) es la que co?centm el mayor
porcentaje de la muestra. Le siguen en orden decreciente las Comuna de rLas Cabras (17%
llegadas y 18% pernoctaciones) y Santa Cruz (15% llegadas y 12% pernoctacrones) En un orden
menor le siguen San Fernando (10% Illegadas y 10% pernoctaciones), Rancagt;a (7% llegadas y
9% pernoctaciones) y Machali (7% llegadas y 5% pernoctaciones). Las cifgras mencionadas
anteriormente se presentan en Grdficos 3 y 4, donde se puede observc?r claramente la
distribucion tanto de ilegadas, como de pernoctaciones.
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CUADRO N° 7 !
PARTICIPACION PORCENTUAL DE LLEGADAS Y PERNOCTACIONES A
ESTABLECIMIENTOS DE ALOJAMIENTO TURISTICO, SEGUN COMUNAS
ANO 2009 1
Regién il Libertadkr Gererd Bamardo OHggins Llegeck
Tod Ciles | % | Btraiess | % |
Rején, Provinday Comua o706 % i 742 4 1B0H ¢ il
Proirdia Cactepod 0% 3 =B’y A 1w 4 e 3 EoG:: 351 3
. Rrcaga ae] 74 ead 7 s d w1 d lsad 4 178 1
Las Citras w713 1 w66 17 g dq xe 1@ x4 W 15 d
Medreii 6359 7 5000 § 122 1 1057 5 - 864 4 190 1
Ciras comures Cachepcel d d da d da d d q i d 0 q d
Proirga Crcerdl Caro 404 44 Q¥ 4 1% A o A Loy 33 .
Pdiemu wod M 3w B 1108 1 73501 I mod B 245 1
Ciras cormures Cackrd Cao 864 9 83 9 2 0 16619 8 115731 8 &4 a
Rroirda Cddreg e Gt s < . 41 4 4 2 rac0: = 6716 3
SnFeratd g0l s sy ¢ 11 1 a1g 7| 9 213 1
SrtaOwe “uoeg 19 1ne 19 Loz I 57 12 180 10 45 .
Cires comures Cidrega ¥ 0 w 0 d o &0 q ! sd d d

Fuente: SERNATUR Estadisticas de Alojamiento Turistico (EAT) segin Comunas, afio 2009

GRAFICO N° 3

34,30% y  oo0%

7, 7%

Porcentaje de Llegadas de Pasajeros Nacionalesy
Extranjeros a Establecimientos de Alojamiento Turistico,
por Comuna, aiio 2009
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GRAFICO N° 4

g
Porcentaje de Pernoctaciones de Pasajeros Nacionales y
Extranjeros en Establecimientos de Alojamiento Tu ris‘E;tico,
por Comuna, afio 2009 “

.

0,1% Rancaguai

12,12% | 9.9% ¢
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® Machali §
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Pichilemu

5,5%

Otras comunas Cardenal Caro
0,0% i

37,37%

San Ferna?do

Santa Crug

i
® Otras comunas Colchagua
|

Como una forma de disminuir esta notoria brecha, SERNATUR en la region de-éO’Hr’ggins, desde
el afio 2008, incorpora a Pichilemu como destino del Programa Vacaciones Tercera Edad, lo que
ha generado un aumento de flujos a este balneario en temporada baja.

GRAFICON° 5

Pasajeros Vacaciones Tercera Edad. Destino Pichilemu
2500 !
2000 - —
8 :
2, Emm Pasajeros
a5 18004 ! Vacaciones
& d Tercera Edad
o 1000 | i
o —— Lineal
< 500
0 - -
2008 2009
Anos
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Tal como se puede apreciar en el Grdfico N° 5, el nimero de llegadas de pasaj&éros del programa
Vacaciones Tercera Edad, destino Pichilemu, para el afio 2008 fueron de 1.560 y para el afo
2009 de 1.956 personas.

Cabe sefialar que, en el caso de la Ruta del Vino de Colchagua no se cuenta jcon detalle de la
nacionalidad de los turistas extranjeros. Las cifras obtenidas se presentan a tra?vés de Cuadro N°
8 y Grdfico N° 6, demuestran un crecimiento exponencial en el tiempo. “

CUADRON°8
NUMERO DE VISITAS / VINAS (*)
RUTA DEL VINO DE COLCHAGUA

1997 - 2009

ANO N° VISITANTES | VARIACION ANUAL
1997 176 | -
1998 481 173,3%
1999 830 72,6%
2000 1.229 48,1%
2001 1.909 55,3%
2002 3.215 68,4%
2003 11.090 244,9%
2004 19.448 75,4%
2005 33.585 72,7%
2008 41.092 22,4%
2007 59.688 45,3%
2008 77.594 30,0%
2009 99.158 27,8%

TOTAL 349.495

Fuente: Ruta del Vino Colchagua. :
(*} Visitas / Vifias: Numero de personas o turista gue pagan por visitag 1 vifa

3
E
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. GRAFICON°6
EVOLUCION DEL NUMERO DE VISITAS / VINAS
RUTA DEL VINO DE COLCHAGUA
1997 — 2009

N° VISITANTES RUTA DEL VINO COLCHAGUA
100,000
90.000
80.000 J
70.000 |
50.000 +
40.000 -
spgpg Jc———
20.000
10.000 'i

22552538858 ¢8¢8

# N"VISITANTES

Por su parte, las actividades en contacto con el medio ambiente y la naturaleza, se centran en

fos sectores cordilleranos y precordillerano, destacdndose en este dmbito la

Reserva Nacional

Rio de Los Cipreses, cuyas visitas segun se indica en Cuadro N° 9 y Grdﬁcci N°7, se han ido

incrementando en el tiempo, siendo en promedio de un 96% para visitantes n
4% para visitantes extranjeros.

acionales y de un
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CUADRO N° 9
VISTANTES A RESERVA NACIONAL RIO DE LOS CIPRESES
1999 - 2009
ANO NACIONAL EXTRANJERO TOTAL | % NAC.. | % EXTR.
1999 4.325 129 4.454 9 3
2000 4,148 135 4.283 9? 3
2001 3.093 107 3.200 97 3
2002 4.849 180 5.029 96 4
2003 6.515 320 6.835 95 5
2004 8.784 314 9.098 97 3
2005 5.614 292 5.906 95 5
2006 5.552 194 5.746 97 3
2007 7.297 404 7.701 95 5
2008 8.966 416 9.382 96 4
2009 10.808 415 11,223 96 4
Fuente: Anuarios Estadisticos SERNATUR
GRAFICON° 7
VISTANTES A RESERVA NACIONAL RIO DE LOS CIPRESES
1999 - 2009
12000 7 } i
10.000
8.000
6.000 " NA{ZIONAL
4.000 = EX]ﬁANJERO
2.000

Fuente: Anuarios Sernatur
i

Respecto de las visitas al Campamento de Sewell (Patrimonio de la Humapidad) y Mina El

Teniente, a la fecha se cuenta con informacién de la empresa VTS, una de las ¢uales cuenta con

27
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la concesidn para realizar los vigjes y ha traslado a la fecha el mayor porcentaje de las visitas,
Cabe sefialar que, las visitas son solamente por el dia debido a que actualrrfente no existe la
posibilidad de alojamiento en Sewell. Dentro de los grupos interesados destacan los estudiantes

y adultos con un 46% y 43% respectivamente, mientras que los adultos mayores representan un
11%. Los datos indicados anteriormente se especifican a través de Cuadro N° 10 y Grdficos N° 8

y 9.
CUADRO N° 10
VISTANTES A CAMPAMENTO SEWELL Y MINA EL TENIENTE
2002 - 2009
ESTUDIANTES ADULTO ADULTO MAYOR
VARIACION
ANO ADULTO | ADULTO | TOTAL 5,
ESTUDIANTES | ESTUDIANTES | ADULTO ADULTO MAYOR MAYOR 1
SEWELL MINA SEWELL MINA SEWELL MINA :
2002 13 40 53
2003 96 356 303 684 143 127 1.709 3124,5%
2004 617 1.430 554 903 141 310 3.955 131,4%
2005 1.472 1.926 570 1.776 171 436 6.351 60,6%
2006 1.136 2.519 1.050 | 2.597 300 577 8.179 28,8%
2007 1.462 2.302 1072 | 2437 333 458 7.764 51%
2008 2170 1.019 2168 | 1.424 526 219 7.526 3,1%
2009 1.648 2.110 2420 | 2825 310 457 9.770 20,8%
6.953 9.552 5730 | 9561 | 1.614 | 2127
TOTAL 16.505 15.291 3.741 35.537

Fuente: Empresa VTS
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GRAFICO N° 8 ‘
VISTANTES A CAMPAMENTO SEWELL Y MINA EL TENIENTE

2002 - 2009

Visitas a Campamento Sewell y Mina El Teniente
2002 - 2009
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GRAFICON° 9
PORCENTAJE VISTANTES A CAMPAMENTO SEWELL Y MINA EL
TENIENTE SEGUN TIPO DE VISITANTE |

2002 - 2009

B ESTUDIANTES SEWELL B ESTUDIANTES MINA
W ADULTO SEWELL B ADULTO MINA

ADULTO MAYOR SEWELL # ADULTO MAYOR MINA

En cuanto a las consultas relacionadas con Informacidn Turistica, la D:reccron Regional de
Turismo mantiene un registro de las consultas atendidas, las cuales se presentan en Cuadro
N°11y Grdfico N°11,

En promedio, las consultas de turistas nacionales representan un 95%, mentras que fas
realizadas por turistas extranjeros corresponden a un 5%.
Si bien es cierto, las consultas en forma directa han aumentado en el tiempo, las disminuciones

. - . i
en éstas se pueden relacionar con el aumento en el uso de internet.

30
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CUADRO N° 11

— 3

ATENCION CONSULTAS INFORMACION TURISTICA
OFICINA INFORMACIONES SERNATUR O’HIGGI i\IS
1984 - 2009
ANO TOTAL |VARIACION
NACIONALES| % | EXTRANJEROS | % ANUAL
1984 872 92 81 8 953 | -
1985 948 94 60 6 1008 | 58%
1986 968 93 69 7 1037 |  29%
1987 1.018 96 39 4 1.057| |  1,9%
1988 1,130 94 72 6 1202 § 13,7%
1989 1.005 94 61 6 1,066 -11,3%
1990 1.039 92 88 8 1.127 5,7%
1991 864 85 149 15 1.013 -10,1%
1992 882 88 121 12 1.003 -1,0%
1993 958 80 240 20 1.198 19,4%
1994 1.206 87 186 13 1.392 16,2%
1995 1.487 96 56 4 1,523 9,4%
1996 2.345 87 345 13 269 | | 76,6%
1997 1.678 96 78 4 1756 | | -34,7%
1998 1.890 97 56 3 1946 | 10,8%
1999 1.657 89 202 11 1859 | + -4,5%
2000 2.773 95 155 5 2928 | 57,5%
2001 4.967 96 207 4 5.174 76,7%
2002 6.980 96 290 4 7.270 40,5%
2003 5.301 96 225 4 5.526 -24,0%
2004 5.668 96 215 4 5.883 6,5%
2005 6.869 96 315 4 7184 | | 22,1%
2006 8.282 97 277 3 8559 | | 19,1%
2007 8.538 96 319 4 8857| | 3,5%
2008 9.174 97 308 3 9.482 7,1%
2009 7.949 97 268 3 8.217 -13,3%
TOTAL 86.428 95 4482 | 5 90.910

Fuente: Oficina Informacién Turistica SERNATUR O’Higgins, 2010.
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GRAFICO N° 10

ATENCION CONSULTAS INFORMACION TURISTI

OFICINA INFORMACIONES SERNATUR O’HIGGI
1984 - 2009

CcA

|

NS

10.000
9.000
8.000
7.000
6.000
5.000
4.000
3.000
2.000
1.000

2009

| mNACIONALES
BEXTRANJEROS

Es asi, que mientras en la Region del Libertador General Bernardo O’Higgins no se creen

productos turisticos regionales, ni se fortalezcan los atractivos y servicios Eturfstfcos gue se

i

entregan a los turistas y los servicios bdsicos complementarios que usan Iog residentes y los
eventuales turistas que visitan cada comuna, es dificil que la cantidad de llegadas de visitantes,

turistas y sus pernoctaciones aumente.

i

Por tanto, la mejor forma de preservar nuestro patrimonio es promoviéndolo en forma
responsable bajo criterios de sustentabilidad econdmica, medioambiental y social.

.
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Il.  Ejes del Plan

1. Eje Turismo Cultural basado en el Patrimonio Inmaterial: Fiestas y tradiciones
populares

La regidn del Libertador Bernardo O’Higgins, cuenta con una rica herencia de tradiciones,
costumbres y cultura asociada a la historia de Chile, la cual da cuenta del Chile Tradicional y del
Chile Huaso.

Conservar y promover el conocimiento de nuestras raices es vital al momento de promover
turisticamente la region, ya que son los elementos propios de nuestra cultura los que queremos
gue conozcan, vivan e internalicen quienes nos visitan, sean turistas nacionales o extranjeros, va
que con ello, por una parte afianzamos nuestra identidad nacional y poriotra difundimos
quienes somos. Una accion de vital importancia para el logro de este objetivo, es realizar

acciones de “concientizacion” y promocion dentro de los actores y comﬁmidades locales,
respecto de la importancia de valorar lo propio y de esta forma convertirlos en agentes
promotores de lo “nuestro”.
Desde el punto de vista del Turismo Internacional, debemos promover que estos visitantes
conozcan y vivan una “experiencia” diferente, basado en lo propio.

Objetivo:
Propiciar la conservacion de fiestas y tradiciones populares, a fin de que se integren en forma
activa a la oferta de atractivos turisticos de la Region.
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Acciones concretas:

— o

Con el propdsito de avanzar en las actividades a realizar para el cumplimiento del Plan, se han
definido las siguientes acciones que son transversales a todas las festividades i

dentificadas en fa

region y que tienen relevancia para ser convertidas en atractivos turisticos, ya que se han

mantenido presentes por mds de 5 afios en la region, las cuales se incluyen en

Acciones Propuestas:

[ ]

Reconocer las fiestas y tradiciones populares de mayor relevancia e identid
Conocer las estructuras de organizacién y funcionamiento de estas fies
populares.

Realizar andlisis de las experiencias desarrolladas en el tiempo a objeto de
aspectos que son débiles y que requieren apoyo, especialmente en organ
financiamiento.

Consensuar y priorizar aquellas Fiestas que representan una mayor identia
atraer corrientes turisticas, a objeto de postularlas a fuentes de financiamie
Revisar anualmente las iniciativas que se realizan en la region para ag
actividades que no respondan a los criterios bdsicos de seleccion.

Definir acciones tendientes a apoyar la organizacion y difusion de las fie:
populares, especialmente en difusion.

Motivar a Mayoristas o Tour Operadores a que incorporen dentro de
Paquetes Turisticos la visita y participacion en nuestras fiestas y tradiciones

;%:uadro N°12.

od de la Regidn.
tas y tradiciones

sconocer aquellos
zacion, difusion y

i

ad y potencial de
nto.

regar o eliminar

stas y tradiciones

sus Programas o
populares
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FESTIVIDADES REGION DE O’'HIGGINS

CUADRO N° 12

NOMBRE JERARQUIA | LOCALIDAD DESCRIPCION

CONCURSO NACIONAL | SANTA CRUZ Evento nacional que retine a los mejores compositores del

NACIONAL DE pais. Se efectlia desde el afio 1980 enfiel Gimnasio Municipal

COMPOSICIONES de Santa Cruz el primer viernes y sabago de Septiembre. Los

INEDITAS DE CUECA ganadores se llevan el simbolo del evento representado en La
Espuela de Plata. ,.

ENCUENTRO NACIONAL | LOLOL i

INTERNACIONAL DEL El evento, que busca difundir costumbres y tradiciones de

CARRUAJE épocas pasadas, relne a los mejores ylmés hermosos coches
de distintos lugares de Europa, Sudlamérlca y Chile. Los
participantes compiten en diversas pruebas de acuerdo a su
categoria -tanto de presentacién c:c:mol de adiestramiento, en
carruajes de época y deportivos- con vestlmentas acordes a
los coches que conducen. Esta fiesta, que mantiene vigentes y
arraigadas las tradiciones chilenas ep Colchagua, ademas
cuenta con una muestra de stands artesania chilena y
gastronomia tipica de la zona.

FIESTA DE LA | LOCAL EL MOLINO DE - . o )

VENDIMIA DE SANTA AMELIA | La festividad integra gastronomia, juegos criollos, artesanias,

PICHIDEGUA la tradicional zaranda, folclor, siendo el animo de la actividad
que promete durante todo un dia revivir Ias tradiciones.

FIESTA DE LA | REGIONAL | RENGO

VENDIMIA DE Una de las fiestas que se ha consolléado en Rengo, es la

RENGO “Fiesta de la Vendimia”, Unico evento Lrnasnm que se realiza
cada afio en la comuna. Durante unjlustro la fiesta de la
vendimia se ha transformado en jun evento esperado
ansiosamente por toda la familia, gengrando un espacio de
acercamiento entre la ciudadania. Adgmas, es una manera
alegre y divertida de difundir algunas de las tradiciones mas
arraigadas en la zona central de Chl!e' cuna de la cultura
campesina. Por otra parte, esta es una instancia donde se
permite a los microempresarios mostrar y vender sus
productos no tradicionales y de artesanfa

FIESTA DE LA | NACIONAL [ SANTA CRUZ

VENDIMIA DE SANTA La llustre Municipalidad de Santa Qruz en conjunto con

CRUZ Camara de Turismo y Casino CoIchagua organizan la "Fiesta
de la Vendimia del Valle de Colchagu ". cuna de una de las
rutas turisticas mas importantes de Ch:lg Santa Cruz abre sus
puertas para dar vida a una de las fiestas mas importantes y
destacadas del pais, donde se congrégan mas de 100.000
personas. El objetivo de esta fiesta es mostrar lo mejor del
Valle, Vinos, Artesanias, Gastronomia tplca regional, Folclor y
mucho mas.

FIESTA DE LA | LOCAL ZUNIGA Actividad costumbrista que se realiza en Abril, en la Plaza de

VENDIMIA DE Zuhiga. El programa tiene musicajly bailes folcléricos,

ZUNIGA competencias de saranda, juegos criollos, degustaciones de
gastronomia tipica y de chicha. Organizado por la Junta de
Vecinos de Zifiga. !L

\Fllilfil\?é)rﬁ\llll\ EEDE LLQ RECIONAL GO TALIEO En Pargue comunal Los Tacos se é.felebra anualmente la

CHILENIDAD DE tradicional ﬁesta de la \fendimia. Se ceaebra el término de las

COLTAUCO faenas agricolas y fruticolas de los temporeros de la zona,

reuniendo a diversos exponentes del folclor chileno en sus
variadas formas. Se realizan domadura 5, CONCUrsos de cueca,
desfile de huasos, candidatas a reina, gastronomia, feria

artesanal, competencia de la =zaranda, elaboracién agua
ardiente y chicha. !
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Eie Turismo Cultural basado en el Patrimonio material: patrimonio, sit

P

|

os, rutas.

Museos, centros culturales

La regidn del Libertador Bernardo O’Higgins, cuenta con importante legado
cual a pesar de los embates de la naturaleza aun es posible conocer, especialn
rurales.

La conservacion de este patrimonio material nos permite conocer a través de,

elementos legados por nuestros y promover el conocimiento de nuestras
momento de promover turisticamente la regién, ya que son los elementos p
cultura los que queremos que conozcan, vivan e internalicen quienes nos visit
nacionales o extranjeros, ya que con ello, por una parte afianzamos nuestra i
y por otra difundimos quienes somos.

arquitectonico el
nente en sectores
H

la arquitectura y
irafces es vital al
?opios de nuestra
fan, sean turistas
fentidad nacional

:

Desde el punto de vista del Turismo Internacional, debemos promover que estos visitantes

conozcan y vivan una “experiencia” diferente, basado en lo propio.

En esta perspectiva, el proyecto de Reconstruccion, Recuperacion y Puesta en
Conjunto Arquitectdnico Hacienda San José del Carmen de El Huique, test:m

*’alor del Museo y
onra no sélo a la

arquitectura tradicional de campo chileno, sino también a una forma de wda que responde a

caracteristicas particulares de parte del territorio de nuestra region.

O I R

El Museo San José del Carmen de El Huique, ubicado en la comuna de Palmilla, ! permite vivenciar

las tradiciones y los modos de vida de la hacienda chilena en ef siglo XIX. Esta casa patronal,

declarada Monumento Histdrico Nacional en el afio 1971, fue propiedad dg Dofia Gertrudis

Echedique y el ex Presidente de Chile, Don Federico Errdzuriz Echaurren. H

Museo, es un vivo testimonio de la vida de esa época, la cual conserva tc
original, fotografias y objetos propios de nuestra cultura.

El Museo, es el principal vestigio histdrico y testimonio del funcionamiento y

hacienda autdrquica chilena del valle central, y representa el principal

turisticas de patrimonio arquitectdnico de nuestra regién y uno de los cen

costumbristas mds importantes del pais.

Por otra parte, se encuentran en etapa de ejecucion otras acciones tendientes (
desarrollar otros atractivos de importancia regional, como son Campan

oy convertida en
do su mobiliario

realidad de una
centro de visitas
tros historicos v

i
5

7 poner en valor y
nento de Sewell
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(Patrimonio de la Humanidad, Ruta del Vino de Colchagua y Agenda Valle deiCachapoal, entre
los mds importantes). Estas iniciativas cuentan con el apoyo y participacion de entidades
publicas y privadas.

Solo para la Hacienda San José del Carmen de El Huique se ha consideradcg para la Primera
Etapa de Disefio y Reconstruccién la suma de 2.000M5.

Objetivo 1:
e “Reconstruccion, Recuperacion y Puesta en Valor del Museo y Conjun to Arquitectdnico
Hacienda San José del Carmen de El Huique”.

Considerado el principal proyecto de reconstruccién patrimonial a nivel naciona! forma parte de
un proyecto emblemdtico para el actual Gobierno y se inserta en el programa SeHo Regional del
Consejo Regional de la Cultura y las Artes, el que estd enfocado a contnburr al desarrollo
regional aportando a un mayor acceso a los bienes artisticos y culturales de !oE habitantes de la
region.

El proyecto también se enmarca dentro de lineamientos de la Estrategia de De%sarroﬂo Regional
en la dimensién de Identidad y Cultura, como cuna de chilenidad, reconocienﬁo en su proceso
las identidades locales. Con esto se pretende desarrollar, con un sentido tu%r’stico, politicas e
instrumentos de proteccién, valoracion y recuperacion del patrimonio arq;ftecténico de la
region.

Acciones concretas:

e Comprendiendo a la Hacienda como un conjunto armdnico donde el valor radica
precisamente en su totalidad, este proyecto se realizard en 2 etapas. 7 primera serd la
reconstruccion y restauracion del Museo y la Iglesia, edificaciones que previas al
terremoto del 27 de febrero de 2010, se usaban regu!armentegi y en donde se
desarrollaban actividades socio culturales reconocidas, no sélo por los habitantes de la
comuna, sino también por visitantes nacionales y turistas extranjeros. :

e la seqgunda etapa, serd de reconstruccion y puesta en valor de las edificaciones que
componen el conjunto arquitectdnico de la Hacienda, testimoniando el 4;prr'm':ipcrl vestigio

s G , . ! 3 . , #
histérico del funcionamiento y realidad de una hacienda autdrquica; del valle central
chileno. |
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e Flaboracion de material de difusion que permita promover el conocimiento y recorrido
de la Hacienda.

Objetivo 2: .
“Desarrollo, Conservacion y Puesta en Valor del Patrimonio Turistico — Cultural de la Region de
O’Higgins”
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3. Fie Turismo Cultural basade en Grandes Eventos artistico-culturales cont

La naturaleza y actividades propias derivadas de actividades productivas de Ia region han dado
origen a diversas expresiones que buscan resaltar atributos, como natur;aieza, historia y
actividades tipicas, las cuales a su vez contribuyen a afianzar la identidf:rd regional y al
transformarse en un evento hace posible darla a conocer a sus propios ﬁabitantes, como
también a turistas y visitantes.

Objetivo: |
Conocer y potenciar los eventos artisticos — culturales que se realizan en la re §idn, a fin de que
persistan en el tiempo y puedan ser capaces de motivar la participacién de Io.{f habitantes de la
propia regidn, como también de turistas y visitantes. <

i
i

Acciones concretas: :
e Conocer los eventos artisticos — culturales que se realizan en la region, e%pecfaimente sus

estructuras de organizacion y funcionamiento.
e Realizar andlisis de las experiencias desarrolladas en el tiempo a objeto dejconocer aquellos

aspectos que son débiles y que requieren apoyo, especialmente en organ i;;acidn, difusion y

g

financiamiento.

o

e Consensuar y priorizar aquellas eventos artisticos — culturales que repreisentan un mayor
potencial, microzonal, provincial, o regional, a objeto de postuiar!cﬁs a fuentes de
financiamiento.

e |dentificar las fuentes de financiamiento a las cuales es posible postularlas.

e Posicionar iniciativas que potencien el desarrollo identitario de la region, a?sde los distintos
lenguajes artisticos. ]

e Definir acciones tendientes a apoyar la organizacion y difusion de aquellos eventos artisticos
— culturales que representan un mayor potencial dentro de la region.
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4. Capacitacién v Preparacion del Capital Humano para el Turismo Cuitura!?

Un aspecto que representa un eje vital para la materializacion de iniciat
articulacién de acciones que potencien a la region en sus tradiciones, costumb
artisticas, radica especialmente en quienes las organizan y ejecutan.

vas, proyectos y
res y expresiones

Desde esta perspectiva, se requiere conocer a los actores involucrados en este dmbito de tal

forma de poder entregar herramientas que les permitan realizar sus accion
productiva y con mejores resultados.

Objetivo:
Entregar herramientas (capacitacion) que permita a los actores involucrag
artistico — cultural de la regién, poder organizar, gestionar, articular y ejecutaq
se potencien y permanezcan en el tiempo y de esta forma logren posicionarse
festividades y actividades culturales.

Acciones concretas:

e Conocer a los actores y gestores de actividades artisticas, culturales, folclor
etc.

e Realizar encuestas, sondeos o consultas respecto de los niveles de
requieren satisfacer o en las que presentan falencias.

e Priorizar las distintas necesidades segun rubros y conocer aquellos instruim
los cuales se pueda otorgar apoyo concreto, especialmente capacitacion.

e Estructurar un calendario de acciones de Capacitacién orientada a apo

i
es en forma mds

los en el dmbito
r actividades que
en calendarios de

icas, artesanales,
necesidades que
entos a través de

yar a los actores

involucrados que contemplen sus necesidades asi como una linea de base q:e contenidos que

serdn aunados desde Sernatur y el CRCA, con el fin de homologar la cd?pacr‘tacién de los

involucrados.
e FEjecutar las acciones planificadas y evaluar sus resultados.
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Inversiones Estimadas Plan de Desarrollo Turistico de Region

En la siguiente tabla se indican los montos estimados de recursos publicos y privados que se
invertiran para materializar los distintos ejes del plan. 5

Figura xx: Inversién Publica por Eje, 2010-2014
Monto estimados M$

Ejes del Plan 2010 - 2013
Patrimonio Inmaterial 0

Patrimonio Material 2.528

Grandes eventos 0
Capacitacion 0 '
Inversion total 2.528

Asi, la inversion estimada publica-privada contemplada en el plan para el periodo 2010-2013 es
de: 2.528.000.000 (dos mil quinientos veintiocho millones de pesos).

43
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