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UN ESTUDIO SOBRE
EL APORTE DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y DEL ENTRETENIMIENTO
A DESEMPENO ECONGMICO DE L0S PAISES DE LA COMUNIDAD ANDINA
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Informe preliminar
Definiciones basicas, pautas metodolégicas y primeros resultados en Colombia
Bogotd, noviembre de 1999
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Las industrias culturales han empezado a recibir en los dltimos afios la atencién
de los gobiernos, debido a su importancia creciente en el contexto de las economias-
nacionales y transnacionales. Sin embargo, en los paises de América Latina y el
Caribe no habian recibido la suficiente atencién hasta el afio pasado, cuando fueron
motivo de discusion en la mayoria de los foros de ministros de cultura y de las
reuniones de responsables de politicas culturales de la region.

En julio de 1998, la UNESCO convocéd un importante seminario sobre este tema
en Buenos Aires, en el que participaron destacados investigadores de las industrias
culturales en nuestro continente y en el mundo.

Las relaciones entre comercio y cultura fueron analizadas por el X Foro de
Ministros de Cultura y Responsables de Politicas Culturales de América Latina y el
Caribe, que tuvo lugar en Barbados en diciembre ‘del afio pasado. En este foro se
hicieron presentes delegados de Canada, que compartieron su experiencia y el
resultado de sus investigaciones sobre las industrias culturales, ALADI, la UNESCO y
el Banco Mundial, instituciéon que esta liderando iniciativas igualmente relevantes
en este campo. En este Foro se acordo la conformacion de un grupo de trabajo
sobre industrias culturales, que presentara una propuesta especifica a la XI ediciéon
del Foro que se realizara en Puerto Principe, Hait{, en la primera semana de
diciembre de 1999.

En marzo de 1999, en Paris, la 40 Asamblea de Gobernadores del BID realizé un
Foro sobre Cultura y Desarrollo. Dentro de este evento, Néstor Garcia Canclini,
Jests Martin-Barbero, Ramiro Osorio Fonseca, Rafael Tovar y de Teresa, Saltiel
Alatriste, Hugo Achugar y Pablo Harari, entre otros destacados investigadores y
gestores culturales, presentaron sendos analisis sobre la situacion actual de las
industrias culturales en América Latina y el Caribe y los retos que estan
imponiéndoles a las politicas culturales de la region.

¥

Fn abril del nresente afio. los ministros de cultura v responsables de politicas
culturales de la Comunidad Andina, reunidos en Bogota, incluyeron dentro de su
plan de accion la realizacion de investigaciones sobre el impacto de las industrias
culturales en el desempeifio econémico de estos paises, para proveer al sector de las
investigaciones de que carece en este momento y de las cuales se espera obtener no

“sélo informacién que permita construir unas politicas mas ciertas para estas

> mdusmas San tamblen herramlentas para negoc1ar un mayor reconocumen\t dﬁ& I
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dr.Miguel Durin Guzmén- Cada uno de los paises firmantes del acuerdo designo

un coordinador'nacional del estudio. -Tulio'Herndndez en Venezuela; Luis |

Basigalupo, en Elerl’r‘ Julio. Bueno, en Ecuador; Ariel Rocha, en Bolivia; y David Melo,

- en Colqrfnbia.; : : : ‘
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El equipo coordinador trabajé éntre'agosto'y octubreen la‘identificaciéon’de las -

definiciones basicas para el desarrollo de la investigacién y en el planteamiento de

~ pautas metodolégicas para la recoleccién y el analisis de indicadores econémicos; -
durante este proceso, se utilizé como principal fuente de referencia el proceso de
medicién sectorial adelantado en Espafia por la Sociedad General de Autores

A(SGAE): . i~ iyl R

" Mientras se definia el marco conceptual y las pautas metodolégicas, se inici6 el
ejercicio de concertacion de la informacién requerida para la investigacion en Co-
lombia, pais que fue tomado como caso piloto para la prueba de la propuesta
metodoldgica. En la segunda semana de noviembre se inicié el mismo proceso en
los cuatro paises restantes.

El presente documento es el primer informe de avance preparado con el fin de
empezar a mostrar las potencialidades de esta investigacion, en el marco de la
ponencia que realizara el Ministro de Cultura de Colombia, dr. Juan Luis Mejia
Arango, durante el Primer Congreso Iberoamericano de Derecho a la Cultura.
Incluye tres capitulos, definiciones basicas, pautas metodologicas y los primeros
resultados del estudio en el caso colombiano.
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- Los resultados que presenta el informe se consiguieron gracias a la colaboracion
de diferentes organizaciones que han ofrecido datos estadisticos sectoriales. La
Camara Colombiana del Libro tiene el mejor proceso de analisis subsectorial en el
caso de la industria editorial. De igual manera, la Asociacién Colombiana de
Productores Fonograficos (ASINCOL), la Cimara Colombiana de Video (COLVIDEO),
todos los miembros del Comité Antipirateria, la firma IBOPE y Artesanias de Colom-
bia ofrecieron estadisticas detalladas de alta confiabilidad sobre el desempeno
econdémico de cada uno de sus sectores. :

Estos resultados parciales se complementaran hasta febrero del proximo afio,

> cuando se contar4 con un diagnéstico mas claro sobre la situacién de las industrias
culturales en los paises de la Comunidad Andina. Este diagnéstico permitira
disefar estrategias posteriores para complementar y mejorar las estimaciones
econémicas. Asi mismo, permitira identificar algunos de los principales problemas
que impiden el desarrollo artistico, técnico y comercial de las industrias culturales.
Esta evaluacién sectorial se orientara finalmente hacia la identificacion de algunas
recomendaciones generales para el disefio de politicas de fomento, que respondan
al potencial de las industrias culturales en cada pais.

Paralelamente, se ha iniciado un proceso de concertacion con otros paises de la
region, que debe llevar a ampliar la cobertura de la investigacion a por lo menos
cinco paises mds en América Latina y- el Caribe.
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1.1  INTRODUCCION

El sector cultural ha sido
tradicionalmente observado como un
demandante neto de recursos. En los paises
de la Comunidad Andina los proyectos de
desarrollo cultural son financiados
fundamentalmente a través de fuentes
estatales, tanto del nivel nacional como de
los entes territoriales; aunque no se cuenta
con informacién precisa, se presume que el
aporte del sector privado a proyectos de
esta naturaleza no es significativo,
principalmente porque no existen en estos
paises los marcos normativos adecuados
para promover précticas de mecenazgo. El
aporte del sector privado se circunscribe al
patrocinio de eventos y actividades de tipo
cultural, como un mecanismo efectivo de
publicidad y promocién de sus productos.
En una primera instancia, la percepcion
mayoritaria es que las actividades culturales
se adelantan a pérdida para el aportante de
los recursos para su financiamiento.

Sin embargo, empresarios e industriales
han encontrado escenarios de inversién
favorables, con altos niveles de
rentabilidad y los mds importantes niveles
de crecimiento de la demanda, en una serie
de actividades relacionadas con el arte y la
cultura: la televwlon, el cme la musma, el
libro, la prensa, ‘

tipo de artistas, artesanos y técnicos,
organizados en complejas estructuras de
mercados de produccién, comercializacién
y distribucién, con dindmicas de
crecimiento sectorial en muchos paises por
encima de las industrias manufactureras.
A nivel mundial, el conjunto de estas
industrias se rige por la legislacion de
derechos de autor y derechos conexos.

1.2 LAS INDUSTRIAS CULTURALES, LOS ,
DERECHOS DE AUTOR Y LOS DERECHOS CONEX0S

El Derecho de Autor es ¢!
reconocimiento exclusivo del autor para
disponer de su obra, a titulo gratuito u
oneroso, y de aprovecharla a su libre
albedrio, ejerciendo las prerrogativas
morales que le reconozca la ley. De
acuerdo con la UNESCO, las industrias
culturales son definidas como las
actividades de produccion v
comercializacién que tienen como materia
prima una creacién protegida por el
derecho de autor, cuando esa creacion se
fija sobre un soporte fisico o electrénico
multiplicado a escala industrial para su
difusion o distribucién masiva.

La legislacién sobre derechos de autor
: rechos conexos para. los/‘ i




i la reproduccmn, 1mportacxon, dlstnbucwn

' uﬁ‘con, e\l derecho de autor se ha convertx?io en
““Una preocupacién prmc1pal en pafses

" publicado el libro “La Industria del la gt

¥y

: comumcac16n al pubhco de las obras™ .
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., desarrollados de Europa y en Estados ., .
4 Umdos._ Porejemplo, la Sociedad General
. ‘de Autores de Espana (SGAE)ha - s
"Cultura y el Ocio en Esparia”, en el cual se -

analiza el aporte del sector cultural al
Producto Interno Bruto (PIB). Los

)

~ resultados muestran que en Espafia las

actividades culturales representaron el
3.4% del PIB en 1993, ocupando el cuarto
lugar entre los diferentes sectores, por
encima de la industria petroquimica y
quimica basica, la hotelerfa, el transporte
terrestre y maritimo y los productos
farmacéuticos. Esta publicacion investigod

~ sobre otros estudios similares, que . -
mostraron por ejemplo un aporte del sector
cultural al PIB en el Reino Unido de 2.9%
"en 1985, por encima de algunas mdustrxas
manufactureras como alimentacién,
industrias del motor y bebidas y tabaco
(The Economic Importance of Copyright).
En Holanda, para 1989 el aporte del sector
represent6 2.8% del PIB (The Economic
Importance of Copyright in the Nether-
lands), mientras en paises como Suecia
alcanz6 6.5% (1978), en Estados Unidos
4.4% (1977), en Australia 3.0% (1986).

Con excepcién de Brasil, las mediciones
en paises de América Latina y el Caribe del
aporte del sector cultural en su conjunto a
la economia son practicamente
inexistentes. Las autoridades
gubernamentales en materia cultural o las
asociaciones gremiales tienen escasa

informacién estadistica sobre las industrias, ...

culturales Los estlmauvos reahzados en.

1.3 OBJETIVOS DEL ESTUDID

" servicios culturales a las economias de los
", paises de la Comunidad Andina -Bolivia,
" Colombia, Ecuador, Pera y Venezuela-, ' - 4

como incidencia en el producto interno -

_ fundamentar4 en fuentes de inforrnacién

.+ Las autoridades publicas nacionales

con la mdustrla cmematogr cay Co om—"“""
b1a con la industria editorial, medlante el

- disefio de marcos normatwps régulatonos b
"adecuados. LN i s

ls

Evaluar el aporte de los perugtoS y;‘ &

mediante la cuantificacién de vanables

bruto, pago de los derechos de autor, -
produccién, ventas, exportaciones,
importaciones y empleo. Bl

El estudio se desarrollard en un
periodo aproximado de cinco meses, entre
septiembre de 1999 y febrero del 2000.
Dadas las limitaciones de tiempo, recursos
humanos y fisicos, el estudiose ., = .
secundaria; esto quiere decir que se °
utilizara informacién disponible en los
organismos publicos nacionales, en las
agremiaciones sectoriales o en
instituciones de caracter académico

Algunos de resultados esperados de la
realizacién de este estudio son:

* Las empresas culturales y sus
agremiaciones contardn con
informacion confiable, manejada con
absoluta confidencialidad, para definir
politicas sectoriales conjuntas y
fortalecer su interlocucion con
organismos gubernamentales y no
gubernamentales a nivel nacional e
internacional.

LN

p ydran definir marcos norfnahvos para
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~ hacia este sector en sus polmcas de
fomerllto, a través de programas de

'/ reconversién tecnolégi ica, de

+capacitacién, de fomentoala lectura, etc.

L comumdad artxstxca e mtelectual de- -

la region podra observar las
- posibilidades de empleo y crecimiento

| profesional a través de las industrias

culturales y del entretenimiento.
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1.4  SECTORES INVOLUCRADOS ~ -

La delimitacién de los sectores
asociados con el arte, la cultura y el
derecho de autor es compleja. Los
investigadores del tema han asumido
definiciones més o menos amplias, de
acuerdo con las dindmicas particulares de

cada sector, con las limitaciones de las
fuentes de informacion disponibles y con el
nivel de la discusion teérica sobre el
impacto social y econémico de las
industrias culturales y del entretenimiento.
El presente estudio se concentraré en los
siguientes nueve subsectores':

* Industria Editorial

Industria Audiovisual

(Cine, Video y Television)

* Industria Fonografica

* Radiodifusién

* Prensa Escrita y Publicaciones Periédicas
* Artes Escénicas

e Artes Visuales

* Publicidad

* Artesanias

Durante los debates internos para
definir esta clasificacion se analizaron dos
sectores adicionales posibles. El turismo -
cultural y el software. En el primer caso, -
no se ha establec1do de manera_deﬁmhva

¥ o

- procesos de px:oducmon y su relac16n con.

la conveniencia de mcluxrlo en el estudxo,
principalmente por la dificultad para
delimitar el turismo cultural ypara - '
diferenciar sus unpactos econémicos de-
otras formas de tunsmo, al momento de’
realizar el presenté informe no se han
contactado autoridades en la materia para
discutir la posibilidad de identificar y, .
cuantificar el turismo cultural en los
paises andmos.

La discusién sobre el software y las
nuevas tecnologias es aun més delicada.

- Aunque se trata de una industria protegida

por el derecho de autor, lo cual g
automaticamente la incluye dentro de la
definicién de la UNESCO sobre industria
cultural, para los objetivos del presente
estudio hemos decidido no incluir de

las actividades de disefio
ce software, ya que necesariamente
tendriamos que entrar a trabajar con
sectores como el financiero, la industria
manufacturera, etc. Sin embargo, en cada
uno de los nueve subsectores del estudio se
recomienda identificar la actividad particu-
lar de desarrollo de software, el uso de
tecnologias digitales v la comercializacién
a través de internet. Es posible que en la
actualidad estas actividades sean aun .
incipientes, pero el objetivo es en el
mediano plazo estar en condiciones de
registrar su crecimiento gradual.

manera amplia

1.5 INDICADORES BUSCADOS

El estudio buscara un indicador de tipo
glebal v varios indicadores sectoriales. El
indicador global se retiere al aporte de las
industrias culturales y del entretenimiento
al Producto Interno Bruto, definido como
el valor agregado generado por el uso de
factores productivos participantes en los

M7
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- Los indicadores sectonales se reﬁeren a

-~ produccién (unidades producidas),

facturac16n (ventas) empleo, pago por
qdler chos de autOr, importaciones y 7
/exporta_cmnes, J Estos mdlcadores se

-‘Produccién: cuantificacion delas-* .
‘unidades de ‘productos o servicios ;
- produc1dos en cada sector (ndmero de .. ’, %
 libros producidos, nimero decd’s). - 1 -*

» Ventas: cuantificacién en délaresdela '

ooy servicios produc1dos por cada sector.
L2 Empleo.\numero de personas ocupadas
¥,

\en cada sector. 47 =5 & e

.ﬁg&s'gaa&

Y

Eag_o pqr,Detechos de Autor. montq
gL del reconocimiento en dinero= O

para los autores asoc1ados con cada

~

g sector.r. L e Lt oy ,,' 54

e

generaaén de dlvlsas y umdades
exportadas por cada sector. .
Importaciones: pago de divisas VX
umdades 1mportadas por-c cada sector.

x ~ i - g \
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Esta seccién provee algunas
recomendaciones metodolégicas
orientadas a facilitar la identificacién y el
calculo de los indicadores econémicos
buscados. El objetivo principal es el de
permitir, al finalizar el estudio, la
comparacion y e! andlisis de resultados
entre los cinco paises de la muestra, y por
supuesto, un ejercicio similar de
comparacién en la medida en que se
incorporen otros paises al estudio en
etapas posteriores.

El afio de referencia recomendado
para los calculos es 1998, de enero a
diciembre. En los casos en que no esté
disponible aun esta informacioén, se
podrian utilizar afios anteriores. El
6ptimo seria lograr construir series de
indicadores de un periodo comprendido
entre 1990 y 1998, de manera que pueda
analizarse méds ampliamente la evolucién
de las cifras.

Dado que no se prevé el levantamiento
de informacién de fuentes primarias, es
de suponer que en muchos casos la
calidad y la precisién de los indicadores
estara limitada por la disponibilidad de la
informacién en fuentes secundarias. Asi

-mismo, se entiende que la posibilidad de
" construlr todo el con;unto de mdxcadores

P T

estu di

muchos casos, sabemos de antemano que
no encontraremos la informacién para
construir los indicadores solicitados o que
las cifras disponibles no seran muy
confiables.

Por estos motivos, al finalizar la
primera etapa del estudio lo que
seguramente tendremos es un panorama
mas claro sobre la existencia y la calidad
de la informacion requerida para el
célculo de los diferentes indicadores, que
permitird establecer estrategias
posteriores para complementar y mejorar
las estimaciones. Este diagnéstico debe
proveer informacién sobre ubicacién de
las fuentes de informacién disponibles, los
tipos de indicadores que recogen, los
métodos de célculo que han establecido,
los instrumentos de recoleccién de
informacién que aplican, la calidad del
procesamiento de la informacién y los
mecanismos de difusion de los resultados
que se utilizan en cada caso.

Como parte de los resultados del
cstudio, para todos los sectores

involucrados se espera identificar algunos
de los principales problemas para su
desarrollo a nivel artistico, técnico,
comercial e industrial. - Este diagnéstico -
sectorial debe dirigirse hacia la
1dent1f1cac1on de 'vlgunas" :
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2.1 B APORTE AL PIB DEL samm r.in,ruw

Este es e] anico mdlchor que sera
calculado de manera global para todo el
sector cultural en su conjunto.. La razén
principal para abordar este 1hd1cador de
manera integral es la d1f1cu1tadﬂ para =
obtener los datos requendos parasu
célculo mdxwdualmente de cada sector y
la posibilidad de excluir o duphcar el
calculo de actividades conexas alxeahzar
las estimaciones sectorialmente. De
entrada la seleccion de los subsectores
podria excluir algunas actividades (las
menos comerciales, en general),
especialmente de medianas y pequefias
empresas culturales. Estas por lo general
no estdn asociadas con organizaciones de
tipo gremial y no aparecen facilmente en
las cuentas de los organismos publicos de
fomento, vigilancia y control.

El marco metodolégico de referencia
utilizado para el calculo de este indicador
est4 basado en la propuesta consignada en el
libro “La Industna de la Cultura y el Ocio en
Esparfia”. Este libro plantea una definicién
amplia de sectores asociados con la culturay
el ocio, organizados en tres escenarios para el
calculo. La propuesta metodolégica que
hacemos para el presente estudio sugiere
uuhzar escenarios similares a los propuestos
por el estudio espafiol; excluyendo
actividades deportivas, juegos de azar y
servicios recreativos (parques de recreo o
atracciones, acuaticos y similares). La
definicién de los items en particular que
incluira la estimacién en cada uno de los
paises dependera del nivel de desagregacion
de sus fuentes de informacién. Mas adelante
se comentara sobre las fuentes posibles.

‘w-rlb\ ,‘.N—,. T

r

' su]etas 2l derecha Heankor tal con

identificaron anteriormente; “se reflere a la,
creacién y produccién original de bienes
servicios de caricter cultural propxamente‘
dicho”. Tal como sucede en el estudi
esparol, aqui pueden aparecer 1te!f
artes graflcas, edicién; servicios de
radiodifusion, tv, y enlace y transrrusxéq de
sefiales de tv; serv1c105 de pubhcic{ac}" s
produccién y servicios relamonados con'
peliculas cinematograficas, mcluyendo
video; espectaculos (teatro, danza, musxca,, 5
festivales folcléricos); bibliotecas, archlvos

y museos; espec1ahstas en dlferentes areas
de la cultura (agencias de colocacién de o
artistas, representantes técnicos del -
espectéculo, pintores, escultores,
ceramistas, artesanos, grabadores,
restauradores, directores y ayudantes de

cine v teatro, actores de cine v teatro, extras
especializados, operadores de camaras,
humoristas, apuntadores, artistas de circo,
directores coreograﬁcos, bailarines, maes-
tros directores de musxca, mterpre?es de
mstrumentos musmaIes, cantantes, etc. )

El segundo escenario - ac:t1v1dades
indirectas” - incluye “las actividades que
tienen que ver con el uso y difusién de las
creaciones culturales”. A manera
indicativa, podria incluir act1v1dades
anexas a las artes graflcas, labora;onos
fotograflcos y cinematograficos, otros’ -
servicios de telecomunicacién; servicios
fotograﬁcos, maquinas fotograficas;
distribucién y exhibicion de pehcuias de
cine y video.

El tercer escenaria “fabricaciéon de
materiales e instrumentos”, incluye “las
producciones que son demandadas por
los subsectores-anteriores. En-principio
podna incluir la fabricaciéon de
mstrumentos opgcos,, matenal fotqgrthg

B bisarandasinig




I!. thudnloma de Calculo

El célculo del aporte al PIB s se puede -
realizar a través de'dos métodos, desde "
. un enfoque basado en la produccién o, :

S

desde un enfoque basado enla la renta

En el enfoque basado en la producmén :
se debe obtener el valor agregado ~ "
S aportado por el sector (o por las diferentes’
- -~ | empresas que lo constituyen), mechante la
* diferencia entre el valor de sus ventas y el
2 " valor de la produccién intermedia (es "
decir, los costos de los materiales =
comprados a otras empresas; y el costo de
la mano de obra calificada y no calificada
pagada por el mismo sector).

En el enfoque basado en la renta, se
deben estimar las retribuciones o rentas
que reciben los propietarios de los
factores productivos involucrados en el
proceso de produccion. En sintesis,
implica calcular la suma de todos los
salarios brutos o gastos de personal
(incluyendo las prestaciones sociales),
mas los beneficios brutos o excedente
bruto de explotacioén.

-

En el presente estudio se recomienda el
uso del enfoque basado en la produccién,
siempre y cuando la disponibilidad de las
fuentes de informacién asi lo permita. A
continuacion se analizan las posibles
fuentes de informacién.

c. Fuentes de Informacion

La mejor v a la vez mas costosa de las
fuentes de informacién seria la que
indague directamente empresa por
empresa su estructura de ingresos y costos
de produccion. Sin embargo, para los
.efectos del presente estudio esta fuente no. -
resulta v1able, por ¢ cuesnones de txemp

o
o

~

ok e.

"de estas fuentes tiene dos Timitaciones muy -
importantes. En primer lugar, el nivel de _\"
desagregacién de la. informacién 3 no
permite, por lo general, identificar = -~

~« claramente y separar los sectores asocxados' |

Sz 3

/-con la Cultura;-esto 1mphca>queIa 258
estimacion estara necesariamente sub o

sobrestimada, dependiendo del grado de
- flexibilidad que se adopte en la seleccién
de las partidas de clasxﬁcacnon subsectonal

- > o

-

~
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ik En segundo lugar, en palses como ..
Colombia los sectores de la cultura han ~.
estado tradicionalmente exentos de las
principales cargas tributarias. Talesel -
caso de la industria editorial, que
justamente gracias a la ley de fomento
promulgada en 1993 no ha sido gravada
con impuesto al valor agregado (IVA) ni
con impuesto a la renta. En similar
situacion se encontraban hasta hace poco
en Colombia la publicidad y la industria

- cinematogréfica.

-~ - El usode las fuentes fiscales de recaudo
del IVA sera por lo tanto una aproximacién
a la estimaci6n del valor agregado del
sector, cuya confiabilidad estara
determinada por el nivel de cobertura del
impuesto en las empresas del sector y por
el nivel de desagregacion de las partidas de
identificacién del recaudo.

2.2 LOS INDICADORES SECTORIALES

Los indicadores sobre produccion
(unidades producidas), facturacién (ventas),
empleo, pago por derechos de autor,
importaciones v exportaciones, de acuerdo
a como fueron definidos anteriormente,
serédn calculados de manera particular para
cada uno de los nueve sectores que

. =~ componen el universo del estudio: industria

e =

d tria audlovxsual (cime, v1deo L
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La ]ustlﬁcacxon pnnc1pal para tomar la
decision de analizar estos indicadores de
manera sectonal es la dlﬁcultad de

encontrar fuentes de’informacién que los -

calculen de manera  global. Sin. embargo,
- se pueden buscar estudios amplios, por
ejemplo, de empleo, exportaciones e
importaciones, que discriminen-
adecuadamente los sectores . * R
correspondientes al presente trabajo, en
cuyo caso podran utilizarse como fuente
pnnc1pal de mformac16n, 0 como fuentes
de comparacién con los- estudlos

realizados sectorialmente.

Las fuentes sectoriales corresponden
por lo general a encuestas o a estudios
contratados o en algunos casos
desarrollados directamente por los
gremios correspondientes, con el concurso
de sus empresas asociadas. La ventaja de
este tipo de estudios es que, al contar con
el respaldo de las empresas que
conforman el gremio, tienen mayor -
probabilidad de ofrecer resultados-de
calidad, confiables en términos de la
proximidad de las cifras entregadas en
relacién con la realidad financiera y
administrativa de cada empresa.

Dado el temor de todas estas industrias
a llamar la atencion de los organismos de
tributacién y de control financiero; lo
usual es encontrar una gran resistencia de -
las empresas a entregar individualmente
informacién de este tipo a instituciones
que puedan tener vinculos
gubernamentales. El uso de informacién
oroveniente de los gremios supone, por lo
Ia mformacmn individual es de caracter
confidencial. Para efectos del presente
estudio, es absolutamente suficiente la
informacién agregada.\, HIRER

Nz

T Ll AT IS

mamobra sobre las CL&as,"

los intereses gremiales del momento.‘\,Porf o

ejemplo, ahora que él goblemo
colombiano éstudia la posxbxhd
ampliar la- base tributaria a'se¢
exentos, sus gremios tienderi d'subest
el nivel de los ingresos y a enr'tlzar os
problemas financieros propios d de los ..
tiempos.de crisis. ~Por otra: Pa;te sectores
que en la actualidad tienen fuertes cargas :
impositivas buscan pohtlcas de fomento
por parte del gobierno mostrando, crfras
sobreestimadas del aporte del sector al
empleo, a las exportaciones, etc. .

ade

En la prueba piloto que se ha realizado
en Colombia, los gremios han tenido la
mejor disposicion a participar en el
estudio, y han ofrecido cifras de mucha
confiabilidad. Sin embargo, en una etapa
posterior del estudio, se tiene previsto
contactar a la Direccion de Impuestos
Nacionales, el Departamento Nacional de
Estadistica, el Ministerio de Comercio
Exterior, la Superintendencia de Industria
y Comercio, la Supermtendencxa dE
Sociedades, instituciones de carécter .-
publico todas ellas en capacidad de
proveer informacion de referencia para
comparar las cifras entregadas por los
gremios. T

En términos metodolégicos, siefe de los-

ocho indicadores tienen caracteristicas
similares. Unicamente el indicador de
produccion se especificard
individualmente sector por sector; por
supuesto, las unidades exportadas e
importadas deberan presentarse en ‘
términos similares a la produccion.
Empezaremos por explicar en cada sector
la cadena de produccion y
comercializacion, a partir de la cual al
finalizar se explicaran los siete. .. -

’ md1cadores restantes correspondlentes &
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‘La cadena de produccén yes
comeraahzaaéq del libro se puede smtetxzar

;zcreaménhteraria, iy
A S e R P T L

proceso editord , Impresién, distribuciéna
mayonstas ¥ dxstnbuaon al detal. -

encmc

ente estudio nos
concentraremos en el \proceso editorial,
tomando en consxderacxon dos factores._ En
prlmer Iugar, esen este momento en el que
se toma el mayor riesgo en la decisién
sobre la viabilidad de la inversién; en
segundo lugar, entre las empresas
editoriales se ha realizado el mejor
esfuerzo de sistematizacién de informacién
sobre producci6n de libro, para lo cual se
ha contado con el apoyo del Centro Re-
gional para el Fomento del Libro en
América Latina y el Caribe (CERLALC) en
coordinacién con las Camaras del Libro de
los prmc1pa1es paises de la region.

El momento de la 1mpre516n es
también crucial, pero las estadisticas de
asociaciones como Andigraf en Colombia
tienen problemas a la hora de separar los
indicadores asociados con el libro de los
relacionados con otros procesos de
impresion (tarjetas, loterias, cédulas, etc).

Otro momento importante es el de la
distribucién, tanto mayorista como a nivel
de las diferentes plataformas de
comercializacion al detal. Sin embargo, al
menos en Colombia, no se cuenta con
informacién confiable a este nivel, dada la
amplitud de empresas v formas de
Organizacién que se presentan: librerias,
grandes superficies, kioscos, ferias,
grandes distribuidores, gobierno,
bibliotecas, directa a crédito.

. Nuﬁ;éro de Txtulos j
*Ntmero de Fjemplares

En c&da caso'sg e su gerg %rasmcar IF
mfbrth ACi6n Como minimo enas Said

SIgulentes categonas v < SE M

- Didéctiéo' eid o B i
Interes General i

* Cientifico y Tecmco Profesmnal K
* ‘Otros-~ .

b. Indicadores de Produccidn y cnmerﬁzacwn de la
Industria Audiovisual '

La industria audiovisual esta
conformada por tres subsectores, entre los
cuales se establecen diferentes niveles de
interrelacion: el cine, el v1deo y la
telev1510n. : ) -

A, ”

indicadores de Produccitn y Comercializacidn de 12
Industria Cinematografica

La cadena de produccién y
comercializacién de la industria
cinematografica se puede condensar en
tres momentos principales: produccién,
distribucién y exhibicién. En esta cadena
se sugiere detenerse en dos de los -
procesos, produccién y exhibicién.

Aunque se prevén muy bajos niveles
de produccién o coproduccién en los
paises de la Comunidad Andina,
justamente por esto es importante v facil
de identificar el nimero de peliculas
nacionales realizadas durante un
determinado periodo:




en este sector se relaciona con el momento
de la exhibicién, en el cual dominael . =
mercado de las producciones d1sh'1bu1das

“‘por las grandes firmas norteamericanas y - -
_:en el que'es posible presentar tambleq"

indicadores sobre exhibicion de la
cmematografxa de otras reglones del
~mundo o

Se sugiere presentar los mdlcadores
sobre exhibicién en tres maneras
chferentes:

e Nuamero de salas de cine.
¢ Numero de espectadores.
¢ Numero de largometrajes exhibidos.

Los dos primeros indicadores pueden
presentarse discriminados por provincias,
estados o departamentos. El altimo podria
discriminar de acuerdo con el origen de las
peliculas: nacionales, norteamericanas,
europeas, latinoamericanas, otras. Aparte
de las fuentes de informacién directas
(gremio, empresas distribuidoras y
exhibidoras), se puede consultar a los
organismos encargados de la clasificacion
para determinar el nimero de -

largometrajes exhibidos.

Dependiendo de las fuentes de
informacion, podria presentarse también
un listado de las 25 peliculas con mayor
numero de espectadores.

Indicadores de Produccion v Comercializacion de Video

Este sector se percibe como un eslabon
importante en el ciclo de amortizacién de
peliculas, ocupando una posicion

¥ mtermedla entre la exh1b1c1on en salas de

El unpacto economxco mas 51gmf1cat1vo

. mercado, quienes btlenen

tltulos estrenados en alquxler rar .
~ umcfades ofrec1das en venta

- Dependiendo de las fuentes de :
«informacién, podria presentarse teu:nblén
un listado de los 25 titulos mas vendidos ot
"y los 25 més alquilados, indicando en lo -
p051b1e el distribuidor respechvo. -

a — o

 Indicadores de Produccmn y l:nmermlizacmn dela - -
Television

Se sugiere separar al analisis de la
televisién en tres ventanas: canales con ~
cobertura nacional, canales con cobertura
regional y local; canales por suscripcion
(por satélite y por cable).

En cada ventana se sugiere el siguiente -
indicador:

* Audiencia en los diferentes géneros de
programas. Se proponen los siguientes
géneros: telenovelas, seriados, noticias,
musicales, humor, concursos,
documentales, otros. - -

Se sugiere presentar un listado con los
25 programas de mayor audiencia en cada
una de las ventanas estudiadas,
identificando el género y la cadena
productora.

Lo usual para el calculo de estos
indicadores es que los gremios o las
mismas empresas productores contraten
los servicios especializados de empresas

“de medicién de audiencias y eéfudios de =

»oon
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Industria Fonografica

’:;, La cadena de produccxén de la mdus-:‘

tria fonogréfica puede resumlrse asi: - e

/| . creacién o composicién,. representante e
| “editorial, produccién fonografica, -~ s
“distribucién al por mayor y distribucién al

."detal. En esta cadena cuenta de manera
espec:1al el representante 0 edltor, que
sirve de enlace entre el compositor y el
productor; los derechos de autoria son
negociados por el editor, asi como los
términos del arreglo musical yla
interpretacién de la obra.

Aunque hay un importante margen de
rentabilidad en las etapas de distribucién,
las limitaciones en las fuentes de

“B. Imﬁcadnms de Produccion‘y Comercialtzacidn ¢ m Ia

L

informacién (tal como sucede en el caso del

libro) imponen el levantamiento de los

indicadores para el presente estudio a nivel

de las casas productoras. Ellas son las que
invierten la mayor parte de los recursos y
asumen el riesgo al producir una
determinada obra musical, pagan los
derechos de autor, asumen los costos de
musicos, arreglistas e intérpretes, y los

costos de producir y promocionar los discos

compactos (o cualquier otro soporte fisico).

Los indicadores de produccién de la
industria fonogréfica serian:

* Numero de Titulos
* Numero de Unidades

En cada caso se sugiere desagregar el
indicadoer en las siguientes cat

O

* Discos en acetato: Larga duracion

regular, sencillo 45 rpm, produccién

especxal de larga duracmn

A

Riie \'7
e

Dlséos cdmpactos drsco compacto :
regular, produccién especial de drsco
Corppacto

v d1sc,,v’ S

- Ala fecha de reahzacmn del presente
estudlo no se cuenta aun con informacién |
" de estudios de referencia en Colombia sobre
radiodifusién. Con base en el Anuario de la
Sociedad General de Autores de Esparia se
sugieren los siguientes indicadores de
produccién radial:

* Numero de emisoras por grupos de
radiodifusion, identificando el tipo de
propiedad del grupo (privado
nacional, privado regional o local,
publicas nacionales, publicas
regionales o locales). Es importante
tratar de identificar el fenémeno de las
radios comunitarias.

* Audiencia en los diferentes géneros de
programas. En principio se sugieren
los siguientes géneros: noticias, humor,
opinién, miusica tropical, musica
clasica, miisica moderna (rock, etc),
dramatizados, otros.

Se sugiere presentar un listado con los
25 programas de mayor audiencia,
identificando el género y el grupo de
radiodifusién.

9. Indicadores de Produccion y Comercializacidn de Ia
Prensa y las Puhilicaciones Periddicas

A la‘fecha de realizacién del presente

_informe no se cuenta aun coninformacién .|

estlfdlos de referencra en Colombla

N/

~Otros! mlmdlscs, vrdeo musxcal y laser :
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Artes Escemus

: Para efectos del presente estudi -
asumido una mterpretaaon amﬁ'ha del R
concepto de artes escénicas, gstrechamente

asociado conIallamadamdusmade] ""w’;'-'- i

espectaculo.” Incluiria por lo tanto ‘toda- -
presentacién en escenarios cerrados o al axre :
libre, en las 4reas de teatro, danza, i e
pantomima, narracién oral, titeres y conciertos
musicales de cualquier género. Bésicamente-
se trata de espectéculos con representacion en
vivo para los cuales se convoca un piiblico con
aforos claramente determinados, tanto en
salas como en grandes escenarios (coliseos,
parques, plazas, etc), en los que se aplica el
concepto de la “ taquilla”. R e

¥ v

De acuerdo con lo antenor, se sugieren

R e “x}

los sxguxentes mdlcadores < e

{ oad

* Numero de Espectaculos
* Numero de Representaciones
* Numero de Espectadores

En cada caso se sugiere clasificar en las
siguientes categorias de acuerdo con el
género:

» Género Escénico: teatro, comedia,
teatro experimental, monélogo, danza
tradicional, danza moderna, danza
clasica, pantomima, narracién oral,
titeres, marionetas, 6pera, zarzuela,

teatro musical, otro. _ .-

_5 Genero Mus1cal musma' lésmer, rﬁusxca g

51

' representacmnes 1nd1v1é[uales. '

Espacms ala au'e hbr' "sa\lavs al aire hbre,
instalacxones depoﬁn vas, "'otros T

i

Se suglere ‘identificar separadamente la
informacién sobre. festivales que -

S g

> presentan durante’un "periodo de tiempo -

varios artistas o grupos. artisticos. El
tratamiento de los indicadores ] para los

_ festivales es similar alfpropuesto para la

e

Ante las d1f1cu1tades para obtener toda
esta informacién de alguna fuente grermal,

- se sugiere una estimacién aproximada a

partir de los registros de recaudo de
impuestos municipales por concepto de
espectaculos puablicos. En el caso
colombiano, aunque el pais cuenta con mas
de 1000 municipios, inicamente se
analizaran las 10 ciudades mas grandes, ya
que son las tinicas que tienen organizado el

. recaudo y son las que cuentan con una

programacion relativamente importante de
especticulos durante el afio. Para una
mayor confiabilidad de esta informacién,
se recomienda identificar la existencia de
exenciones al impuesto-para determinados
tlpos de espectaculos : -

En el caso dé Colombla, el teatro y
otras manifestaciones culturales pueden
solicitar al Ministerio de Cultura la
exencion de una parte de la carga
tributaria que se le impone a los
espectaculos publicos. Seria necesario
revisar las estadisticas sobre espectaculos
exentos e incluirlos en las estimaciones;
estas cifras deben manejarse con
precaucion, pues muchas veces los
empresarios piden la exencién para un
namero determmado de; Presentac;ones, ‘
pero. al fmal no Iogran concretar las por .

et
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!-hm“demwcqiénymm lehs
Empresas Publicitarias =Y - o e g

~ Ala fecha de reahzac16n del presente
informe no se ha concertado aun el #57%=
andlisis de este sector. = - ~ R

l( lndmdnres de Produccion y I:nmemalizamnn de
Artesanias

Justamente por su cardcter diverso e
informal, no es facil identificar el indicador
de producciéon y comercializacion del
sector artesanal. Sin embargo, a manera
indicativa, se presenta a continuacién una
clasificacién de subsectores artesanales; tal
como sucede en Colombia, la realizacién
de un censo artesanal puede proveer
informacién sobre unidades producidas en
cada una de estas categorias:

¢ Madera

e Cuero

* Tejeduria

* Metales

e Vidrio

¢ Ceramica

» Alfareria

* Productos ladicos

* Estampado v pintura en tela

» Trabajos decorativos

Lidy 2 vmlLudl

* Trabajos liticos
* Procesos y técnicas intermedias en
materias primas.

=)
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presentacién de los siete indicadores

~ sectoriales restantes: facturacién (ventas)

em_pleo, Pago-por.« derechos de autor, -
unportaaones y\exportacmnes

- "Facturacf()m(ventas): se reﬁere al nivel

- de ingresos (calculados en délares) de

cada sector relacionado directamente con
las ventas por concepto de as unidades
producidas. Enla generalidad de los
casos este indicador se obtendria
directamente de las agremiaciones,
mediante el calculo de unidades
producidas multiplicado por los precios
de venta al consumidor; eventualmente,
este indicador se podria controlar
mediante el cruce con otras fuentes de
informacién, tales como el registro en’la
Superintendencia de Sociedades o el
formulario de liquidacién del impuesto al
valor agregado.

La Inversion Publicitaria es una forma
particular para medir el nivel de
facturacién de la television, la radio, la
prensa y las publicaciones periédicas. Las
asociaciones de anunciantes, empresas
especializadas en la medicién de
mercados y las mismas agremiaciones de
estos sectores llevan cuentas sobre la
inversién publicitaria.

Sin embargo, es dificil encontrar
coincidencias en las cifras de cada una de
estas fuentes. Los anunciantes no estan
muy dispuestos a contar sus inversiones
en publicidad, pues esta es una de las
herramientas maés efectivas de sus
negocios para vencer a su competencia;
las cifras que entregan por lo general
estan subestimadas. Algo similar ocurre
con los medios y sus agremiaciones, ya
que no estan muy interesados en llamar la.
atencién sobre el tamafio de su ac’c1v1dad

econémlca. : s Gk
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contabilizan en detalle, medio por medio, - * - .(0sus representantes) y 10s pr
los?gﬁnuto§@e@nﬁsién,de"comexcjales en . .- =En'donde ello sea posible, se sugiere” -

-..contactar las sociedades autorales e &
" identificar estimativos sobre el pago de "
408 derechos de autor & inclusive, del ;..
o revauda de los derechos conexos para el s
*. productor, el intérprete y los organismos
. de difusi6n (radio, television, medios . .

.
O P L L
& : Pres0s.8
_partirde esta informacion, caleulan la.
“inversibn publicitaria‘aplicando las tarifas'

| . publicadas por cada medio dependiendo.
" de las'franjas (télevisiony.radio) o de la. ...

| “radioy televisién,y 1

os publicitarios en m

~ ‘ubicacién (prensa'y publicaciones TSR mpresos). - e A
peri6dicas). Estas cifras sobrestimaniel ¢ i- >0 Tt L AL
D msonsite,piblictmsiag s - > Jiiporiaciones y Exporenss ey
pues no tienen envcuenta el fenémeno de - ah‘avé.s. de informacién de la§ mISmas .«
la autopatuta y el fenoémeno del descuento.. ~ agremiaciones o de los .orgam'smosgg;

En particular, el descuento puede llegar . - - fomento y conﬁgl del comercio e?cfepor, ;
hasta niveles del 70%, debido a problemas i deben identificar las umd.a.dgs g
de audiencia o circulacion de los medios y- }mgortadas ¥ expa rtadas utilizando 3

_ indicadores similares a los propuestos

a las coyunturas econémicas especificas £ .
(en tiempos de recesién abundan las , para el caso de la producc1c.>{1. Conocidas
las unidades, pueden también calcularse

ofertas v las promociones). :
§ P los montos en divisas correspondientes.

Por este motivo, se sugiere consultar
las diferentes fuentes y tratar de conseguir
un indicador de consenso de los niveles . m. Indicadores de Pirateria
de autopauta y de descuento, para .
aproximarse 1o mejor posibleala = -
inversi6n publicitaria en cada medio de

= 2 A la fecha de realizacion del presente
informe no se ha concertado aun el ‘.
analisis de la pirateria. Lo cierto es que

iEd fd’;"WIiga Ng_g; na ‘5.3‘:{‘

L4

<%t

comunicacion. : ;
todas las fuentes consultadas no pueden
_ Empleo: en cada sector, dentro de toda mas que ofrecer estimativos de la pirateria
la cadena de producci6n, se debe solicitar basados en la especulacién. Esto porque
informacion de la contratacién directa =~ =~ - ¢] fenémeno justamente esta fuera del.
(incluyendo los contratos de prestacion de - alcance de los organismos de seguimiento-
servicios cercanos al afio 0 més). Este es y control. La falta de mecanismos de. -
un indicador dificil de cuantificar, vigilancia hace que cualquier cifra
especialmente en sectores que tienen altos estimada sobre pirateria sea dificil de .
niveles de subcontratacién de servicios. probar.
Pago por Derechos de Autor: aunque a En el caso colombiano, el indicador que
la fecha de realizacion de este informe si se puede trabajar es el de namero de
todavia no se cuenta con una estrategia operativos v 10s respectivos volimenes de
muy precisa para la estimacion de los decomiso realizados en cada actividad.
pagos por derechos de autor, Ml Estos operativos se concertan con los
sugerencia es hacer una aproximacion a sectores afectados a traves del convenio
su valor mediante la determinacién de...... < - -antipirateria, que integra a los organismos ;
orcion, o un porcentaje de1os . _ e control -Departamento Administrativo "
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“video y la muisica sus est1mat1vos de

plratena y de decomisos. En cada caso se

" deber4 solicitar una justificacion detallada

Para efectos del presente estudxo se

nn
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N

be I <]

nn

éuglere sohmtar alos gremlos del libro, el

de los estimativos. Eer i %
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PLANTILLA BASICA DE INDICADORES
S s Primera Parta =
S o % L - -
1 S
2 INDK:ADOR EDITORIAL CINE VIDEO _ N\ TELEVISION FONOGRAFICO FUENTES
APORTE AL PIB Entk de 1a produccion: valor agregado aportado por el sector (o por las empresas que lo constituyen) mediante Ia diferencia - Recuado de IVA
entre ol vdofdo sus ventas y-el valor de su consumo intermedio {es decr, los costos de los materiales comprados a otras - Gremios exentos
empresas; y el costo de la mano de obras calificada y no calificada pagada por el mismo sector)
PRODUCCION -# de titulos lamome(rayes - # titulos vendidos - audiencia - # titulos producidos - Gremios
-¥# de ej p - # titulos. alqulados - #, horas de - # unidades producidas | - Estudios
-# salas de cine - # uni producidas consultorias
-# espectadores - # unidades aiquiler - %, horas de
-# largometrajes programas comprados
exhibidos
FACTURACION -Ventas ~Taquilla -Ventas -Ventas - Gremios
-Inversion Publicitaria . - Supersociedades
- Recaudo IVA
- Firmas mercadeo
EMPLEO En cada sector se debe analizar en lo posible toda la cadena de produccion: autores, editores, proguctores, distribuidores - Gremios
mayonstas y distribuidores minoristas. Por encuesta estimar lz contratacién directa, incluyendo los contratos de prestacion de - Estudios de
servicios con duracidn cercana a un afio 0 superiores. L Empleo
DER. DE AUTOR | Caiculo oel monto pagado por derechos de 1 y 0erechos Conexcs, G2 acuerds Con i IeGISIacion vigenie: #n Cadds - Estimacion sobre
la facturacion (%)
- Sociedad autoral
EXPQORTACIONES | Utitizando el mismo indicador de produccion Oefinico para caca sector, estimar las unidades exportadas y Ia generacion de - Gremios
divisas respectiva. - Ministerio de
b . Comercio Exterior
IMPORTACIONES | Utilizando el mismo indicador de produccion definido para cada sector, estmar las unidades exportadas y el pago de divisas - Gremios
respectivo. - - Ministerio de
Comercio Exterior
PIRATERIA - Unidades producidas - Unidades producidas - Unidades producidas - Gremios
; . - Facturacion - Facturacion - Facturacion
- Decomisos - Decomisos - Decomisus
PLANTILLA BASICA DE INDICADORES
Segunda Parte
INDICADOR RADIO PRENSAY ESCENICAS VISUALES PUBLICIDAD ARTESANIAS FUENTES
REVISTAS
APORTE AL PIB | Enfoque de la produccion: valor agregado aportado por el seclor (o por las empresas que lo constituyen) mediante ia - Recuado de IVA
diferencia entre el valor de sus ventas y el valor de su consumo intermedio (es decir. los costos de los materiales - Gremios exentos
comprados a otras empresas; y el costo de 2 mano de obras calificada y no calificada pagada por el mismo sector)
PRODUCCION - # Emisoras - Tiraje - # espectaculos - por definir - por definir I VEr anexo - Gremios
- Audiencia -# i - Esludios consultoras
representaciones ;
- # espectadores i
Especificar:
~ecintos cerrados, I
. aire libre, festivales
~QéNEros escenicos
¥ musicales ! }
FACTURACION Ventas Mentas -Taguilly Ventas ! E e Grel
-Inversién -Inversion anasnnos - Supersociedades
Publicitaria Pubiicitaria - Recaudo IVA
- Firmas mercadeo
EMPLEO En cada sector se debe analizar en lo posible toda I3 cadena de produccion: autores, editores, productores, distribuidores - Gremios
mayoristas y distribuidores minoristas. Par encuosta estimar la contratacion directa, incluyendo los contratos de - Estudios de Empleo
prestacion de servicios con duracion cercana a un afo o superiores.
/DER.DE AUTOR | Céiculo del monto pagado por derechos de autor y derech . de con la § ion vigente en cada pais. | - Estimacidn sobre la -
4 facturacion (%)
% : L il \ FREein s T i oo - Sociedad autoral
mmumumrmwdemmaﬁnmmmm X i s Ve
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Hemos analizado cuidadosamente la
conveniencia de ofrecer los primeros
resultados del proceso de concertacion
con los gremios de las industrias
culturales en Colombia, pais que ha sido
tomado como caso piloto para ajustar la
metodologia del presente estudio.
Finalmente, el apoyo de los gremios y la
calidad de las cifras entregadas ha sido
tan contundente, que hemos decidido
presentar las primeras estadisticas de la
industria editorial, la industria
fonografica, el sector audiovisual, la
inversion publicitaria, el sector artesanal y
las estimaciones sobre pirateria.

Con excepcién de la informacion
tomada del estudio “La Industria Audio-
visual Iberoamericana” realizado por la

-firma espafiola Media Research & Consul-
tancy Spain, todas las fuentes dieron su
autorizacion expresa para publicar estos
resultados. Nuestros agradecimientos a
la Camara Colombiana del Libro, a la
Asociacion de Productores Fonograficos
(ASINCOL), a la firma especializada en
medicién de audiencias IBOPE
(Infoanalisis), a Artesanias de Colombia, a
la Camara Colombiana de Video
(COLVIDEQ) y a las entidades

participantes enel Convenio - . =~ .. .-

Ant1p1ra eria.

~ indicadores econémicos, en todos los -
subsectores y en todos los paises que han -

aceptado incorporarse a la investigacion.

3.1 EL SECTOR EDITORIAL

El sector editorial en Colombia ha
tenido en los Gltimos seis afnos un
crecimiento muy importante, gracias a la
ley de fomento promulgada en 1993. Este
marco legal ha sido tomado como ejemplo
para los paises de la region, a tal punto
que actualmente solamente Guatemala,
Chile v Bolivia son los tnicos paises que
no ofrecen estimulos especiales al sector.

Lo esencial de esta normatividad es un
conjunto de incentivos a la produccién de
libros, la mayoria de los cuales son
estimulos tributarios: exenciones a los
gravamenes a la renta y al patrimonio.
Asi mismo, al libro, como bien, se le
dieron estimulos a la exportacién y se le
dio exencién al impuesto al valor
agregado.

Esta politica integral de fomento al
libro y a la industria editorial ha sido
pieza clave no sélo en el crecimiento

_ interno y externo del sector, sino quizas la
: pr1nc1pa1 herrarmenta para ¢ defenderse\de ;

DA ———
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Tal como lo muestra el cuadro No. 1, la ~
produccxon editorial en Colombia gs :
e reahzada por 886 empresas. De estas, e
" solamente 81 son empresas, dedicadasala
act1v1dad editorial con caracter mdustnal

& WW' e Lo

participacién en el mercado es de 84 7%.
277 son empresas unipersonales de.

“editores autores; 110 empresas son editoras
. permanentes con cardcter comercial, con

e

produccxén editorial (bancos, empresas

“Jen términos de oferta editorial, su SRR )

BEEIANE 0T : A i
una éscala'de produccmn que no perrmte' g

clasificarlas a nivel industrial; 86 son no
edltoras que realizan eventualmente ol

manufactureras,etc); 61 identifica la’

» produccién editorial de las uni‘xersldades, o g

Eogtt) v ST

172 corresponde a empresas pnvadas sin

, &nimo de lucro, empresas pubhcas Yo
1
organismos internacionales que realizan

eventualmente trabajos editoriales.

< Cuadro No.1
' Produccién Editorial en 1998
Subsector No. No. | Oferta Nacional %

Empresas | Titulos (US$) Participacion

. Editores Autores — Empresas Unipersonales 277 383 6,827,102 2.33
Empresas Editoriales Industriales” 81| 2,709 248,062,973 84.70
Otras Editoriales Comerciales 110 518 17,241,289 5.89
Otras No Editores 86 268 3,956,042 1.35
Universidades (Privadas y Publicas) 61 604 6,058,076 207
Empresas Religiosas 11 101 1,069,105 0.37
Empresas Privadas No Comerciales 172 534 5,384,788 1.84
Empresas Publicas 84 563 4,121,080 1.41
Organismos internacionales 4 36| - 150,775 0.05
Total 886 292,871,230 100.00

. Fuente: Camara Colombiana del Libro

El cuadro No. 2 muestra ventas totales
de la industria editorial en 1998 por
US$295 millones, importaciones por
US$37 millones y exportaciones por US$

42 millones. Los subsectores mas
dinamicos son los textos escolares, el
interés general y los libros cientificos y
técnicos. |

Cuadro No. 2
Facturacién y Comercio Exterior del Sector Editorial en 1998

| Subsector | Titulos Total Valor Valor

Ventas | impontacicnes | Exportaciones
US$S uss$ US$

Didactico (Textos Escolares) 718| 92,902,525 4,570,357| 12,675,039

Interés General, Lit. Infantil y Juvenil 1.224| 80,476,858 16,357,103| 11,975,475

5 y Cientifico Técnico Profesional 669| 69,099,579 8,556,611 11,070,226

2 R i~ |Religiosa. R~ hee | - . 86).. 3,542076] ..1,033413] . 1,394,199} . .
- Ventas Directas Distribuidores 12| 48,854,137| 6,267,811 4,571,387 TR, 2
.|Total General - 294,875,175 /36, 785.295 :+41,686,326] .-

= ma wma =
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la mdustrla edltonal
(US.‘B 294 millones) representan cerca del

“(US$ 545 millones), uno de los sectores 2
J'més importantes en términos de los.

del aporte a las exportaciones del pais.

SR

A ~

En Ios altimos 15 afos la mdustna

mundial de la musica viene creciendo casi -

ininterrumpidamente. América Latina
tiene el mercado de la misica de mayor
crecimiento en el contexto mundial; en
1996 crecié en un 70%.
iniciativas para reducir la pirateria hacen
aun més optimistas las proyecciones de
crecimiento del mercado latinoamericano
de la mdusica en el corto plazo.

Colombia ocupa el tercer lugar de
importancia en el mercado
latinoamericano de la misica, luego de
- México y Brasil. La industria fonografica
colombiana esté integrada por 20
compatiias de reconocida importancia y

. ~50% de las exportaciones de flore del pals '

poyos S estatales que tiene y en termmos”‘i":*?‘i’.

Lasnuevas™ “ &' °

trayectoria nac1onal e mtemamonal e
representadas por la Asocxamén L

Fonograflcos (ASINCOL) En
se,destacan las cinco mternacmnales

'EMI, Sony, Universal y Warner.
_ Asimismo, nuestro pais tlene tres.de las

Feieim Hlsqueras més poderosas dé América °

3zasscmromennncn g ey

_ Latina: Sonolux, Discos Fuentes y -
COdlSCOS. Entre las nacionales 3 y las

en una relacién aproximada 50%-50%.
En términos de repertorio, los autores
colombianos (30%) y los demés latinos
- (45%) comandan los tres cuartos del
“mercado nacional. El vallenato es el
geénero tropical méds vendido en el pais.

La industria de la musica genera cerca
de 16.000 empleos directos en los procesos
de produccién y comercializacién y un
nimero importante de empleos indirectos
en actividades relacionadas con los
medios de comunicacién, bares,
discotecas, sitios de esparcimiento,
actividades artisticas y culturales,
publicidad, artes gréficas, entre otros.

Participacién en las Ventas Totales de los Productos del Sector
Fonografico 1998

OLp Regular
®Senc. 45 rpm
L Prd especial Lp
{1Casete Regular
W Prd Esp Casete
2C0 Regular
WPrd Esp CD
_ OMinidisc .
BVideo Musical .
WLaser Disc

¥'més-importantes a nivel tﬁﬁnd?a“l"BMG*

" _internacionales se distribuye el mercado b




de 1a producc;én;\aao%al dez acterdo

_con Ios dlfex_'entes soporf;és E_gmbles 'El

«Produccién Nacional e lmportacior!_es en ,9 i
: “’SQctor Fonogréﬁco 1998" &“""\*ﬁ'

S

El grafico anterior y < -el'cuadroNo. 3

muestran en 1998 una producclon = soportes) y 7 mlllones de umdades g o
s K nacxona'l de 114 mﬂIon@sdeumdades xmportadas. oot i R
Cuadro No. 3
. d Produccnén Nacional e Importaciones de A 5z6 Bt
G & E S ~ e s industria Fonogrdéfica en 1998 - A o T et kb 3
: iy’ S SR o . Produccion Nacional |- !mponadones ; Eial e
Nombre del Producto - { Unidades. [ US$ [ Unidades [- -~ US$" - : Y
Up Reguiar 709,080]  987.089]  2.293| . 4019
Senc, 45.pm 179,334 - 121,114 0 0 2
Prd especial Lp 52,942| 49,382 0 0 L
Sub-Total Discos 941,356 1,157,585 2,293 4,018
Casete Regular 71999182 2,012,061 26,900 38,846 K
Prd Esp Casete 822,262 565,333 0 0
Sub-Total Casetes 2.821,444| 2,577,394 26,900 38,846
CD Reguiar 7.296,515| 10,702,656| 6.945,302| 12,047,837
Prd Esp CD. 249135 515,233 6.248 7,561 g
Sub-Total CO 7.545.650| 11,217,889| 6,951,550 12,055,398
|3 Minidisc ., g ~~—::‘1:>~ ol
¢ (T 15355
I T TP mm.

ot s i Fnen .

(entre discos compactos, casetes y otros
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Vantas Nacnonales 'y Expoﬂacuones del Sector
- . Fonografico 1998

LSRR ' Ventas
-~ s ~ Nacxonaws
; ~ - ST (USD 85.53)
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El gréﬁco anter1b'r yel ‘cuadro No 4
muestran la facturacién de la. mdustna en

7

1998 _Se observa un consumo mtemo de 1—_- :

154 mﬂlones de urudades y‘u'n‘agw

sot w’\"

umdad'es, el total de lasVen d'el'secto
es de 18.3 millones de unidades. Este
desempeno le perxmte ala mdustna B
fonografica una facturacién anual'de
US$99 millones, de los cuales US$85:5 "o
millones corresponden al mercado interno
y US$13.5 al mercado i mtemacxonal :

Cuadro No. 4
Facturacion de la industria Fonografica en 1998
N - Ventas Nacionales Expurtaciones Total
Nombre del Producto Unidades uss Unidades uUss Unidades Uss
Lp Regular 637,212 2,309.113 2,284 37,327 639,496| 2,346,440
Senc. 45 rpm 207.884i 379,115 (o} 0 207,884 175,115
Prd especial Lp 70,514} 119,666 0 Q 70,514 119,666
Sub-Total Discos 915,610{ 2,603,395 2,284 37,327 917,894 2,641,222
Casete Regular 1,656.062| 5,560,873 392,426 814,909 2,048488| 6,375.782
Prd Esp Casete 7 923,903 1,168,202 1,459 2,618 925,362 1,170,820
S ) Syb-TotaI Casetes 2,579,965| 6,729,076 393,885 817,527| 2,973,850 7,546,603| _ -
CD Regular 10.173,085| 69,193,219} 2,509,522] 12,971,896| 12,682.587 82,165,115
Prd Esp CD 1,173,664| 6,181,870 2,586 11,767 1,176,250| 6,193,637
Sub-Tp!él CD 11.346,729| 76,375,090{ 2,512,108] 12,983,662| 13,858.837 88,358,752
Minidisc 774 6.217 0 0 774 6,217
Video Musical 521,973 792,272 6,946 54,775 528.919 847.047
Laser Disc 1,608 25,658 27 523 1,635 26,181
Gran Total 15,366,659| 85,532,206| 2,915,250| 13,893,814] 18,281,909 99,426,020 ol
Fuente: Asincol

3.3 LA INVERSION PUBLICITARIA

La inversion publicitaria es el mejor
indicador sobre la actividad econémica de
los medios de comunicacion (television,
radio) y los medios impresos (prensa y
publicaciones periddicas). Aunque cada
~uno de estos medios puede tener i mgresos

por otros conceptos (ventas de programas

La estimacion de la inversién
publicitaria no es un ejercicio sencillo. Con
la ayuda de IBOPE, firma de medicién de
medios, hemos construido en cuadro
siguiente. La casilla de inversién bruta se
calcula a partir de las tarifas publicadas
por cada medio de comunicacién,

“multiplicando por el tiempo al-aire (radxo y
telev1510n) o por el tamano de los a




-~ Cuadro No.5_ R R e
_Inversién Publicitaria en 1998 e e >

Cfras Mill de U
({v englones § S$)

SN 7
Jnversién | A Inversion

Publicitarial_ - Bruta | (

i Autopauta | -
. . - |Televisién Nacional 1,539 261
== {Televisién Regional .- 389 = -. =130
““IRadio = - ¢ | . <~537| ~¥eoad2
2 Prensa . 344 %83
- _JRevistas 07 -~ -~ 13
Total 2917 “527

T _Fuente: IBOPE

Para calcular la inversién publicitaria
en términos més reales, se deduce la
autopauta y se hace un estimativo
aproximado del descuento que cada
medio ofrece a sus anunciantes. Este
descuento tiene que ver con la situacion
‘econémica del pais, los niveles de

“audiencia o circulacién del medio, y las
-estrategias comerciales de los medios. -

o %

Con base en estos calculos 2=

en Colombia fue de US$ 931 millones en
1998, cifra que representa el 0.9% del
producto interno bruto del pais. E138.5%
de la inversién se reahza en los cuatro

encontramos que la inversién publicitaria |

canales nacionales de television (canal A,
canal 1, canal Caracol y canal RCN). El
22.5% se invierte en radio, el 24.4% en _
prensa y el resto se distribuye entre
revistas y canales de television regional.

El grafico siguiente muestra la
evolucién de la inversién publicitaria
entre 1992y 1998. Es importante aclarar
que no cor)ltamos con‘un estimativo -
confiable sobre el nivel de los descuentos
entre 1992y 1997, por lo cual aplicamos la
misma proporcion de 1998; éste puede no
ser un indicador exacto, pero permite
analizar la tendencia de crecimiento
sostenido de las cifras en este periodo.

Az

Inversién Publicitaria Total 1992/1998

n

b e 9 e e
£ 85 s 38

- Millones de Délares

B e i s B+
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Artesamas de Colombxa esla -

=, r

251} ‘institucién de caracter oficial encargada

gsgmahvos,‘aproxmadamente mellénk >
cfe colombianos derivan su sustento de la
prpducaén y comercxahzamon de

/ Artesamas de Colombxa pubhcé en -
e 1998 el Censo Econ6mico Nac1onal del
‘Sector Artesanal, esfuerzo sin ~
‘precedentes para dimensionar esta = _
actividad productiva y econémica. El - -
censo se aplic6 entre 1992 y 1994 entre '
58.821 personas.que en promedio

del fomento a este sector 28 Segiin sus— X A

- ] . represenfa éﬁS%"de la poblacién

-“destinan mas del 70% de su tlempo ate
; Iaboral ala producc16n de artesanias.

".

u tro pais,\lo que i

R Vocupada en la mdustna manufacturera.

Jndlcadores recogldos por el censo son de -
pamcular importancia, pues muestran "~ =

X quemés del 90% de la poblacxon dedmada :

“a esta actividad no terminan sus estudios
sectindarios (ver cuadro No. 6). Las
‘artesanias representan una opcién de
empleo e ingresos para segmentos de la-
_poblacién tradicionalmente excluidos de
- los mercados formales de trabajo. '

e Cuadro No. 6.
Nwel Educativo de la Poblacién Artesanal

Nivel Educativo No. De Artesanos | Porcentaje
Sin Escolaridad 10,151 17.26
Primaria Incompleta 19,699 33.49
= Primaria Completa 10,729 18.24
Secundaria incompleta 10,349 17.59 :
T B Secundaria Completa 4,757 8.09 T
Cursos Técnicos 827 1.41
Cursos Universitarios 1,141 1.94
No Contestan 1,168 1.99
Total 58,821 100.00

Artesanias de Colombia

Fuente: Censo Economico Nacional de la Poblacion Artesanal




El cuadro no. 8 realiza un estimativo de
los ingresos de los artesanos por la venta

<

No De Artesanos
sy -7,931
2,027
- 33832
o 1,104
e e 223 ;
" [Ceramica - - 4,337 7.37) .
. |Alfarerfa; - =N ~ 1,418 —-241
|Productos tudicos ~ . |- 2.437 7 4.14] .
\- [Estampado y Pintura- - ar 614 1.04]
" [Trabajos Decorativos - | . - 838 142| -
Trabajos Liticos - 290 0.49
" [Técnicas Intermedias - 1,352 2.30
Oficios No Artesanales 2,072 3.52
Elementos Naturales 290 0.49
Calzado Artesanal 43 0.07
Sin Clasificar 13 0.02
Total 58,821 100.00

Fuente: Censo Economico Nacional de la Poblacion Artesanal
Artesanias de Colombia

de su produccién. En 1994 se calculan
ingresos totales de US$ 14 millones,
unicamente para la poblacién artesanal

_ censada, lo cual quiere decir que el ingreso

total podria estar alrededor de US$20 -
~  millones al afio. Los ingresos fueron

calculados independientemente para el

artesano que trabaja individualmente (US$
8.5 millones) y para talleres que emplean
varios artesanos (US$ 5.7 millones).

Cuadro No. 8
Ingresos por Ventas de Artesanias en 1994
(USS$)
Artesanos Talleres
ingreso Promedio | Numero | ingreso Totai | Porcentaje | Numero | Ingreso Total | Porcentaje
40.5 18,822 762,974 $.01 9,878 404,471 .13
191.8f 27,745 5,321,244 62.86 4,701 901,610 15.86
453.8 2,738 1,242,407 14.68 1,803 818,137 14.42
15125 644 974,081 11.51 1,719 2,600,070 45.83
2,420.1 68 164,565 1.94 392 948,670 16.72
Total 50,017} 8,465,271 100.00 4,208 5672859 . _ 10000f - - —

Fuente Censo Econdmtco Nacional de la Poblacién Artesanal e

R I 2
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mdustna audxovlsual facturé US$ 460
7 lones, aproxnnadamente el 0.5% del -
4. |'#producto interno'bruto (PIB).<Este estudlo
analiz6 individualmente los sectores de
telev1s16n, cme y v1deo, et s

N o~

Participacién de los Sectores en el Sector
Audiovisual 1997

8 Wd EE &3 3 Al R

3
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Cine g ublicidaa en
TV
84%

i
=

La inversion publicitaria en televisién
en durante 1997 fue de US$ 295 millones;
Colombia contaba con 7.5 millones de
hogares, de los cuales 7 millones (el
93.3%) tenia televisor. El pais tenia
250.000 suscriptores de television por
suscripcién, contra aproximadamente 3
millones de usuarios piratas de sefiales de
antenas paraboélicas. La facturacion de los
usuarios legales represento
aproximadamente US$ 100 millones en

1997.

Evolucién de los Espectadores y la
Recaudacion del Sector Cinematografico
1992/1997

T /\ 1 4

&

W ke o b M D B0 B W B uR

¢ (contra 1085 que tenia en 1992). La

mer \ 5 '.’f'porque las salas de mayor tamafio han
\Medm Research. & Zer

spania, durdhte 1997.]a/! -

En 1997 el pals tenia 263 salas de cine

' reducci6n en el ndmero de salas se explica | o
-dejado de ser rentables, y se ha pasadoal . |-
“‘concepto de las multisalas en los centros f'. 4
comerciales. La asistencia a salas de cine
_fue de 22 millones de espectadores (contra

./ 100 millones que habia tenidoen1990),lo= | ' 1,

que represent6 una recaudacién US$49.7 ook
millones. E195% de las peliculas 2
exhibidas provinieron del mercado """
norteamericano; las distribuidoras
norteamericanas surtieron casi el 90% del
mercado colombiano de la distribucién.
Colombia tenfa 3 millones de aparatos de
video en 1997. La facturacién del sector se
situé en US$ 14.5 millones.

Recaudacién Bruta en Taquilla por Pais de
Origen 1997 (porcentaje sobre el total)

3.6 EL CONVENIO ANTIPIRATERIA

El convenio antipirateria es una
estrategia de concertacion entre el
gobierno nacional, organismos de
fiscalizacion v las agremiaciones de las
principales industrias cobijadas por el
derecho de autor y los derechos conexos,
cuyo objetivo es combatir la pirateria de

. obras y producciones garantizando el
cumplument(o dela leglslamon namonal

mfemamohales ons

BYBLEL S
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- En el sector editorial, tal como se

muestra en el cuadro No. 9, se han sector.
realizado 45 operativos entre 1998 y 1999,
wque: han gerrmtxdo la incautacion de .

acxooél%r%ep

artimento "Administrativo de Sy —-—
.'., d (DAS) dela Fxscaha General de la o §d1tor1al la industria fonpgréhca y el

e ’As1m1smo, se busca sen51b1hzar als
mumd id en general sobre el uso de las cadauno de sus sectores

o Nl R TNy s e g SRALE
e».\«oa{;t'. RO A

*obras y produccxones pr as;por el <.
derecho de autor y los derechos conexos;
para evitar que fomenten, el delito: de 1a
_pn’ateria adquiriendo obrasy %‘

; ‘video muestran resultados , Uy ;{ ;
unportantes en términos de opératuﬁés, 3%
' para el control de la producmén plrata en

- Cuadro No: 9

Informe Antipirateria - Sector Editorial

Descripcion y 1998 1999 | Total
Operativos |Bodegas ° 1 0 1
Efectuados {Imprentas 0 15 15

Librerias 6 14 20

Venta Callejera 0 6 6

Talleres Encuadernacion 1 1 2 3
TR Fotocopiadora 0 1 1| s ke
Soportes  |Libros - g ; 2,430] 30,158 32,588 T >
Incautados [Peliculas ; 0 92 92 o e R

Pliegos Impresos 6,397| 72,400| 78,797} - . e

Planchas 0] 200] 200 - e e

Papel 0 0 0

Caratulas 0| 58,800 58,800

Cartillas 0} 31,600/ 31,600
|Equipos  |Maquina Litografica 0 0 0 e
Incautados [Maquina Tipografica 3 0 <] SR e e o e

© ' |Guillotina 1 0 1) T s
" {Fotocopiadoras 0 12 12 2 AN e

Detenidos 1 7 8

Fuente: Camara Colombiana del Libro

cercana al 10% de la facturacién anual del
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Valor de’;lé Pirateria Vs. Ventas Nacionales y :
Exportaciones en el Sector Fonografico 1998

B o=

b -

El cuadro No. 10 muestra los
resultados del convenio antipirateria en
1998 y 1999: se han realizado 873 -
operativos policiales, se han incautado
mds de 2.1 millones de unidades (discos
compactos, casetes, etc.) y se han detenido
594 personas. El valor de las unidades
incautadas a precios “piratas”

e ; Cuadro No. 10
Informe Antipirateria — Sector Fonografico

% = ‘\»'
e e
e A
Vel s
@
o
- ]
3 g
> ; 3 .9
T TRy §
‘_‘, 5 R ~‘ >, x Bt P : L e )
g AR  Ventas® Exportaciones Valordela . Valordela - .. o _ SESY
- =il Nacionales - . .- Pirateriaa Pirateriaa ot rimpndal £ s hm g
N / - i : ; v _ Precios Precios de e e K s
7.8 Piratas ‘ s

Mercado : B

(obviamente mucho menores que los
cobrados por el distribuidor oficial) es de’
US$ 4.2 millones en 1998 y US$6.7 en
1999. Si estas unidades se hubieran
vendido a los precios oficiales del
mercado, equivaldrian a US$ 11.8
millones en 1998 y a US$10 millones en
1999. )

Descripcion 1998 1999
Unidades | USD A* | USD B** | Unidades | USD A* | usDB**
Acciones Operativos calle 259 223
Domicilio 62 32
Almacenes de Discos 111 53
Bodegas - 41 43
Fabricas o laboratorios 20 29 ¥ 4
Total = 493 380 -
Soportes Audiocasetes 896,337 1,195 5976/ 289.610| 336 1,679
Incautados  |Casete Virgen 93,010 62 62 32.420 19 19
CDs 410,454 2,736 5473} 335,980 1,948 3,895
CD virgen 3.413 3 3 63,580 55 55
Cinta Magnética 9,274 62 124 1,800 10, 21
Total Soportes 1,412.488 4.059| 11,637 723,390 2,368 5,669
Equipo Grabad. no profesional 70 93 93 173 201 201 =
Incautado Grabad. Profesional 4 13 13 9 26 26
Impresoras 13 4 4 31 9 9
Otros 93 9 S| 186 16 16
fotal 160 120 120} 3538 252 25
Matenal Estuche Audiccasete | 25.600 13 13
Incautado Caratulas 15,878,800 21 21} 7,623,000 3.964 3,964
Estuche COs 190,200 105 105
Otros 0 0 0
! ] Total 15.878.800 21| 7,838,800 4,082 4,082
S “{ Valor Total Decomisos 11,779 6,701} :10,003) == Sfmom egpo s N
- Procesos Iniciados 281) - 212, g £

e P P




muestran pérd1das ‘anuales | por US$25

~millones, lo cual?réprese_nta

T api'é""xfma mente el 50% de la facturaaén , i

’dfels;ec ot

lnforme Anﬂplratena

ﬁ_Aivib.vWNo de acciones Estblecmiontos [Videos 2%

i legales, 3 Incautados / 3

1,984|" By 1 8,000 ; o] -0 . =0] "

1,985 - 1 1 72000 ., ~ -0 0] ~ 0 < -

1,986] , 3 3 14,100 of-=9of . 0 > -7

1,987 10 21 8.725] - "0 o= . O]

1,988 6 28 5229 - 0 o] -0 :

1,989 13 49 14,244 0~ 0 0

1,990 12 88 30,628 o - o 0

1.991 12 42 12171 2 0 0 -

1,992 - 12 EFET 19,106 1 0 0

1.993 14 62 51,625 3 0 0

1,994 16 34 47,968 1 0 0

1.995 17 5 24.458 1 0 0

1,996 18 70 19,082 2 0 5

1,997 R 56| 31,689 2| 167] 16 3

1,998 26 106| 40,346 4 65| 21 pe
1,899 11 33| - 14,354 210 8 -
“[Total . 186 813| 343,725 18] 232 - 50"

v

Fuente: Motion Picture Association - Camara Colombiana de Video gt K . G
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il expenenma adquirida

Cons1derando que la deblda y
‘adecuada proteccién al derecho de autor
y los derechos conexos es una obligacién
del Estado colombiano, y que éste y el
sector privado deben comprometerse en
el respeto por los mismos;

Reconociendo que-el derecho de autor
y los derechos conexos, como partes
integrantes de la Propiedad Intelectual,
constituyen punto importante en las
agendas comerciales que Colombia -
negocia con otros paises dentro del marco
de procesos de mtegracmn comermal

Reconoc1endo que es obhgac16n del
pais cumplir oportuna y adecuadamente
los compromisos adquiridos en los foros
internacionales como la Organizacién
Mundial de la Propiedad Intelectual
(OMP) y la Organizacién Mundial del
Comercio (OMC), en procura de una
efectiva proteccién al derecho de autor y
los derechos conexos.

Deseosos de contribuir en lo pertinente
a una posicion de pais que permita
combatir adecuadamente el flagelo de la
pirateria de obras y producciones, y
estinule a los autores colombianos y
extranjeros en el desarrollo de su creacién
seguros de su debida proteccién.

— Atendiendo al éxito obtemdoy ala:

tipiratérfa

] de Derecho de Aufor, La Umversxdad y

Colombia; el Centro'Colombiano de *

’.f‘

Externado de Colombia, el Centro Re—
gional para el Fomento del Libroen . . -
América Latina y el Caribe ~-CERLALC- y
el Centro Colombiano de Derecho de™ -
Autor ~-CECOLDA-, con la cooperacién de -
Fiscalia General de la Nacién, es -
conveniente aunar esfuerzos con la
participacién de otras entidades del

Estado y del sector privado que por su
vinculacién con la defensa del Derecho de
Autor y los Derechos Conexos son

garantia para alcanzar los propésitos que
animan el presente convenio. ***/-¥Crm

Ammados por el deseo de compartlr
experiencias y unir esfuerzos en procura de
un proposito comun, la Secretaria General
de la Presidencia de la Reptiblica de Colom-

-bia, el Ministerio de Comercio Exterior, el
‘Ministerio de Comunicaciones, el

Ministerio de Cultura, la Fiscalia General de
la Nacién, la Policia Nacional, el
Departamento Administrativo de
Seguridad (DAS), la Unidad
Admlmstratwa Especial Direccién Nacional
de Derecho de Autor, la Direccién de
Impue%toq v Aduanas Nacionales (DIAN),
el Centrc “cglonal para el Fomento del
lero en Ameérica Latina y el Caribe
(CERLALC), la Comisién Nacional de
Television, la universidad Externado de

Derecho de Autor CECLD ) Ja
Bk de Produ
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4SAYCO—ACINPRO' 12 Camars Colémblana

L] Operadores de 'Ijelevxslén Paga, conviene en
pol formlecer el ”Programa Anti-piraterfa en -

P14 [uéhaontrala) pirateria de obras y
produccxones en Colombia.

3/

S et Y EI Coxmté encargado de desarrollar el 3
: Programa continuara teniendo la
w5 estruc:tura y composxcmn v1gente

| JUSTIFICACION -

El fenémeno de la Pirateria no sélo
atenta contra los titulares de derecho de -
autor y derechos conexos, sino que
perjudica a la sociedad en general debido
a que desestimula la creacién vy la
produccién intelectual.

No combatir este flagelo es ignorar la
existencia de unos.derechos que facultan
_de manera‘exclusiva a sus titulares para
ejercerlos, alentar su avance y estimular - -
comportamientos contrarios a la ley
dentro de la sociedad.

Una rigurosa legislaciéon nacional sobre
el derecho de autor y los derechos
conexos, constituye el fundamento idéneo
de toda accién contra la pirateriay las
demas violaciones a estos derechos.
Actualmente, la mayoria de los paises
latinoamericanos han expedido normas,
incrementando penas y sanciones por la
defraudacién al derecho de autor y los
derechos conexos.

Colombia en el ano de 1993, a través de
la Ley 44, introdujo nuevos tipos penales e
increment6 las sanciones por violacién al
Derecho de Autor y los Derechos *
Conexos e teadt P AT e R

. del \Video (COLVIDEO) y la Federacién de

Sy htulares nacmnales como delos 3¢ '—5

oty Por su parte, prov1sxones del :
‘fAcuerdo sobre Ios > A4S ectos de los-}.

: i A A
- derechos de'Propied d Inieléctual .
e B R s L. AT T Bt ok

relacionados/con el Comercio

b SRVt Prissrg Ty oy Tt 2 3y e LA

lentro del ;marco.
alobligacion

sus leyes nacionales procedmuentos y
. soluciones c  que puedanf asegurar una |
Btk A

‘proteccnén efectiva‘del derecho de autory
" los derechos conéxos, entre otros derechos

" dela propledad mtelectual tanto de los® ‘

PAL

v

extran]eros ‘Tales’ procedxrmmtos, tienen -
por finalidades emprender acciones
eficaces, razonables y justas, contra las
infracciones a estos derechos, sin
complicaciones o formalidades
innecesarias, evitando plazos exagerados
o retrasos en su oportuna aplicacién.

En este orden de ideas, las
inencionadas instituciones vinculadas en
la ejecucion de este proyecto, nos
proponemos Iograr los 51gu1entes

 objetivos:

OBJETIVOS

1. Poner en marcha una campana para
combatir la pirateria del Derecho de- . *

" Autor y los.derechos conexos enel .
pais, dandole plena aplicabilidad a las -
normas y sanciones existentes en
Colombia en contra de este delito.

2. Definir prioritariamente dentro de la
campafia antipirateria, actividades de
capacitacién y difusién en materia de
derechos de autor y derechos conexos,
para miembros de la Policia Nacional,
del Das, del DIAN, de la Fiscalia Gen-
eral de la Nacion, del CTI, y Jueces
Civiles y Penales, y demds servidores

ikl pubhcos, que en razén de las funciory 2

% ".M-W'i' Ay ok &
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A ’: mespeto 'del derecho de autor y IOS

' ACTIVIDADES A REALIZAR

Pyt P

1 erentes mstxtucmpes que ]

o M“.l-f\&""ﬁg,ﬂ

royect to paré‘ que c‘

ngan, Per%fz%nfenzsnt iz}
Irateria en’ nbia;

ibilizar en el \re\sjpetowal derech

; L&o yﬂo s derechos conexos, "'lc)sv

i -derechos, con el fin de evitar que \
- fomenten el delito de'la pirateria
' adqumendo obras y producciones
,“ilicitamente publicadas. - 3l
\\ Integrar a los distintos rred1os de
~ " comunicacién social en'la campana
anti-pirateria, con el propésito de
darle difusién a la misma y de
sensibilizar a la opinién publica en el

dgrechos conexos.,

\f
-Para 1ogra!r los objetivos planteados

para el Programa Anti-pirateria en Co-
- lombia, las entidades abajo firmantes se

o comprometen cada uno en su campo y en

“estrecha colaboracién con las demés a:

" 1."Preparar estadisticas y analisis sobre
los porcentajes de la pirateria de obras
y producciones frente a la produccién '
legal asi como sobre el resultado de las
acciones legales.

La Fiscalia General de la Nacioén, la
Policia Nacional y la DIAN, realizardn
los mejores esfuerzos en procura de

’!?W,&entrega& 12 e ”d;iS}lca cons, pllc;ad

? obre losxes tados de su acci onar, ~
; Vi A

- 7. Propiciar la realizacién de un estudio

) ey

esarr,ollar rogramé‘s' de capacxtaaén i)

e ‘mfracmones y sanc1ones, ‘haciendo " . ’
* .. énfasis enel tema dela pirateria, para
los Fxscales y Jueces en cada una de 1as

~ \

* regiones del’ pais. -~ o

6 -Procurar la permanenma de los o
ffmmonanos y la continuidad delos ~ ~

' programas, encargados de combatir la
pirateria en las dlferentes agencias del
Estado.

N

sobre el unpacto del derecho deautor

'\. A

“\]a influencia de las industrias protegidas |
por este derecho en el desarrollo del
pais y en la generacién de empleos.

8. ‘Difundir y publicitar las distintas
actividades que se realicen en el
desarrollo de la-campafia anh-pxratena.

9  Realizar periédicamente una

2 ‘eifaluacwn de los resultados obterudos .

con la campana, a efecto de continuar
desarrollando la misma estrategia o
introducirle algunas variantes para su
total eficacia. _

"10.Informar periédicamente a las
instituciones publicas y privadas,
vinculadas con la campafa anti-
pirateria, sobre las diferentes

- actividades realizadas y sobre los
resultados obterudos

sen el PIB.del pais, a efecto de establecer f :

7
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Informe de avance ® Resumen ejecutivo

Presentado en la
Asamblea Anual de Gobernadores

del Banco Interamericano de Desarrollo

Nueva Orleans, marzo de 2000
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Un estudio sobre el impacto econémico
del sector cultural en la Comunidad Andina

Informe de avance ® Resumen ejecutivo
Presentado en la Asamblea Anual de Gobernadores del

Banco Interamericano de Desarrollo

Nueva Orleans, marzo del afio 2000
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Fernando Vicario Leal, Coordinador del Area de Cultura

Ministerio de Cultura de Colombia

Juan Luis Mejia Arango, Ministro de Cultura
Maria Cristina Serje de la Ossa, Viceministra de Cultura

David Melo Torres, Coordinador del Estudio de Economia y Cultura

Ministerio de Educacion del Peru

Felipe Ignacio Garcia, Ministro de Educacion
Luis Repetto, Director del Instituto Nacional de Cultura
Mariano Cucho Espinoza, Coordinador del Estudio de Economia y Cultura

Ecuador

Roséngela Adoum, Coordinadora del Estudio de Economia y Cultura

Ministerio de Educacion y Cultura de Venezuela
Hector Navarro, Ministro de Educacion y Cultura

Enrique Espinosa, Conssjo Nacional de Cultura
Tulio Hernandez, Coordinador del Estudio de Economia y Cultura

Ministerio de Educacion de Bolivia

Tito Hoz de Vila, Ministro de Educacion
Ramén Rocha, Viceministro de Cultura
Ariel Rocha, Coordinador del Estudio de Economia y Cultura

AR LA S B — o eyl - T AR o



ﬂﬁ_““‘lﬂﬂw«,;,j.vsﬁrmpﬁmmmn“nnnmmw“n"wﬂﬁ‘,‘gﬂ:

¢Cuales actividades de la cultura se estudiaron?

Hemos adoptado la definicion de

‘industrias culturales’ que propone

UNESCO: Las Industrias Culturales Incluimos los siguientes subsectores:
son las actividades de produccion y

comercializacion que tienen como o Editorial

materia prima una creacion protegi- ¢ Revistas

da por el derecho de autor. e Musica
e Cinematografia

e Artes Escénicas
e Artesanias

e Television

e Artes Visuales
e Prensa

e Video

e Publicidad

e Radio

E&C ¢ 3
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(Por qué es importante esta investigacion?

Como se demostrara en este estudio, las industrias culturales son importantes desde el punto de

vista economico. Adicionalmente, y esto es muy importante, son generadoras de procesos de
transformacion social, de cambios culturales hacia la modernizacion y el conocimiento de nuevas
tecnologias. Las industrias culturales construyen una imagen del pais en el exterior y permiten el
acceso de los nacionales a la cultura de otros paises.

Las industrias culturales son generadoras de empleo, especialmente entre la poblacion mas joven.
Un millén de délares en la industria automotriz genera 40 empleos; un millon de ddlares en la
industria cinematografica genera 140 empleos™.

El comercio internacional en el futuro estara basado en la circulacion de las ideas mas que en la
circulacion de productos. De alli la importancia que ha adquirido la proteccion de la propiedad
intelectual, y como parte de ella, la proteccion y promocion de las industrias asociadas al
derecho de autor.

* Luis Carlos Barreto, productor de cine (Brasi).
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¢ Qué indicadores econémicos estamos buscando?

Aporte al PIB

Produccion

Facturacion
Empleo
Pagos por derechos de autor

Exportaciones

Importaciones

Pirateria

E&C ¢ 5
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Resultados en
Estados Unidos y Europa

Lamayoria de los valores co-
rresponden a la década de
los ochenta y principios de
los noventa. Creemos que
actualmente estas industrias
tienen una participacion adn
mayor, tal como lo muestra
el caso espaiiol, al aumentar
de 3.4% en 1993 a 4.4% en
1997. El PIB cultural en Es-
paiia se encuentra por enci-
ma de la industria petroqui-
mica y quimica basica, la ho-
teleria, el transporte terrestre
y maritimo y los productos
farmaceuticos.

Resultados en la
Comunidad Andina

En Venezuela se ha obtenido

un valor preliminar de 4.01%

de aporte al PIB. En Colom-

;Cual es el aporte del sector cultural al PIB ?

] 6.50%

Reino Unido | [ 2.9%
I I |
EEUU y Espaia | || 4.4%
1 I 1
Paises Bajos | | | 2.8%
7 l 1
Suecia |
7 I l
Australia { [| 3.0%
Ecuador §

Venezuela

Colombia?

Colombia' oSkt Eeksiass

bia se realizaron dos escena-
rios. En el primero se obtuvo
un aporte de 2.76%, con
base en rubros que incluyen
exclusivamente actividades
de produccion de las indus-
trias culturales; en el segun-

do escenario se obtuvo un
aporte al PIB de 4.03%, con
base en rubros que incluyen
ademas la produccion de al-
gunos iNnsumos que requieren
las industrias culturales (pa-
pel, equipos de television y

radio, instrumentos musica-
les). En Ecuador el aporte al
PIB del sector cultural es
0.7%, con base en el andli-
sis preliminar de 5 de los 12
subsectores incluidos en el
estudio.



¢Cuanto facturan las industrias culturales en la
Comunidad Andina?

US$ 1.406 mittones US$ 1.315 millones

a facturacioén en Colombia de 1500 - |
9 de las 12 industrias cultu-
rales estudiadas fue de US$ 1.406 g .
millones en 1998. R R ——— .

La facturacion en Perti de las 7 de 1000 -
12 industrias culturales estudiadas
fue de US$ 1.315 millones en \

1998. 750 - EE

La facturacion en Venezuela de 4 500 |- HEESEENET
de las 12 industrias culturales es-
tudiadas fue de US$ 893 millones . ‘
en 1998 250 | USESOREEE . GG T B B

La facturacion en Ecuador de 5 de 0
las 12 industrias culturales estu-

diadas fue de US$ 316 millones en / / / /

1998. Colombia Venezuela Ecuador Peru

E&C o 7
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as exportaciones del sector en

Colombia representan US$

146 millones. Los sectores expor-

tadores son el libro, el disco y las

artesanias. Colombia y Venezuela
son exportadores de telenovelas.

En Pert y Ecuador las exportacio-
nes se presentan casi exclusiva-
mente en el sector artesanal: US$
217 millones en Perd y US$133 mi-
llones en Ecuador.

300

200

US$ 146
$ o e US$ 133 mitlones

T o — DT T

Colombia Ecuador Peru

US$ 217 Millones
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Argentina
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Millones deilibros |
H i
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México

Brasil

;
i
8; :
Millones de Jibros
i
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382
‘ Millones de libros

Perud |
Ecuador |

Venezuela ji

Colombia A

nes de libfos

Millones de libros

La industria editorial y la indus-
tria cinematogréfica son dos
de los sectores culturales mas vul-
nerables y mas significativos para
el disefio de politicas de fomento.

La produccion de libros forma
parte fundamental de las politicas
de fomento ala lecturay es por lo

|

tanto prioritaria para mejorar las
posibilidades de educacion de la
poblacion.

Por esta razdn, el sector editorial
cuenta con exenciones al impues-
to de las ventas (IVA) y al impues-
to de renta en paises como Co-
lombia, Venezuela, Ecuador, Perd,

/

también cuenta con incentivos a
las exportaciones. Bolivia es el
tnico pais que no tiene incentivos
para la produccion y exportacion
de libros.

Colombia, con 27 millones de li-
bros producidos en 1997, es el
cuarto productor de libros en Amé-
fica Latina, después de Brasil (382
millenes), México (88 millones) y
Argentina (57 millones).

E&C ¢ 9



E&C ¢ 10

Los sectores mas vulnerables:
la industria cinematografica

Pais de el\snégg{]:(isores Recaudo (US$ millones) | Estrenos nacionales | Peliculas extranjeras
Colombia 22 50 1 250
Venezuela 11 17 5 137
Argentina 25 132 28 144
Brasil 100 352 40 nd.
Espana 101 406 60 310

Es importante comparér el

desempefio de paises que
cuentan con politicas de fo-
mento al cine como Argentina,
Brasil o Espafia con paises que
no tienen ningun tipo de apoyo
como Colombia o Venezuela.

Argentina estrend en 1997 28
peliculas, Brasil 40 y Espaiia
60. En el mismo afo, Colom-
bia estren6 apenas 1 pelicula
nacional, mientras Venezuela
estrenaba 5 largometrajes na-
cionales.

En Argentina, Brasil y Espafia,
aproximadamente el 20% de
las peliculas exhibidas en las
salas de cine son nacionales;
en Colombia o Venezuelamas
del 90% de las peliculas exhi-
bidas son norteamericanas.
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El aporte del sector cultural al PIB en Colombia

Restaurantes
y hoteles

| PIB cultural en Colom- Explotacién minas
) y canteras

bia se encuentra entre .
Construccién y
2.76% y 4.03%. Este valor es obras publicas
superior a sectores importan-

tes como restaurantes y ho-

Café pergamino

Manufactura
teles (2.31%) o al valor agre- de Café
gado generado por el princi- Sector tulturs

; . Escenario 2
pal producto agricola del pais,
el café pergamino (2.75%). Sector cultura

La participacion en el PIB de
las industrias culturales, inclu-
yendo la produccién de algu-
nos de los principales insu-
mos (4.03%), es cercana a la
de la explotacion de minas y
canteras (4.64%).

E&C ¢ 11
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Comparativo de la facturacion del sector cultural
con el presupuesto del Ministerio de Cultura en Colombia

US$ 1.406 Millones (97.8%)

1.350 -
1.125
ientras solamente 9 475
de las 12 industrias es-
tudiadas en Colombia factu- 150
raron en 1998 US$ 1400 mi-
llones, el Ministerio de Cultu- 4
ra en ese mismo ano, el ano
en que ha tenido mayor pre-
supuesto en su historia, tuvo 0
solamente el 2.2% de este va-
lor, es decir, US$32 millones. Industrias Culturales Ministerio de Cultura

St

E&C ¢ 12
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Facturacion comparada por
subsectores culturales en Colombia

|
Revistas | US$ 71 Millonés

Publicidad

Los sectores mas impor-

i
US$ 69 Millones
tantes en facturacion y

Prensa US$ 227 Millones

ventas son los medios de co-

municacion masiva (television Radio illones
US$423 millones, prensa
US$227 millones y radio
US$210 millones) y el sector

editorial (US$ 243 millones).

Artesanfa |

Cine [

Television § US$ 423 Millones

Elindicador utilizado en el ana- Misica [

lisis de la facturacion de los

. & Libro it 8 US$ 243 Millones
medios de comunicacion es la ! i |

I
inversion publicitaria (faltaria 0 100 200 300
incluir las ventas de progra- :

400 500

suscripciones de periddicos y

mas al exterior, las ventas de
derechos de trasmision de se-
fales, las suscripciones de te-
levision por cable y satélite, las

revistas). En el caso de los li-
bros, se calculan las ventas de
libros en Colombia y las expor-
taciones.

Falta ademas por incluir la fac-
turacion de las artes visuales,
las artes escénicas y el video.

E&C ¢ 13
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¢Cuales industrias culturales son importantes
en el mercado exportador de Colombia?

EI sector cultural en su
k= conjunto exporté US$
146 millones en 1998.

El mas importante de los mer-
cados exportadores en Co-
lombia es el del libro, gracias
al apoyo que ha recibido des-
delaLeyde Fomento en 1993.
En 1998 se exportaror: US$
102 millones.

Le siguen en importancia las
exportaciones de artesanias
(US$30 millones) y las de dis-
cos compactos por US$14
millones.

No se tiene informacion de las
exportaciones de novelas y
otros programas de television,

US$ 102 Millones
P

US$ 30 M
ﬁﬁz\,

illones

Libro Musica

Artesanias

pero se sabe que tienen un

mercado representativo en
América Latina.

Las exportaciones de la in-
dustria editorial (US$ 102
millones)representan cerca

del 50% de las del sector tex-
til (US$ 223 millones); cerca
del doble del sector del cal-
zado (US$ 34 millones) o del
sector de las manufacturas en
cuero (US$ 67 millones).
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Un problema fundamental de las industrias culturales:
la pirateria

La situacion en Colombia

La pirateria de libros re-
presenta aproximada-

mente el 10% de la produc-
cién legal, lo cual implica
pérdidas para la industria por
US$14 millones.

La pirateria de musica es
equivalente al 14% aproxi-
mado de la produccion legal,
lo cual repercute en pérdidas
para la industria por US$12
millones.

La pirateria de videos repre-
senta aproximadamente el
50% de la produccion legal,
lo cual significa pérdidas

Legales
US$ 140 Millones

para la industria por US$25
millones. Este preocupante
nivel de pirateria provoco -
en los Ultimos 3 afios- el cie-
rre de 30 de las 33 empresas

... Piraterfa....
US$ 14 Millones

Cifras: afio 1.998
Legales
US$ 85 Millones
Legales

US$ 50 Millores
7

Musica

comercializaras de video. En
la actualidad sélo quedan 3
comercializadoras de video
legal en el pais.

E&C ¢ 15



Facturacion comparada por
subsectores culturales en Ecuador

Artesanias US$ 133 Millones
Libro y conexos | ® US$ 126 Millones
Cine
a recoleccion de informa- Radio US$ 52 Millones
cion sobre las industrias y televisién
i {
culturales en Ecuador se en- ' i i

I 0 50 100 150
cuentra en una etapa preliminar.

Con la informacién disponible
en cinco subsectores Unica-
mente, se ha calculado una fac-
turacion de US$ 316 millones.

| E&C ¢ 16
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¢Cuales industrias culturales son importantes
en el mercado exportador de Ecuador?

US$ 122 Millones

120
100 - R R ...
80 ol
60 -
Con base en la informa- R &
cion preliminar dispo-
nible en Ecuador se identifi- % 1 US$ 9 Millones
ca al sector artesanal como . US$ 2 Millones
el mas importante de los mer- 0- : £
cados exportadores de las in- R AR
; Artes i
dustrias culturales en este o st Ok uades FINEE

pais. En 1999 se exportaron
US$122 millones.

E&C ¢ 17




H asta la fecha se cuenta
Unicamente con infor-
macion de la facturacion en
tres de los doce subsectores
incluidos en el estudio, repre-
sentada por la inversién publi-
citaria en television, prensa y
radio. En cualquier caso, se
trata de sectores significativos
en el contexto nacional.

En 1999 la inversion publicita-
ria en Venezuela fue de
US$893 millones, de los cua-
les el 63.2% correspondid ala
television (US$564 millones),
el 20.3% ala prensa (US$181
millones) y el 9% a la radio
(US$ 80 millones).

E&C ¢ 18

Facturacion comparada
por subsectores culturales en Venezuela

Otros

Prensa

Radio

Television

ones

US$ 181 Millones

jllones

US$S$ 564 Millones

El indicador utilizado en el
andlisis de la facturacion de
estos medios de comunica-
cion es la inversion publicita-
ria —falta incluir las ventas de
programas al exterior, las ven-

tas de derechos de trasmision
de senales, las suscripciones

de television por cable y sa-
télite y las suscripciones de
periodicos y revistas-.

e gp——— P B

500 600

Falta por incluir, ademaés, la
facturacion de las artes visua-
les, las artesanias, las artes
esceénicas, el cine, el video y
la publicidad.

R —————— 0«
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Facturacion comparada
por subsectores culturales en Pert

|

Artesanfas [

En 1998 se facturaron US$
1.315 millones en siete
de los doce sectores objeto de
este estudio. Los sectores
mas importantes en factura-

Radio

Televisién US$ 815 Millones

Revistas Millopes

cién y ventas son los medios
de comunicacion (television
US$ 815 millones y prensa
US$152 millones) y las artesa-

nias (US$ 217 millones).

Pronsa US$ 152 Millones

Musica es

Libro

El indicador utilizado en el

analisis de la facturacion de
los medios de comunicacion
es la inversion publicitaria -
faltaria incluir las ventas de
programas al exterior, las ven-
tas de derechos de trasmision

de sefales, las suscripciones

de television por cable y saté-
lite y las suscripciones de pe-
riddicos y revistas-.

350 420 450 560 630 700 770

Falta por incluir, ademas, la
facturacion de las artes visua-
les, las artes escénicas, el
cine, el video y la publicidad.

840
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Politicas de fomento * Derechos de autor y ‘pirateria’

Se recomienda realizar cam-
pafas para sensibilizar a la
comunidad en general sobre
los problemas de adquirir pro-
ductos piratas -incidencia en
el empleo y en la justa retribu-
cion que deben tener los crea-
dores y los productores-.

Es necesario, desde los orga-
nismos judiciales y policivos,
desplegar operativos para re-
primir la produccion y distribu-
cion de materiales ‘piratas’.

En Colombia se ha puesto en
marcha el «Convenio Antipira-
teria», estrategia de concerta-
cion entre el gobierno nacio-
nal (Ministerio de Cultura, Mi-
nisterio de Comunicaciones y
Ministerio de Comercio Exte-
rior, Direccion de Aduanas e
Impuestos), los organismos de
fiscalizacion (Policia Nacional,
Fiscalia General de la Nacion,
Departamento Administrativo
de Seguridad) y los gremios de
la produccion, cuyo objetivo
es combatir la pirateria y ase-
gurar el cumplimiento de la le-
gislacion nacional sobre dere-
chos de autor.



Las industrias culturales
mas vulnerables (en especial
el cine, la industria editorial y
la industria fonografica) deben
recibir exenciones en los im-
puestos de valor agregado y
de renta. Sélo para mencionar
un caso, la eliminacién de las
exenciones tributarias a la in-
dustria editorial en Colombia
podria provocar el traslado de
la produccién nacional a otros
paises con condiciones tribu-
tarias mas favorables.

Politicas de fomento ¢ Incentivos fiscales

Es importante reducir los
impuestos nacionales y los
impuestos municipales a un
tnico gravamen, en el caso
de espectaculos publicos
(cine, teatro, danza, concier-
tos musicales) ya que estas
actividades estan detenidas
por los altos niveles de tribu-
tacion, en algunas ciudades
hasta del 60%.
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Tral comolo sugiere el Acuer-

do de Florencia y el Protocolo
de Nairobi promovidos por la
UNESCO, los paises deben
reducir las barreras arancela-
rias y pararancelarias que res-
tringen la circulacion de bie-
nes y servicios culturales de
una nacion a otra. Ellibro, las
obras de arte, la musica, no
deben tener aranceles y con-
troles de aduana tan restricti-
vos como los que existen ac-
tualmente en la mayoria de los
paises latinoamericanos.

|_os productos audiovisuales
(cine y television) deben tener
un tratamiento preferencial en
los acuerdos internacionales
sobre libre comercio, para
equilibrar la participacion de la
produccién nacional en rela-
cién con la participacion de las
series ‘enlatadas’ y las pelicu-
las que provienen del merca-
do norteamericano. El sistema
de cuotas de pantalla en cine
y la reglamentacion de franjas
en la television, constituyen
mecanismos efectivos parain-
centivar la produccion nacional
en estas industrias. En Colom-
bia se estan analizando formas
de canalizar recursos para la fi-
nanciacion de la industria del
cine a través del Fondo Mixto
de Cinematografia.

|_as politicas que existen ac-
tualmente para el fomento a
las exportaciones de la indus-
tria en general, han sido apro-
vechadas por otros sectores.
Estas mismas politicas deben
promoverse entre las indus-
trias culturales, pues en el
caso de Colombia, por ejem-
plo, el sector cultural no ha
sabido aprovechar los incen-
tivos existentes, entre los que
se cuentan lineas de crédito
blando, deducciones fiscales
para los bienes exportables
(certificados de reembolso tri-

Politicas de fomento ¢ Comercio exterior

butario -CERT-), exenciones a
la importacion de insumos
para la produccion de bienes
exportables (Plan Vallejo) y
sistemas de informacion de
mercados internacionales con
mayor potencial.
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Cuotas de produccién nacio-

nal para bienes y servicios

culturales.
Lineas de financiamiento para
las industrias culturales.

Fortalecimiento de las asocia-

ciones de creadores, repre-
sentantes, productores, distri-

Politicas de fomento buidores, pblico.
Otros temas de analisis Apoyo a la creacion y al forta-
lecimiento de pequefias y me-

dianas empresas culturales.

Fomento a procesos de for-
macion artistica y técnica; for-
macion de publicos.

Politicas para garantizar la es-
tabilidad laboral de los traba-
jadores de la cultura.

Programas de investigacion
sobre las industrias cuiturales.

E&C ¢ 23




Principales fuentes de informacion

Colombia

Centro Regional de Fomento al Libro en América Latina y el Caribe -CERLALC-

Camara Colombiana del Libro

Asociacion de Medios -Asomedios-

Asociacion Nacional de Diarios - Andiarios-
Asociacion de Productores Fonogréficos -Asincol-
Cémara Colombiana de Video -Colvideo-
IBOPE

lInstituto Ser de Investigaciones Econdmicas
Fedesarrollo

Artesanias de Colombia

Departamento Nacional de Estadisticas -DANE-
Banco de la Republica

Universidad del Rosario

Media Research Consultancy Spain

Ecuador

Banco Central del Ecuador

Ministerio de Industrias, Comercio Exterior y Pesca
Corporacion Financiera Nacional

Registro Nacional de Derechos de Autor
Superintendencia de Compafifas

Cémara Ecuatoriana del Libro

. E&C +24
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Pert
Banco Central de Reserva del Pertl

Ministerio de Turismo, Integracidn y Negociaciones Comerciales Internacionales
Ministerio de Transportes y Comunicaciones

Camara Peruana del Libro

Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y de la Propiedad Intelectual
Instituto Nacional de Cultura

Comité de Productores de Fonogramas y Videogramas -COPERF-

Asociacion Peruana de Autores y Compositores -APDYC-

Asociacion Peruana de Artistas Visuales

Anuario Estadistico Perti en Nimeros

Venezuela

Banco Central de Venezuela
Consgjo Nacional de Cultura
Venezuela Film Commission
Revista Producto



